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การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค คือ 1) เพื่อศึกษาสวนประสมทางการตลาดบริการ (7P’s)  
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 2) เพื่อ
ศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 3) เพื่อ
เปรียบเทียบความสัมพันธระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการในการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี เมื่อพฤติกรรมแตกตางกัน กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย คือ 
ผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในเขตอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยแบงตาม 15 ตําบล ในอําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี จํานวน 400 คน ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบมีช้ันภูมิ และเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ 
แบบสอบถาม การวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม SPSS ดวยคาสถิติรอยละ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน และการทดสอบสมมติฐานดวยสถิติ Chi-Square ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 

ผลการวิจัย พบวา 1) ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุ 31 ถึง 35 ป มีอาชีพเปน
เจาของกิจการหรือทําธุรกิจสวนตัว มีระดับการศึกษาปริญญาตรีสูงสุด สมรสหรืออยูดวยกัน มีรายไดตอ
เดือนของครอบครัวเฉล่ีย 30,001 ถึง 40,000 บาท 2) มีพฤติกรรมการเลือกซื้อบานราคา 1,000,001 ถึง 
2,000,000 บาท บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการเลือกซื้อบานมากท่ีสุด คือ ตนเอง ชองทางในการรับรูขอมูล
ไดมาจากปายโฆษณา และประเภทท่ีอยูอาศัยตองการซื้อมากท่ีสุด คือ บานเด่ียว 3) ความสัมพันธของ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการโดยรวมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบาน ดานเหตุผลในการซื้อบาน  
ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันทางการเงินและดานลักษณะของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05 
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The objectives of this research were 1) to study the relationship between 

demographic factors and buying behavior for consumers in Banpong district, Ratchaburi 
province. 2) To study buying behavior in housing estate purchasing for consumers in 
Banpong district, Ratchaburi province. 3) To compare the relationship between service 
marketing mix factors that influenced consumers buying housing estate in Banpong 
district, Ratchaburi province in case of the difference in buying behavior. The sample is 
400 consumers living in Banpong district, Ratchaburi province. They are the consumers 
from 15 sub-districts in Banpong district. The method used is Stratified Sampling by using 
questionnaires to collect the data, analyzed by using SPSS program including Percentage, 
Mean and Standard Deviation. The test hypothesis is using chi-square with the significant 
level of 0.05.   

The results of the research were found that 1) most consumers were males 
aged 31 to 35 years old, work as business owners or self-employed. With the highest 
academic degree as bachelor, married or lived together, household incomes per month 
30,001 to 40,000 baht. 2) they intended to buy houses 1,000,001 to 2,000,000 baht and 
themselves have the most influential level on buying decision and billboards are the 
most channels that consumers get the news and information. The consumers wanted to 
buy the single houses the most 3) the relationship of service marketing mix and to 
consumers’ behavior to housing estate purchasing in Banpong District, Ratchaburi 
Province found that the service marketing mix had associated with buying behaviors in 
factors that influenced for house buying, reasons for house buying and duration for 
installment with financial institution at 0.05 level of significance. 
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สวนประสมทางการตลาดตลาดท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร เพื่อใชสําหรับเปน
แนวทางในการศึกษาวิจัยตอไป นับเปนความปติยินดีอยางยิ่งท่ีไดทําวิทยานิพนธฉบับนี้ และหากมี
ขอผิดพลาดประการใด ผูวิจัยขออภัยไว ณ ท่ีนี้ 
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บทท่ี 1 
 

บทนํา 
 
1.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ตลาดธุรกิจอสังหาริมทรัพยในปจจุบันมีการแขงขันท่ีสูงและตองมีการปรับตัวธุรกิจใหเขา
กับสถานการณการแขงขันในตลาด ซึ่งในป 2558 ยังมีปจจัยทางดานเศรษฐกิจท่ีสรางความทาทายกับ
ภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพย เนื่องจาก หนี้สินภาคครัวเรือนยังคงอยูในระดับท่ีสูงสงผลใหภาคท่ีอยูอาศัย 
ไมวาจะเปนบานหรือคอนโดมิเนียมท่ีมีระดับราคาปานกลางลงไปอาจไมสามารถขยายตัวไดมาก
เทาท่ีควร เกิดสภาพคลองในระบบการเงินตึงตัว สงผลใหสถาบันทางการเงินตองระมัดระวังในการ
ปลอยสินเช่ือท่ีอยูอาศัยแกผูซื้อ (โจนส แลง ลาซาลล, 2558) ในขณะท่ีตลาดอสังหาริมทรัพยใน
ตางจังหวัดนักลงทุนมีการชะลอตัว ดวยอุปทานสะสมในตลาดตางจังหวัดคอนขางมาก การ
เจริญเติบโตดานการสงออกหดตัวลง ทําใหเศรษฐกิจไมมีเงินหมุนเวียนจากตางประเทศและอาจเกิด
เหตุการณภาวะเงินฝดตอสภาพเศรษฐกิจในไทยไดหากสถาบันทางการเงินยังคงใหอัตราการกูเงินสูง
ถึงรอยละ 100 หรือรอยละ 110 ของมูลคาตลาด แตจากการประเมินภาพรวมตลาดอสังหาริมทรัพย
ยังมีโอกาสเติบโตไปในทิศทางท่ีดี ดวยปจจัยดานบวก อาทิ การเมืองในประเทศมีความสงบและการ
เปดธุรกิจในกลุมประเทศอาเซียน สงผลตอความเช่ือมั่นของนักลงทุนท้ังในและตางประเทศรวมถึง
ผูบริโภค และการขยายการลงทุนของตางชาติ (โสภณ พรโชคชัย, 2558)  

จากการเปดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ประกอบกับการกอสรางรถไฟฟาใน
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล ทําใหภาวะเศรษฐกิจมีการขยายตัวมากข้ึน การคาปลีกและคาสงเพิ่ม
สูงข้ึนพรอมท้ังรายไดของประชากรก็เพิ่มข้ึนดวย ดวยความท่ีสภาพแวดลอมเอื้ออํานวยตอการท่ีคน
ตางชาติเขามาใชประโยชนสําหรับการพักผอน การลงทุน การอยูอาศัย สงผลมีการเปล่ียนแปลงและ
การใชประโยชนท่ีดิน มีการเติบโตของท่ีอยูอาศัยไปสูเมืองขนาดใหญๆ โดยเฉพาะพื้นท่ีท่ีอยูติดกับ
กลุมประเทศใน AEC เชน ภาคอีสาน ไดแก อุดรธานี ขอนแกน ภาคเหนือ ไดแก เชียงใหม เชียงราย 
ภาคตะวันออก ไดแก สระแกว ระยอง ภาคใต ไดแก หาดใหญ สงขลา และภาคตะวันตก ไดแก 
กาญจนบุรี ราชบุรี (ธนาคารอาคารสงเคราะห, 2557) 

สําหรับพฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซื้ออสังหาริมทรัพย หลังจากท่ีคณะรักษา
ความสงบแหงชาติ (คสช.) เขามาบริหารประเทศ นอกจากจะมีผลตอความเช่ือมั่นท่ีดีข้ึนแลว ยังสงผล
ใหผูท่ีตองการซื้อท่ีอยูอาศัยมีความชัดเจนมากข้ึนในการตัดสินใจซื้อท่ีอยูอาศัย ซึ่งสะทอนไดจากผล
สํารวจความตองการซื้อท่ีอยูอาศัยของคนไทย พบวา ความตองการซื้อท่ีอยูอาศัยยังมีตอเนื่อง ซึ่ง
นอกเหนือจากการซื้อเพื่ออยูอาศัยเองเปนหลักแลว ยังมีการซื้อท่ีอยูอาศัยเพื่อการลงทุน สวนรูปแบบ
การตลาดท่ีมีสวนในการจูงใจใหตัดสินใจซื้อท่ีอยูอาศัย พบวา รูปแบบการตลาดดวยการแจกของ
สมนาคุณจะเปนส่ิงท่ีจูงใจผูบริโภคมากท่ีสุด แตเมื่อพิจารณาอันดับรองลงมา พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามตางจังหวัดใหความสนใจการตลาดในรูปแบบของการลดราคาท่ีอยูอาศัย ขณะท่ีผูตอบ
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แบบสอบถามกรุงเทพฯ จะใหความสนใจเรื่องโปรโมช่ันอัตราดอกเบ้ียพิเศษรวมกับสถาบันการเงินโดย
มีจุดประสงคในการซื้อเพื่อการปลอยใหเชา (หอการคาไทย, 2557) สวนดานราคาก็เปนปจจัยหลัก 
โดยคุณภาพเปนไปตามระดับราคา ท้ังนี้ผูบริโภคสวนใหญมีกําลังซื้อท่ีประมาณไมเกิน 2.5 ลานบาท
ตอหนวย ซึ่งหมายถึงตลาดสวนใหญยังเปนคอนโดมิเนียมหรือทาวนเฮาส ผูบริโภคยังเนนการพิจารณา
จากปจจัยอื่นๆ เชน ช่ือเสียง ความนาเช่ือถือของผูประกอบการ ดีไซน ทําเล รวมถึงคุณภาพงานดวย 
(ศูนยอสังหาริมทรัพย, 2558) 

ดานสภาพเศรษฐกิจในจังหวัดราชบุรี พิจารณาจากผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัด พบวา 
ในป 2556 มีมูลคาเพิ่ม ประมาณ 119,638 ลานบาท เพิ่มข้ึนจากป 2555 ในมูลคาเพิ่ม 115,960 
ลานบาท แสดงถึงสภาพเศรษฐกิจและระดับรายไดของจังหวัดท่ีอยูในทิศทางท่ีดีข้ึน (สํานักงาน
แรงงานจังหวัดราชบุรี, 2556) นอกจากนี้มีการขยายตัวทางโดยฟนตัวรอยละ 3.6 ตอป จากการ
ขยายตัวทางดานอุปสงคจากภาคเอกชน จากการลงทุนในภาคอกชนมีการฟนตัว ดวยการเมืองท่ีมี
เสถียรภาพ และการทองเท่ียวกลับมาขยายตัว แตการบริโภคของเอกชนมีการหดตัวลงเนื่องจาก 
อัตราตราคาครองชีพท่ีสูง ราคาสินคาเกษตรตกตํ่า ประกอบกับหนี้ครัวเรือนท่ีสูงทําใหผูบริโภคตอง
ระมัดระวัง ในการลง ทุนต างๆ และการใชจายภาครัฐปรับตัว ดี ข้ึน  และดานอุปทานจาก
ภาคอุตสาหกรรมและการบริการ ดานอุปทานมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง คิดเปนรอยละ 9.1 ตอป 
จากแรงขับเคล่ือนจากการสงออกสินคาและอัตราเพิ่มดานการทองเท่ียวหลังสถานการณการเมือง
ภายในประเทศสงบ ทางดานเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ จังหวัดราชบุรี คาดวาจะอยูท่ี รอยละ 2.9 ตอ
ปซึ่งชะลอตัวจากปกอนท่ีมีอัตรารอยละ 3.4 แตอัตราการจางงาน มีอัตราเพิ่มข้ึนประมาณ 529,245 
คน (สํานักคลังจังหวัดราชบุรี, 2557: 2) 

ตลาดสรางบานในจังหวัดราชบุรี มีโอกาสเติบโตคอนขางมาก จากจํานวนการขออนุญาต
ปลูกสรางบานพบวา มีประมาณพันหนวย และจํานวนบานราคาเกิน 3 ลานบาท ดังนั้นสวนแบงทาง
การตลาดจะสูง ประกอบกับในจังหวัดราชบุรีมีรานขายวัสดุกอสรางใหญหลายราย เชน โกลบอลเฮาส 
โฮมโปร เปนตน เปนส่ิงท่ีตอกย้ําความมั่นใจวากําลังซื้อดีของผูบริโภคในจังหวัดราชบุรีมีจํานวนมาก 
(พีดีเฮาส, 2556) นอกจากนี้ในจังหวัดราชบุรียังมีโครงการบานจัดสรรท่ีอยูในระหวางการขาย 19 
โครงการ มีหนวยในผังรวมประมาณ 1751 หนวย โดยรอยละ 55 ของหนวยจัดสรรท้ังหมดเปนบาน
เด่ียว มียอดบานจัดสรรขายไดประมาณรอยละ 66 และมีหนวยบานจัดสรรเหลือขายประมาณ 587 
หนวย มีโครงการอาคารชุดท่ีอยูในระหวางการขาย 2 โครงการ มีหนวยในผังรวมประมาณ 232 
หนวย มียอดหองชุดขายไดประมาณรอยละ 73 และมีหนวยหองชุดเหลือขายประมาณ 62 หนวย จะ
ใหเห็นไดวาธุรกิจบานจัดสรรในจังหวัดราชบุรีมีการเติบโตสูง กําลังซื้อของคนในพื้นท่ีก็มีมากข้ึนและ
ความเจริญของพื้นท่ีในจังหวัด (สัมมา คีตสิน, 2557) แตการประกอบธุรกิจธุรกิจบานจัดสรรในเขต
พื้นท่ีอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรีพบปญหาในดานการหาทําเลท่ีต้ังเหมาะสมสําหรับการสรางบาน 
อันเนื่องมาจากการจํากัดขนาดของพื้นท่ีท่ีเหมาะสมในการประกอบธุรกิจบานจัดสรรซึ่งมีจํานวนนอย 
ประกอบกับราคาท่ีดินมีราคาสูงซึ่งจะทําใหตองเพิ่มตนทุนในการทําธุรกิจบานจัดสรร 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี วาสวนประสมทาง
การตลาดสงผลกระทบตอพฤติกรรมผูบริโภคอยางไร โดยการศึกษาดังกลาว คาดหวังผลจาก
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การศึกษาวา ชวยใหผูประกอบการสามารถวางแผนการลงทุนท่ีเหมาะสมและตรงกับความตองการ
ของผูบริโภค (เกียรติยศ สรางคํา และทศพร ฉุนหอม, 2554: 2) เพื่อนําขอมูลมาพัฒนาและปรับปรุง
การบริการบริการใหดีข้ึนและเปนแนวทางในการวางแผนและกําหนดกลยุทธทางการตลาดให
สอดคลองกับความตองการของลูกคาในการดําเนินธุรกิจตอไปในอนาคต 
 
2.  วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรและสวนประสมทางการตลาด
บริการตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี 

3. เพื่อศึกษาลักษณะประชากรศาสตรตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
 
3.  ขอบเขตของการวิจัย 

3.1  ขอบเขตดานเนื้อหา 
ศึกษาปจจัยท่ีใชในการตัดสินใจเลือกซื้อบานจัดสรร โดยมุงเนนพฤติกรรมผูบริโภค

ตอการเลือกซื้อบานจัดสรร ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ในดานการรับรูขาวสาร ปจจัยในการ
เลือกซื้อ ดานสวนประสมทางการตลาดเพื่อใชในการวางแผนกลยุทธทางการตลาดใหกับผูประกอบการ
ดานอสังหาริมทรัพย โดยกลยุทธตามแนวทางของฟลลิป ค็อตเลอร (Kotler, 2000) เกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ (Service Marketing Mix) ซึ่ งประกอบดวย  
1. ผลิตภัณฑ 2. ราคา 3. ชองทางการจัดจําหนาย 4. การสงเสริมการขาย 5. บุคคล 6. กระบวนการ  
7. ดานลักษณะทางกายภาพ 

3.2  ขอบเขตดานประชากร 
ประชากรท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูบริโภคท่ีอาศัยอยู ในอําเภอบานโปง จังหวัด

ราชบุรี ซึ่งมีประชากร จํานวน 162,092 คน (ระบบสถิติทางการทะเบียน, 2558) 
3.3  ตัวแปรท่ีใชในการศึกษา 

ตัวแปรขอมูลลักษณะประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายได ประเภทท่ีอยูอาศัย จํานวนสมาชิกในครอบครัว 

ตัวแปรขอมูลสวนประสมทางการตลาดบริการ ประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา ชอง
ทางการจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด บุคลากร กระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพ 

ตัวแปรขอมูลพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคในอําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี และแนวคิดดานพฤติกรรมท่ีเกี่ยวของ 

3.4  ขอบเขตของพื้นท่ีและเวลา 
พื้นท่ีท่ีทําการศึกษา คือ อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยในการวิจัยครั้งนี้ใช

ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลและศึกษาการวิจัย ต้ังแตเดือนมกราคมถึงเดือนพฤษภาคม  
ป พ.ศ. 2559 
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4.  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
กรอบแนวคิดในการวิจัยครั้งนี้ ไดศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลและความตองการของผูบิโภค

ตอการเลือกซื้อบานจัดสรรในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยมีปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดาน
พฤติกรรม ปจจัยสวนประสมทางการตลาด และกระบวนการตัดสินใจ เปนตัวแปรอิสระ และปจจัยท่ี
มีอิทธิพลและความตองการของผูบริโภคตอการเลือกซื้อบานจัดสรร เปนตัวแปรตาม สามารถสรุป
แนวคิดเพื่อเปนแนวทางการวิจัยไดดังภาพท่ี 1 ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี1  แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
5.  สมมติฐานการวิจัย 

การศึกษาการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดต้ังสมมติฐานการศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลพลตอการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ไวดังนี้ 

5.1 ปจจัยลักษณะประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายได ประเภทท่ีอยูอาศัย และจํานวนสมาชิกในครอบครัว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

ดานลักษณะประชากรศาสตร 
- เพศ 

- อายุ 
- สถานภาพ 

- ระดับการศึกษา 

- อาชีพ 

- รายได 
- ประเภทท่ีอยูอาศัย 

- จํานวนสมาชิกในครอบครัว 

ดานสวนประสมทางการตลาดบริการ 
- ผลิตภัณฑ  
- ราคา  
- ชองทางการจัดจําหนาย  
- การสงเสริมการขาย   
- พนักงานขาย  
- กระบวนการ 

- ดานลักษณะทางกายภาพ 

 

ดานพฤติกรรม 

- ปจจัยการเลือกซื้อ 

- แหลงขอมูล 

- เหตุผลท่ีเลือกซื้อ 

- งบประมาณ 

- ขนาดท่ีดิน 

- บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการซื้อ 

- ประเภทท่ีอยู 
- ระยะเวลาซื้อ 

- ลักษณะของบานท่ีชอบ 



5 

 

 

5.2 ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดบริการมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  

 
6.  ประโยชนท่ีไดรับ 

6.1 เพื่อใหผูประกอบการในธุรกิจบานจัดสรร ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรีไดทราบ
ถึงปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคเพื่อนําไปวางแผนกลยุทธสวนประสมทาง
การตลาดใหเหมาะสมโดยการพิจารณาจากปจจัยสวนบุคคลท่ีแตกตางกันของผูบริโภค 

6.2 เพื่อใหผูประกอบการในธุรกิจบานจัดสรร ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ทราบ
ถึงพฤติกรรมผูบริโภคในการเลือกซื้อบานจัดสรร โดยพิจารณาจากปจจัยดานสังคม ดานจิตวิทยา ดาน
ขาวสารขอมูล และดานสถานการณท่ัวไป เพื่อใชในการกําหนดกลยุทธและการวางแผนการตลาดท่ี
เหมาะสมเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคมากท่ีสุด 

6.3 เพื่อสรางความไดเปรียบกับคูแขงขันในธุรกิจบานจัดสรร ในอําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ในดานการตลาดและการเขาถึงความพึงพอใจของผูบริโภคในการสรางบานจัดสรรท่ีตอบโจทย
ความตองการมากท่ีสุด โดยมีการทําแบบสอบถามผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
เกี่ยวกับการเลือกซื้อบานจัดสรร 

6.4 เพื่อเปนแนวทางใหกับนักธุรกิจท่ีจะมาลงทุนดานอสังหาริมทรัพย ในอําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี และสามารถนําขอมูลวิจัยนี้เปนแนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนธุรกิจและการตลาดใน
อนาคตได 

 
7.  นิยามศัพทเฉพาะ 

7.1 บานจัดสรร หมายถึง บานท่ีมีการดําเนินการกอสรางโดยผูประกอบการซึ่งจัดทํา
เปนบานสําเร็จรูป มีหลากหลายรูปแบบ ไดแก บานเด่ียว ทาวเฮาส บานแฝด โดยภายในบานจัดสรร
จะมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือสาธารณูปโภคใหกับผูซื้อ 

7.2 ผูประกอบการ หมายถึง ผูท่ีมีการริเริ่มการดําเนินธุรกิจเปนของตนเอง มีการ
วางแผนในการดําเนินงาน การบริหารการจัดการในกระบวนการผลิต โดยตองเผชิญและยอมรับจาก
ความเส่ียงและความไมแนนอนในธุรกิจ ซึ่งผลตอบแทนในการดําเนินงาน คือ ผลกําไรสูงสุด 

7.3 ผูบริโภค หมายถึง ประชาชนในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
7.4 อสังหาริมทรัพย หมายถึง สินทรัพยท่ีไมสามารถเคล่ือนยายได เชน บาน คอนโดมิเนียม 

อาคารสํานักงาน ท่ีดินเปลา เปนตน รวมถึงสาธารณูปโภคและส่ิงอํานวยความสะดวกท่ีอยูบนพื้นดิน เชน 
สนามบิน ทาเรือ เปนตน 

7.5 สวนประสมทางการตลาดบริการ หมายถึง เครื่องมือทางการตลาดท่ีใชสําหรับการ
วางแผนกลยุทธทางการตลาดกับกลุมตลาดเปาหมาย เพื่อตอบสนองความตองการและความพึงพอใจ
ของผูบริโภค ซึ่งแบงออกไดเปน 7 ดาน ไดแก 

7.5.1 ดานผลิตภัณฑ หมายถึง ส่ิงท่ีบริษัทนําเสนอใหกับผูบริโภค ผาน รูปราง
ลักษณะ การออกแบบ ตราสินคา เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ คือ 
รูปแบบดีไซนของบานจัดสรร ช่ือเสียงและความนาเช่ือถือของโครงการ สภาพแวดลอมของโครงการ 
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7.5.2 ดานราคา หมายถึง ความคุมคาในราคาท่ีผูบริโภคจายเงินไปเพื่อซื้อบาน 
จัดสรร ท้ังเงื่อนไขการจองและการชําระเงิน 

7.5.3 ดานชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง การเสนอขายโครงการบานจัดสรร
ผานชองทางตางๆ เชน ทางอินเทอรเน็ต ทางมหกรรมการจัดงานหรือบูธ และการมีบานตัวอยางเพื่อ
ใชเปนพื้นท่ีในการติดตอและใหขอมูลแกลูกคาได 

7.5.4 ดานการสงเสริมการขาย หมายถึง การโฆษณาโครงการบานจัดสรรผาน
ชองทางตางๆ เชน แผนพับ ใบปลิว ปายโฆษณา อินเทอรเน็ต บานตัวอยาง การใหของแถม สวนลด
พิเศษ เพื่อเปนการดึงดูดและเพิ่มความสนใจใหแกลูกคา เปนการชักจูงใหเกิดทัศนคติและพฤติกรรม
การใชบริการ พรอมท้ังเปนการกระตุนยอดขายเพิ่มข้ึนดวย 

7.5.5 ดานบุคลากร หมายถึง พนักงานของบริษัทท่ีมีความรูในการใหขอมูลท่ี
ถูกตอง มีความสามารถในการแกไขปญหา มีทักษะการใหการบริการท่ีรวดเร็วและมีมนุษยสัมพันธท่ีดี
กับลูกคา  

7.5.6 ดานกระบวนการ หมายถึง ความสะดวกในการติดตอโครงการ การ
จัดเตรียมเอกสารและการเสนอแนะ และความรวดเร็วในการใหบริการเพื่อใหผูใชบริการเกิดความพึง
พอใจ 

7.5.7 ดานลักษณะทางกายภาพ หมายถึง ลักษณะของบานจัดสรรในดานลักษณะ
ทางกายภาพ เพื่อพยายามสรางคุณภาพโดยรวม เชน สภาพแวดลอมของโครงการ การแบงสวนพื้นท่ี
ใชสอย และดานสุขภาพอนามัย 
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บทท่ี 2 
 

การทบทวนวรรณกรรม 
 

การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรและสวนประสมทาง
การตลาดบริการตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ได
ศึกษาทฤษฏี แนวความคิดและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของเพื่อนํามาใชเปนแนวความคิดในการวิจัย โดยมี
หัวขอดังตอไปนี้ คือ 

1. ขอมูลบานจัดสรรและพฤติกรรมการซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
2. สวนประสมทางการตลาดบริการ 
3. ขอมูลอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
4. งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
1.  ขอมูลบานจัดสรรและพฤติกรรมผูบริโภค 

1.1  ลักษณะของบานจัดสรร 
อสังหาริมทรัพยเปนทรัพยท่ีเคล่ือนท่ีไมได เชน อาคาร บาน โรงเรือน ท่ีดิน เปนตน 

ธุรกิจอสังหาริมทรัพยจึงหมายรวมถึง ธุรกิจบานจัดสรร การขายท่ีดินและ/หรืออาคาร การขายฝาก 
ให แลกเปล่ียน โอนกรรมสิทธิ์อสังหาริมทรัพย และอื่นๆ ธุรกิจอสังหาริมทรัพยเปนธุรกิจท่ีมีเงิน
หมุนเวียนในระบบมหาศาล ไมวาจะเปนผูซื้อ หรือผูขายบานจัดสรร รวมถึงธุรกิจอสังหาริมทรัพย
ประเภทอื่นๆ ลวนไมสามารถหลีกเล่ียงภาษี ข้ึนอยูกับวาตกลงใหฝายใดเปนผูชําระ ตางคนตางชําระ 
หรือฝายหนึ่งชําระแทนอีกฝายหนึ่ง ซึ่งก็จะสงผลถึงราคาสุทธิท่ีตกลง และตองชําระกันดวย (วันเพ็ญ 
หรูจิตตวิวัฒน, 2549)  

จากความหมายดังกลาว อสังหาริมทรัพย คือ ส่ิงท่ีเปนสินทรัพยท่ีเคล่ือนท่ีไมไดละ
ติดอยูกับท่ีดินแบบถาวร เชน บาน ท่ีดิน โรงงาน เปนตน ซึ่งบานถือเปนท่ีอยูอาศัยท่ีมีหลายประเภท
และการลงทุนสําหรับธุรกิจบานจัดสรรมีหลายประเภทซึ่งสามารถแจกแจงใหเห็นความแตกตางได 
ดังนี้  

1.1.1 บานเด่ียว (Single-Family Homes) ถือเปนท่ีอยูอาศัยท่ีลักษณะทาง
กายภาพเหมาะสมกับการลงทุนมากท่ีสุด เนื่องจากบานลักษณะนี้ใหความเปนสวนตัว มีพื้นท่ีวางใน
การพักผอนหยอนใจมากกวาบานประเภทอื่น โดยปลูกบนท่ีดินในบริเวณบาน เปนสัดสวนโดยท่ัวไป
บานเด่ียวจะเปนบาน 2 ช้ัน แตมากกวา 2 ช้ันก็มีแตเนื่องดวยพื้นท่ีท่ีจํากัดและมีราคาแพง ตาม
กฎหมายกําหนดไวตองมีขนาดท่ีดินไมตํ่ากวา 50 ตารางวา โดยท่ีดินตองมีหนากวางติดถนนไมตํ่ากวา 
10 เมตร ลึก 20 เมตร สําหรับการเลือกบานเด่ียวเพื่อการลงทุนนั้นควรพิจารณาทําเลท่ีต้ังเปนสําคัญ
ซึ่งควรเปนทําเลท่ีตองเดินทางเขาสูใจกลางเมืองไดสะดวก และใชเวลาเดินทางไมนาน และตองดูดวย
วาบริเวณใกลเคียงมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือไม (นิชุดา จอเจริญรักษ, 2554:16) 
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1.1.2 ทาวเฮาส (Townhouses) ถือเปนทางเลือกท่ีนาสนใจสําหรับการลงทุนใน
บานบริเวณยานใจกลางเมือง เนื่องจากหากทําเปนบานเด่ียวก็จะมีราคาแพงสูงเกินกวาท่ีจะลงทุนได 
สําหรับรูปแบบการลงทุนในทาวเฮาสท่ีนิยมลงทุนทํา คือ การซื้อมาปลอยเชาหรือใชในการทําออฟฟศ 
โดยท่ัวไปทาวเฮาสในเมืองแบบพิเศษท่ีเรียกวา “ทาวนโฮม” เหมาะสมกับการใชในการทําสํานักงาน
ธุรกิจมาก ตามกฎหมายกําหนดวา ทาวเฮาสโดยปกติตองมีขนาดท่ีดินไมตํ่ากวา 16 ตารางวา มีขนาด
กวางไมตํ่ากวา 4 เมตร ลึก 16 เมตร และปกติทาวเฮาสจะมีความสูง 2 ช้ัน แตหากเปนทาวเฮาสยาน
ใจกลางเมือง จะมีการสรางสูง 3-4 ช้ัน (อนุชา กุลวิสุทธิ์, 2557) 

1.1.3 อาคารพาณิชยหรือตึกแถว (Shop Houses) เปนอีกชองทางหนึ่งสําหรับ
การท่ีคิดจะมีบานในเมืองหรือยานท่ีมีความเจริญแลว เหมาะแกการลงทุนในยานท่ีคนพลุกพลาน แตท่ี
อยูอาศัยประเภทตึกแถว นั้นมักจะมีขอดอยตรงท่ีไมมีท่ีจอดรถ ทําใหไมสะดวกในการอยูอาศัยและทํา
ธุรกิจ โดยตึกแถว สามารถเปนไดท้ังอาคารพักอาศัยหรืออาคารพาณิชยท่ีสรางเปนแถวติดตอกัน 2 
หนวย มีท้ังหมด 3 ประเภท ไดแก 1) อาคารแถวเพื่อพักอาศัย 2) อาคารพาณิชยหรือรานคา และ 3) 
อาคารกึ่งพักอาศัยกึ่งพาณิชย (วิทยาลัยนครราชสีมา 2550:2) 

1.1.4 คอนโดมิเนียม (Condominium) เปนท่ีอยูอาศัยท่ีมีลักษณะทางกายภาพ
เหมาะแกการลงทุนนอยท่ีสุด เพราะมีองคประกอบท่ีดินนอยสุด สวนใหญเปนส่ิงปลูกสรางท่ีนานวัน
ไปจะมีการเส่ือมคา (Depreciation) ทําใหในระยะยาวแลวมูลคาเพิ่มมีความโนมเอียงท่ีจะเกิดนอย
กวาบานแบบอื่น แตจุดดอยของการลงทุนประเภทคอนโดมิเนียม คือ คาใชจายดูแลรักษาความ
ปลอดภัยจะสูง เพราะมีคาดูแลรักษาทรัพยสินสวนกลาง และขอจํากัดในการปรับปรุงเปล่ียนแปลง
หองชุด โดยปกติคอนโดมิเนียมจะมีลักษณะการแบงออกเปนหองๆ เรียกวา “หองชุด” โดยในหองชุด
หนึ่งถาเปนหองเดียว จะเปนหองอเนกประสงค และถาเปนหองชุดท่ีมีลักษณะหลายหอง จะมีหอง
คางๆ เชน หองโถง หองนอน 2-3 หอง หองครัว เปนตน ในหนึ่งหองชุด โดยคอนโดจะมีกรรมสิทธิ์ใน
ทรัพยบุคคลและกรรมสิทธิ์รวมสวนกลาง เชน สะวายน้ํา ฟตเนส (ประมาณ เลืองวัฒนะวณิช, 2552) 

1.1.5 แฟลตหรืออพารตเมนต (Flat or Apartment) เปนท่ีอยูอาศัยท่ีมีลักษณะ
คลายอาคารพาณิชย คือ มีหลายๆ ช้ัน แบงเปนหลายยูนิต หรือหองยอยวัตถุปะสงคเพื่อใหเชา มักอยู
ในทําเลท่ีดี มีส่ิงอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยครบครัน อีกท้ังมีราคาถูกโดยเฉพาะแฟลต แต
มักจะมีพื้นท่ีใชสอยไมมากและมีพื้นท่ีขนาดเล็ก (เชษฐพล มานิตย, 2558: 10) 

1.2  ลักษณะของธุรกิจอสังหาริมทรัพย 
การทําธุรกิจอสังหาริมทรัพยมีหลายรูปแบบ ลักษณะของธุรกิจอสังหาริมทรัพยเรา

สามารถแยก ออกเปนประเภทใหญๆ ได ดังนี้ 
1.2.1 การซื้อขายท่ัวไป การซื้อขายอสังหาริมทรัพย เปนการซื้อขายท่ีมีลักษณะ

คลายกับการซื้อขายในธุรกิจอื่นๆ ท่ัวไป เชน การซื้อมาแลวขายไป ผลตอบแทนหรือสวนตางท่ีไดคือ
กําไร ตางกันท่ีการซื้อขายในธุรกิจอสังหาริมทรัพย ในทางกฎหมายกําหนดใหตองทํานิติกรรมเปน
หนังสือและจดทะเบียนการไดมากับพนักงานเจาหนาท่ี เชน โฉนดท่ีดินเปนเอกสารสิทธิท่ีแสดงตัวผู
ถือกรรมสิทธิ์ในท่ีดินแปลงนั้นๆ ท้ังนี้ก็เพราะวาอสังหาริมทรัพยเปนทรัพยสินท่ีมูลคาสูง จึงตองมี
กฎหมายควบคุมเพื่อไมใหเกิดปญหา 
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1.2.2 การปลอยเชา ลักษณะการปลอยเชา เชน การใหเชาหอพัก อพารตเมนต 
เชาหองพัก เชาบาน ใหเชาโกดังเก็บสินคา เชาอาคารพาณิชย สํานักงานใหเชา หรือการเชาท่ีดินวาง
เปลา เปนการทําธุรกิจอสังหาริมทรัพยท่ีเรียกวา “เสือนอนกิน” เพราะเมื่อลงทุนสรางหรือซื้ออาคาร
ซื้อท่ีดินวางเปลาแลวนําออกใหเชา ก็จะทําใหเกิดรายไดอยางสม่ําเสมอ และเปนรายไดท่ีตายตัว ทําให
มีเงินใชสอยไมขาดมือ 

1.2.3 การเปนนายหนาซื้อขายหรือเชา คือ คนกลางท่ีมีความสามารถในการ
เสาะหา ชักจูงใหผูขายอสังหาริมทรัพยไดพบกับผูซื้อ เปนบุคคลท่ีทําหนาจัดการใหกับผูขายเพื่อใหเกิด
การซื้อขายท่ีสําเร็จไปดวยดี โดยนายหนาสวนใหญจะเนนการทําธุรกิจนายหนาขายบานและท่ีดิน 
(สํานักงานปองกันและปราบปรามการฟอกเงิน, 2552) 

1.3  พฤติกรรมการซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) คือ กระบวนการตางๆ ท่ีบุคคลมีสวน

รวมในการคนหา การเลือก การซื้อ การประเมินผล สําหรับสินคาหรือบริการ การตัดสินใจซื้อ คือ ผล
ของข้ันตอนตางๆ ท่ีอาจประกอบดวย การคนหาขอมูลสินคาตางๆ การเปรียบเทียบตราสินคาหรือ
อาจเกิดการซื้อจากการเห็นสินคาลดราคาหรือเกิดจากบุคลิกหรือวิถีการใชชีวิตของผูบริโภค ซึ่ง
สามารถกระตุนยอดขายได (กมล ชัยวัฒน, 2558: 56) 

1.3.1 ปจจัยการเลือกซื้อบานจัดสรร ประกอบดวย 3 ปจจัยหลัก คือ ปจจัยแรก 
ทําเลท่ีต้ัง ถือเปนส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีตองพิจารณา ส่ิงท่ีตองคํานึงถึงเรืองของทําเล มีต้ังแตใกลแหลง
ทํางาน โรงเรียน รวมถึงแหลงชอปปง รานอาหาร เพราะทําเลจะสงผลโดยตรงในเรื่องของราคาท่ีจะ
เพิ่มข้ึนเพื่อการเก็งกําไร ปจจัยสอง ส่ิงอํานวยความสะดวก โครงการท่ีอยูอาศัยจํานวนมากท่ีจัด
สาธารณูปโภคครบครัน ท้ังหางสรรพสินคา และสถานบันเทิงและนันทนาการตางๆ จะไดรับการ
พิจารณาเปนพิเศษเพราะจะเปนส่ิงจูงใจท่ีทุกคนอยากมาซื้อ ปจจัยสุดทาย ราคา ตองมีการกําหนด
งบประมาณท่ีจะใชลงทุน ตองรูความสามารถในการซื้อและผอนชําระ จึงจะหาความเหมาะสมในการ
เลือกบานจัดสรรท่ีตองการได (เชษฐพล มานิตย, 2558: 12-13) 

1.3.2 แหลงขอมูลในการรับรูขอมูลเกี่ยวกับการซื้อบานจัดสรร โดยส่ือโฆษณา
ประเภทปายโฆษณา หนังสือพิมพ และนิตยสาร จะชวยใหผูบริโภคสามารถจําช่ือโครงการหรือบริษัท
บานจัดสรรได และนํามาสูการหาขอมูลเพิ่มเติมจากแหลงขอมูลบนอินเทอรเน็ต และในงานมหกรรม
เกี่ยวกับบานจัดสรร และซื้อขายอสังหาริมทรัพย แมผูบริโภคจะคนหาขอมูลผานอินเทอรเน็ตแตก็ยัง
ไมไดมีช่ือโครงการในใจมากอน แตในกรณีท่ีผูบริโภคมีโครงการท่ีสนใจไวแลว ผูบริโภคจะรับทราบ
ขอมูลจากโฆษณาและเขาไปสอบถามกับทางสํานักงานขายหรือโทรศัพทมาสอบถาม (วิทวัส รุงเรืองผล, 
2552: 16-17) 

1.3.3 เหตุผลในการเลือกซื้อบานจัดสรร โดยปจจัยแรก คือ ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง เพราะตองการความอิสระและสรางฐานะใหแกตนเอง ปจจัยสอง คือ ตองการสราง
เปนเรือนหอ เพื่อเปนรากฐานในการสรางครอบครัว ปจจัยสาม คือ การขยับขยายท่ีอยูใหม เนื่องจาก
ท่ีอยูเกาไกลจากท่ีทํางานหรือแหลงการศึกษา หรือสถานท่ีอํานวยความสะดวกตางๆ ปจจัยส่ี คือ 
เงื่อนไขหรือราคาท่ีนาสนใจ เมื่อเปรียบเทียบกับบานในขนาด และทําเลเดียวกันกับท่ีอื่นๆ และปจจัย
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สุดทาย เพื่อการเก็งกําไรหรือการลงทุน โดยจะเลือกทําเลท่ีต้ังท่ีดีเปนหลัก เพื่อเพิ่มศักยภาพในการทํา
กําไรในอนาคตดวย (นคร มุธุศรี, 2553) 

1.3.4 งบประมาณในการซื้อบาน ควรอยูท่ี 3 เทาของรายไดตอปของผูบริโภค และ
ความสามารถในการผอนชําระคาบานกับธนาคารตอเดือน อยูท่ีประมาณ 30% ของรายไดตอเดือน 
นอกจากนี้ ควรสํารองเงินเพื่อคาใชจายเกี่ยวกับบาน เชน คาตกแตงภายใน คาติดต้ังวัสดุท่ีจําเปน คา
จัดสวนหรือตอเติมตางๆ และคาสาธารณูปโภคหรือคาสวนกลาง ในกรณีท่ีซื้อบานตามโครงการ 
(เจาพระยามหานคร, 2557) 

1.3.5 บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการซื้อบานจัดสรร แบงออกไดเปน 3 กลุม 1) กลุมปฐม
ภูมิ (Primary Group) เชน ครอบครัว เพื่อนสนิท คนรัก เปนตน โดยกลุมปฐมภูมิมีอิทธิพลมากใน
การเลือกท่ีอยูอาศัย โดยผูบริโภคจะเลือกทําเลท่ีใกลหรือเดินทางไปหาครอบครัวหรือเพื่อนไดสะดวก
ในการเยี่ยมเยียน 2) กลุมทุติยภูมิ เชน เพื่อนรวมสถาบัน เพื่อนรวมอาชีพ เปนตน โดยกลุมทุติยภูมิมี
อิทธิพลในการซื้อเมื่อเพื่อนในท่ีทํางานเดียวกันเปนลูกคาของโครงการอสังหาริมทรัพย ยิ่งมีแนวโนมใน
การท่ีผูบริโภคจะซื้อโครงการนั้นสูง 3) กลุมอางอิง (Reference Group) เปนกลุมบุคคลท่ีมีอิทธิพล
ตอทัศนคติและพฤติกรรม อาจเปนบุคคลสาธารณะ เชน ดารา นักรอง นักกีฬา เปนตน โดยกลุม
อางอิงจะนิยมใชการโฆษณาประชาสัมพันธโครงการ ซึ่งจะเลือกกลุมอางอิงท่ีมีช่ือเสียงมาดึงดูดลูกคา
และเปนการเพิ่มความนาเช่ือถือของโครงการนั้นตอผูบริโภคดวยเนื่องจากมีกลุมอางอิงท่ีมีช่ือเสียงมา
การันตีคุณภาพและทําการตลาดให (วิทวัส รุงเรืองผล, 2556) 

1.3.6 ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีผูบริโภค ในกลุมผูบริโภคท่ีมีรายไดปานกลางสูง บาน
เด่ียวยังคงเปนตลาดหลักในการเลือกซื้อ แตในกลุมผูบริโภคท่ีเปนผูสูงอายุและครอบครัวสมรสท่ีไมมี
บุตร จะเลือกคอนโดมิเนียมหรืออพารตเมนตในการอยูอาศัย ในขณะท่ีกลุมครอบครัวท่ีมีบุตรจะเนน
การเลือกอยูอาศัยแบบทาวนเฮาส (ศูนยวิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจ ธนาคารไทยพาณิชย, 2553) 

1.3.7 ระยะเวลาในการซื้อบานจัดสรร ผูบริโภคสวนใหญตองการซื้อท่ีอยูอาศัย
ภายในระยะเวลาไมเกิน 6 เดือน สวนระยะเวลาท่ีตองการเขาอยูนั้นตองการเขาอยูภายใน 1 ป 
(มูลนิธิประเมินคาทรัพยสินแหงประเทศไทย, 2558) 

1.3.8 ลักษณะของบานจัดสรร โดยภายในตัวบานโครงการอาจจะมีการตกแตง
ภายในเสร็จพรอมเขาอยูซึ่งการตกแตงจะถูกดําเนินการโดยภายใตรูปแบบบานท่ีเปนแบบมาตรฐาน
และแบบเดียวกันทุกหลังตามดีไซนของโครงการ หรือการตกแตงและออกแบบบานโดยผูบริโภคเอง 
ซึ่งผูบริโภคมีสิทธิในการตัดสินใจในการวางแผน ออกแบบตามลักษณะและรูปแบบท่ีอาศัยตามชอบ 

จากการศึกษาความรู ขอมูลบานจัดสรรและพฤติกรรมการซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค ทําใหทราบถึงความสําคัญ คือ บานจัดสรรมีการแบงประเภทตามลักษณะท่ีอยูอาศัยท่ี
เหมาะสมกับผูบริโภค ในดานประโยชนใชสอยและความตองการท่ีแตกตางกัน สวนพฤติกรรมผูบริโภค
ตอการเลือกซื้อบานจัดสรร มีหลายปจจัยท่ีตองคํานึงถึงเพื่อเกิดประโยชนสูงสุดแกผูบริโภค อาทิ เหตุผล
ในการเลือกซื้อบานจัดสรร งบประมาณ บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบานจัดสรร เปนตน  

ซึ่งจากการศึกษาความรู ขอมูลบานจัดสรรและพฤติกรรมการซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค ผูวิจัยจะนําขอมูลดังกลาว ไปสรางแบบสอบถามเพื่อใชสําหรับงานวิจัย โดยสวนของขอมูลนี้
จะอยูในแบบสอบถามสวนท่ี 2 คือ ขอมูลปจจัยดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน เพื่อนําขอมูลนี้มาเปน
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คําถามแกผูบริโภคท่ีอาศัยอยูใน อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี วามีการตัดสินใจอยางไรในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร 

 
2.  สวนประสมทางการตลาดบริการ 

การตลาด หมายถึง กระบวนการธุรกิจหรือกิจกรรมตางๆ ท่ีมีบทบาทนับต้ังแตการ
สรางสรรคและกระตุนเรา ความตองการของผูบริโภคเพื่อกอใหเกิดหรือการจําหนายผลิตภัณฑ และ
บริการจากผูผลิตไปยังผูบริโภค บําบัดความตองการพรอมท้ังนําความพอใจสูผูบริโภค และใน
ขณะเดียวกันสอดคลองกับนโยบายของบริษัทผูผลิตดวย (พิษณุ จงสถิตยวัฒนา, 2544: 3) 

ณัฐติยา ส่ีพร (2553) ไดอางถึงแนวคิดสวนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ
(Service Mix) ของ Philip Kotler ไววาเปนแนวคิดท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจท่ีใหบริการซึ่งจะไดสวน
ประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ 7Ps ในการกําหนดกลยุทธการตลาดซึ่งประกอบดวย
สวนผสมทางการตลาดของธุรกิจบริการ 7Ps (Service marketing mix The 7 p's) 

2.1  ผลิตภัณฑ (Product) 
ผลิตภัณฑหรือตัวสินคาของธุรกิจ เสนอขายเพื่อตอบสนองความจําเปนหรือความ

ตองการของผูบริโภค (Customer’s needs or wants) ใหเกิดความพึงพอใจสูงสุด โดยผูผลิตตองมี
การสรางจุดเดนของผลิตภัณฑเพื่อใหเกิดคุณคาและประโยชนแกลูกคามากกวาคูแขง เชน บรรจุภัณฑ 
สี ราคา คุณภาพ ตราสินคา บริการและช่ือเสียงของผูขาย ซึ่งการทําสินคาใหขายไดนั้น แบงไดเปน 2 
แนวทาง 1) สินคาท่ีมีความแตกตาง โดยในการสรางความแตกตางนั้น ลูกคาตองรูสึกวาส่ิงท่ีไดมานั้น
คุมคาท้ังตัวผลิตภัณฑและราคาของผลิตภัณฑ ซึ่งกลุมลูกคาเปาหมายจะเปนลูกคาท่ีไมมีการแขงขัน
มาก (Niche Market) เชน รูปลักษณ การใชงาน ความคงทน คุณสมบัติพิเศษ เปนตน 2) สินคาท่ีมี
ราคาตํ่า คือ การยอมลดคุณภาพของสินคาลงในสวนท่ีมาสําคัญ สําหรับนักธุรกิจหรือผูประกอบการ
รายใหมควรเลือกแนวทางการสรางความแตกตางมากกวาการลดราคาสินคาลง เพราะหากเปนผูผลิต
รายใหญจะไดตนทุนการผลิตถูกกวา ถาเปนการบริการ ควรเริ่มจากการต้ังราคาตํ่าแลวคอยหาตลาดท่ี
ผูประอบการรายใหญไมไดสนใจ (SMEs Knowledge Center, 2556: 147-148) 

2.2  ราคา (Price) 
จํานวนเงินหรือส่ิงท่ีลูกคาตองสูญเสียเพื่อแลกกับผลิตภัณฑและบริการ เปนส่ิงท่ี

ผูบริโภคใชพิจารณาประกอบการตัดสินใจในการซื้อ ดังนั้นการกําหนดราคา คือ ตองสรางคุณคาใน
สายตาของผูบริโภคในกรณีท่ีสินคามีราคาสูง ในขณะท่ีตองควบคุมตนทุนการผลิต ในกรณีท่ีสินคามี
ราคาตํ่า ดังนั้นหลักเกณฑในการกําหนดราคา ประกอบดวย 3 ปจจัยในการพิจารณา ไดแก พิจารณา
จากตนทุน พิจารณาจากลูกคา และพิจารณาจากคูแขงขัน แตประเด็นท่ีสําคัญท่ีสุด คือ การ
เปรียบเทียบระหวางราคาสินคาและคุณคาของสินคา หากผูบริโภครูสึกวาสินคามีคุณคามากกวา 
ผูบริโภคจะยินดีและมีความตองการซื้อสินคานั้น (จิรดา นาคฤทธิ์, 2557: 19) 

2.3  ชองทางการจัดจําหนาย (Place)  
เสนทางท่ีผลิตภัณฑหรือกิจกรรมตางๆ ในการกระจายตัวสินคา ประกอบดวย การ

ขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง ถูกใชในการเคล่ือนยายจากองคกรไปยังตลาด 
ในระบบชองทางการจัดจําหนาย ประกอบดวย ผูผลิต คนกลาง ผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม 
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สําหรับดานชองทางการจัดจําหนายตองพิจารณาถึงดานทําเลท่ีต้ัง (Location) และชองทางในการ
นําเสนอบริการ (Channels) (ถนอม บริคุต, 2557) 

2.4  การสงเสริมการตลาด (Promotion)  
การสงเสริมการตลาดมีเครื่องมือท่ีสําคัญดวยกัน 4 ชนิด เรียกวา “สวนประสมของ

การสงเสริมการตลาด (Promotion Mix)” ไดแก การโฆษณา การขายโดยใชพนักงานขาย การ
สงเสริมการขาย การใหขาวสารและการประชาสัมพันธ และการตลาดทางตรง สวนประสมเหลานี้ใช
เพื่อมีวัตถุประสงค ดังนี้ 1. ใหขอมูลเกี่ยวกับประโยชนของสินคา 2. ชักชวนใหผูบริโภคทดลองใช
สินคา 3. ใหผูบริโภค จดจําประโยชนของสินคาท่ีใชได  

การโฆษณา (Advertising) เปนการติดตอส่ือสารระหวางผูขายสินคากับผูซื้อสินคา 
โดยผานส่ือตางๆ ไดแก ส่ิงพิมพ วิทยุ โทรทัศน ปายโฆษณา การโฆษณาในโรงภาพยนตร ฯลฯ เปน
วิธีการโนมนาวและจูงใจผูบริโภคในการเลือกซื้อสินคาและการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับองคกร 
ผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิด ทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึกดีตอสินคา โดยการโฆษณาสามารถแบง
ไดเปน 2 ประเภท ประกอบดวย 1) การโฆษณาสินคา เพื่อการใหขอมูลสินคา (Inform) การชักชวน
ซื้อสินคา (Persuade) และการเตือนความจําเกี่ยวกับสินคา (Remind) 2) การโฆษณาสถาบัน เพื่อ
สรางภาพพจนขององคกร (Image of organization) (มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานี, 2556: 537-
538) 

การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการติดตอส่ือสารขอมูลโดย
ใชบุคคลเพื่อจูงใจใหซื้อ เปนการขายโดยใชพนักงานขายผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ เปนการ
ติดตอส่ือสารแบบ 2 ทางเพื่อตอบคําถามตางๆ ท่ีเกิดข้ึน เพื่อเปนการกระตุนใหผูบริโภคหรือลูกคาเกิด
ความตองการซื้อสินคาท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด ผูขายสามารถเสนอหรือปรับขอมูลขาวสารให
เหมาะสมกับผูซื้อแตละรายโดยเฉพาะได รวมท้ังสามารถสรางความเปนสวนตัวไดมากกวาการ
ติดตอส่ือสารผานส่ืออื่นโดยใชเครื่องมือในการสงเสริมการตลาดวิธีนี้ใชไดดีกับระยะเวลาท่ีนํา
ผลิตภัณฑสินคาหรือบริการเขาสูตลาดใหมๆ โดยมีการใชรวมเครื่องมือทางการตลาดนี้รวมกับการ
สงเสริมการตลาดอื่นๆ (สุขุม อังกูรพิพัฒน และคณะ, 2558) 

การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) เปนการใชเครื่องมือตางๆ ในทางการตลาด
ดวยเพื่อการสงเสริมการขายถึงผูบริโภคและเชิญชวนใหซื้อสินคาและผลิตภัณฑสินคาหรือ โดยมีการใช
กลยุทธดึง (Pull Strategy) เพื่อเกิดการซื้อจํานวนมากและรวดเร็ว พรอมท้ังการใชกลยุทธผลัก (Push 
Strategy) เพื่อเพิ่มยอดขายโดยใชรวมกับการโฆษณาหรือการขายโดยพนักงานขาย หรือการขายท่ีมุงสู
พอคาคนกลาง (Middleman) ผูจัดจําหนาย (Distributor) และผูขาย (Dealer) เครื่องมือในการสงเสริม
การขาย ไดแก คูปอง สวนลด ของแถม การแลกซื้อ เปนตน (อนันตพร วงศคํา, 2552: 4-6) 

การประชาสัมพันธ (Public Relation) หรือ PR หมายถึง เปนการประชาสัมพันธ 
(Public Relation) ท่ีมีการติดตอส่ือสารทางดานการประชาสัมพันธท่ีมีอิทธิพลตอเจตคติท่ีดีตอบริษัท
หรือองคการกลุมตางๆ อาจเปนผูบริโภคหรือลูกคา ผูถือหุน พนักงาน กลุมอนุรักษส่ิงแวดลอม และ
วัฒนธรรม รัฐบาล ประชาชนในทองถ่ินหรือกลุมอื่นๆ โดยการประชาสัมพันธมีแนวคิด 2 ดาน คือ 1) 
การประชาสัมพันธองคกรธุรกิจ (Corporate Public Relations) เปนการสรางความสัมพันธท่ีดีระหวาง
องคการและชุมชนโดยใชการใหขาวเปนเทคนิคในการติดตอส่ือสารท่ีสําคัญเพื่อสรางภาพลักษณท่ีดีสราง
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สงความเขาใจ ความเช่ือมั่น และการยอมรับจากผูบริโภคหรือลูกคาหรือชุมชน 2) การประชาสัมพันธ
ตราสินคา (Brand Public Relations) เปนการเผยแพร สรางความรับรูของสินคา โดยมีวัตถุประสงคให
ผูบริโภคเกิดความสนใจและภักดีตอตราสินคา (ทัศนีย สุทธิโสภาอาภรณ, 2553) 

การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เปนตลาดทางตรงซึ่งในระบบทางการตลาด
แบบมีปฏิสัมพันธท่ีใชส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ หรือการแลกเปล่ียนท่ีสามารถวัดได ปจจุบันมีนักการ
ตลาดใหความสําคัญ กับเรื่องบทบาทกับการตลาดทางตรง อยางกวางขวางข้ึน เปนบทบาทในการสราง
ความสัมพันธในระยะยาวกับผูบริโภคหรือลูกคา เพิ่มมากข้ึน โดยการตลาดทางตรงนั้นสงเสริมผลิตภัณฑ
โดยตรงกับผูซื้อ เชน การขายทางโทรทัศน การขายโดยใชจดหมายตรง การขายโดยแคตตาล็อกการส่ังซื้อ
ทางไปรษณีย และการใชฐานขอมูลผูบริโภค (กาญจนรัตน รัตนสนธิ, 2544) 

2.5  พนักงานขาย (People) 
เปนการส่ือสารสองทาง (Two-ways communications) ผานการพูดคุยหรือให

คําแนะนําการใชสินคาตอผูบริโภค ดวยงานบริการสวนมากตองทําโดยคน ดังนั้นจึงตองมีการฝกอบรม
(Training) และจูงใจพนักงาน (Motivation)  โดยพนักงานควรแสดงแสดงความสามรถอยางเต็มท่ี มี
ทัศนคติท่ีดีตออาชีพบริการ ตอบสนองตอลูกคาไดทันที มีความสามารถในการแกไขปญหาและมี
ความคิดริเริ่มสรางสรรค โดยพนักงานขายสามารเปนไดต้ังแต เจาของกิจการ ผูบริหาร และพนักงาน
ขายทุกระดับ (Kotler, 2547: 583) 

2.6  กระบวนการ (Process) 
กระบวนการใหบริการท่ีตองอาศัยพนักงานท่ีมีประสิทธิภาพหรือเครื่องมือท่ี

ทันสมัยในการเกิดการใหบริการท่ีมีคุณภาพ ใด ทุกองคกรตองมีแผนการทํางานท่ีเปนระบบและยอด
เยี่ยม ทุกคนตองเขาใจข้ันตอนตางๆ เริ่มตนและจบลงอยางไร โดยตองใหบริการรวดเร็วและสามารถ
เพิ่มความพึงพอใจแกลูกคาได (Customer satisfaction) โดยท่ัวไปการใหบริการจะประกอบดวย
หลายข้ันตอน ไดแก การตอนรับ การสอบถามขอมูล การใหบริการตามความตองการ การชําระเงิน 
ซึ่งแตละข้ันตอนมีความเช่ือมโยงกันและประสานกันเปนอยางดี (คํานาย อภิปรัชญาสกุล, 2556: 13) 

2.7  สภาพแวดลอมทางกายภาพ (Physical Evidence/Environment) 
เปนการสรางและนําเสนอทางลักษณะกายภาพใหกับลูกคา ไดแก อาคารประกอบ

ธุรกิจ การตกแตงสถานท่ี เคาเตอรการใหบริการการแตงกายสุภาพเรียบรอย การใหบริการท่ีรวดเร็ว
และมารยาทสุภาพออนโยน เพื่อสรางคุณคาแกลูกคา (Customer-value proposition) ดังนั้น
สภาพแวดลอมทางกายภาพท่ีดีและการใหบริการท่ีดีควรเปนส่ิงท่ีตองเนนคุณภาพเพื่อสรางความ
ประทับใจแกลูกคา (นิตยา ช่ืนศิลป, 2556: 93) 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ หมายถึง ส่ิง ท่ี ผูบริโภคไดรับจากการซื้อสินคา สงผลตอ
ความรูสึกและอารมณ เชน รูปแบบของบานจัดสรร ช่ือเสียงของเจาของโครงการบานจัดสรร คุณภาพ
ของการสรางโครงการบานจัดสรร พรอมท้ังภาพลักษณท่ีดีของโครงการบานจัดสรร 

ปจจัยดานราคา หมายถึง คาใชจายของการซื้อบานจัดสรร วัสดุคุณภาพของ
อุปกรณการตกแตงบาน ขนาดของบาน รวมถึงทําเลท่ีต้ัง และการออกแบบบานลวนเปนปจจัยท่ี
สําคัญในการพิจารณาของผูบริโภคตอการซื้อบานจัดสรร 
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ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง ความหลากหลายของชองทางการสง
ขาวสารและขอมูลเกี่ยวกับโครงการบานจัดสรรใหผูบริโภคไดรับรู และมอบความสะดวกรวดเร็วและ
งายตอการติดตอส่ือสารระหวางผูบริโภคและโครงการบานจัดสรร เชน การใหขอมูลผานทางเว็บไซต
หรือการสรางเครือขายออนไลนเพื่อติดตอผูบริโภคไดอยางท่ัวถึงและรวดเร็ว และเปนชองทางการ
ส่ือสารแบบ 2 ทาง (Two ways communication) และรับผลตอบรับจากผูบริโภค 

ปจจัยดานสงเสริมการตลาด หมายถึง  การประชาสัมพันธขาวสารสําคัญของการ
ขายบานจัดสรร เชน การโฆษณาผานทางบิลบอรด โทรทัศน หนังสือพิมพทองถ่ิน เว็บไซต ปาย
ประกาศ เพื่อใหผูบริโภคเกิดการรับรู และพฤติกรรมการซื้อ โดยอาจจะมีการทําการสงเสริมการขาย
ควบคูกับการสงเสริมการตลาด เพื่อกระตุนผูบริโภคใหเกิดความสนใจและเพิ่มปริมาณยอดขาย เชน 
เพียงลงทะเบียนความสนใจและซื้อบานจัดสรรภายในธันวาคมนี้ จะไดรับสวนลดและของแถมจากทาง
โครงการ เปนตน 

ปจจัยดานบุคลากร หมายถึง คุณภาพของฝายบริหารโครงการบานจัดสรร ซึ่งเปน
ผูกําหนดกิจกรรมการดําเนินงานของธุรกิจบานจัดสรร รวมไปถึงดานคุณภาพของพนักงาน การ
ฝกอบรมและการคัดเลือกพนักงานท่ีมีคุณสมบัติเหมาะสม และสามารถสรางความพึงพอใจแก
ผูบริโภค 

ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพ หมายถึง การนําเสนอคุณภาพทางดานกายภาพ
และรูปแบบการใหบริการแกผูบริโภค เชน การแตงกายและความสุภาพของพนักงานขายบานจัดสรร 
ความสะอาดของสถานท่ีต้ังบานจัดสรรและสถานท่ีจอดรถ 

ปจจัยดานกระบวนการ หมายถึง ระเบียบวิธีการหรือการปฏิบัติในดานการบริการ 
เชน ความรวดเร็วและความถูกตองในการใหขอมูลขาวสารบานจัดสรร การใหการตอนรับผูมาเยี่ยม
ชมโครงการบานจัดสรร เปนตน 

จากท่ีกลาวมาขางตน กลยุทธทางการตลาดถูกออกแบบข้ึนโดย มุงเนนการนําไปสู
ผลสําเร็จตามวัตถุประสงคทางการตลาด ซึ่งประกอบดวย การเลือกเปาหมายตลาดหนึ่งหรือหลาย
ตลาด จากนั้นจึงพัฒนาสวนประสมการตลาดบริการ (7 P's) (ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัด
จําหนาย การสงเสริมการตลาด พนักงานขาย กระบวนการ และ สภาพแวดลอมทางกายภาพ) เพื่อให
สอดคลองกับตลาดเปาหมายนั้น โดยทําใหความตองการของลูกคาในตลาดนั้นไดรับการตอบสนอง ทํา
ใหไดรับความพึงพอใจ  

แตการดําเนินงานในองคกรเพื่อประสบความสําเร็จยึดหลักสําคัญ 3 ประการ คือ 
1) สอดคลองตามความตองการและความมุงหมายของตลาดเปาหมาย 2) สามารถนําไปปฏิบัติได
อยางแทจริง โดยคํานึงถึงทรัพยากรท่ีมีอยู และสภาพแวดลอมท่ีเกิดข้ึนในขณะนั้น และ 3) สอดคลอง
กับพันธกิจ (mission) เปาหมาย (goals) และวัตถุประสงค (objectives) ของบริษัทอีกดวย 

จากการศีกษาความรู  แนวคิดสวนประสมการตลาดบริการ ทําใหทราบถึง
ความสําคัญ คือ การดําเนินธุรกิจกิจการใดๆ นอกจากการวางแผนการตลาดเพื่อใชในการสรางความ
รับรูและเพิ่มความสนใจแกผูบริโภคแลว การบริการมีสวนสําคัญในการเกิดความสําเร็จและเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการดําเนินธุรกิจ โดยการคํานึงถึงหลักการ 3 ประการของการตลาดบริการ 1) บุคคล 
ซึ่ง สามารถเปนไดท้ังพนักงานขายหรือผูบริหาร ผูท่ีมีสวนรวมในธุรกิจ ในการสรางความพึงพอใจแก
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ผูบริโภค 2) กระบวนการ ในการดําเนินธุรกิจมีระบบการทํางานท่ีเปนแบบแผนท้ังกําลังคนและเคริ่อง
มือในการใหบริการ 3) สภาพแวดลอมทางกายภาพ กานําเสนอสภาพแวดลอมภายนอกสูสายตาแก
ผูบริโภค โดยตระหนักถึงคุณคาท่ีลูกคาตองการ 

ซึ่งจากการศึกษา แนวคิดสวนประสมการตลาดบริการ ผูวิจัยจะนําขอมูลดังกลาว
ไปสรางแบบสอบถามเพื่อสําหรับงานวิจัย โดยแนวคิดสวนประสมการตลาดบริการจะอยูในสวนท่ี 3 
คือ ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยลักษณะขอคําถามจะใหผูตอบแบบสอบถามใหระดับ
ความสําคัญในดานตางๆ ของสวนประสมทางการตลาดบริการท้ัง 7 ดาน 

 
3.  ขอมูลอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

3.1  ประวัติความเปนมา 
อําเภอบานโปง ตามตํานานกลาววาเดิมเปนอาณาเขตทวารวดี ชุมชนบานโปงนั้นมี

คน 3 เช้ือชาติท่ีอาศัยอยู คือ ชาวไทย ชาวจีน และชาวมอญ ซึ่งเขามาต้ังแตสมัยสมเด็จพระนเรศวร
มหาราช และสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช โดยอาศัยอยูตามริมแมน้ําแมกลอง มีการจัดต้ังชุมชน
และวัด เชน วัดมวง วัดใหญนครชุมน เปนตน  

คําวา “บานโปง” นั้นมีท่ีมาจากบริเวณท่ีต้ังบานโปงนั้น เปนลักษณะปาโปรงและมี
ดินโปง และเมื่อสมัยกอนมีกระทอมอยูขางดินโปง ชาวบานจึงนิยมเรียกท่ีบริเวณนี้ วา บานทับโปง แต
ชาวบานมีการเปล่ียนช่ือเรียกเปน “บานโปง” เนื่องจากส้ันและจํางายทางราชการจึงมีการเปล่ียนช่ือ
ตามไปดวย 

"เทศบาลเมืองบานโปง" เดิมต้ังอยูท่ีอําเภอทาผา แตตอมารัฐบาลไดสรางทางรถไฟ
สายใตข้ึนและเนื่องจากอําเภออยูท่ีทาผาแลวการคมนาคมก็ไมสูสะดวก จึงใหยายท่ีวาการอําเภอมาต้ัง
ท่ีตําบลบานโปง จึงเรียกวา อําเภอบานโปง มาจนถึงปจจุบัน (จังหวัดราชบุรี, 2552) 

3.2  เขตการปกครอง 
อําเภอบานโปง ประกอบดวยตําบลท้ังหมด 15 ตําบล ดังนี้ บานโปง ทาผา กรับ

ใหญ ปากแรต หนองกบ หนองออ ดอนกระเบ้ือง สวนกลวย นครชุมน บานมวง คุมพยอม หนองปลา
หมอ เขาขลุง เบิกไพร ลาดบัวขาว 

3.3  ประชากร 
ประชากร อาศัยอยูในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี มีจํานวนประชากรท้ังหมด 

162,092 คน จําแนกเปนชาย 77,842 คน หญิง 84,250 คน  
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ตารางท่ี 1  จํานวนประชากร จําแนกเปนชายและหญิง อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
 

ตําบล ประชากร (ชาย) ประชากร (หญิง) ประชากรท้ังหมด 
บานโปง 8,395 9,530 17,925 
ปากแรต 6,932 7,583 14,515 
หนองกบ 5,686 5,947 11,633 
หนองออ 4,462 4,637 9,099 
ดอนกระเบ้ือง 2,049 2,227 4,276 
สวนกลวย 6,076 6,659 12,735 
นครชุมน 3,003 3,291 6,294 
บานมวง 1,806 1,925 3,731 
คุงพยอม 3,500 3,754 7,254 
หนองปลาหมอ 3,467 3,812 7,279 
เขาขลุง 6,381 6,730 13,111 
ลาดบัวขาว 3,097 3,632 6,729 
ทาผา 9,667 10,222 19,889 
กรับใหญ 6,104 6,529 12,633 
เบิกไพร 7,217 7,772 14,989 

ท่ีมา: ระบบสถิติทางการทะเบียน, สํานักบริหารการทะเบียน กรมการปกครอง (2558) 
 

3.4  อาณาเขต 
ทิศเหนือ  ติดตอกับอําเภอทามวง อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี อําเภอ

กําแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
ทิศตะวันออก  ติดตอกับอําเภอเมืองนครปฐม จังหวัดนครปฐม 
ทิศใต  ติดตอกับอําเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี 
ทิศตะวันตก ติดตอกับอําเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี อําเภอทามวง จังหวัด

กาญจนบุรี 
3.5  พื้นท่ี 

อําเภอบานโปง มีเนื้อท่ีประมาณ 390 ตารางกิโลเมตร 
3.6  ลักษณะภูมิประเทศ  

เปนท่ีราบลุมโดยท่ัวไปเปนท่ีทํานา ทําสวน ทํา มีปาและภูเขาในตําบลเขาขลุง ลําน้ํา
ท่ีสําคัญ ลําน้ําท่ีเปนประโยชนในดานการเกษตร การคมนาคมและการบริโภค คือ แมน้ําแมกลอง เริ่มตน
จากแควใหญแควนอย มาบรรจบกันท่ีตัวจังหวัดกาญจนบุรี ไหลผานทองท่ีอําเภอบานโปงท่ีตําบลลาดบัว
ขาว ตําบลทาผา ตําบลเบิกไพร ตําบลบานโปง ตําบลปากแรต ตําบลคุงพยอม ตําบลสวนกลวย ตําบล
นครชุมน และตําบลบานมวง มีระยะประมาณ 20 กิโลเมตร 
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3.7  ธุรกิจบานจัดสรรในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ธุรกิจบานจัดสรร ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี มีโครงการบานจัดสรรท่ีจด

ทะเบียนทําธุรกิจบานจัดสรร มีท้ังหมด 8 โครงการ ไดแก 1) บริษัท เจริญคาพร็อพเพอรต้ี จํากัด 2) 
บริษัท พากิจคอนสตรัคช่ัน จํากัด 3) คุณพิชิต ต้ังสุข 4) ธารทิพย 5) คุณกฤษฏา ประดิษฐกุล 6) 
บริษัท Kevin& C กรุป จํากัด 7) คุณ ส ธนทัต ต้ังสิทธิ์เสรีวงศ 8) บริษัท สิริธัญญ จํากัด (กรมท่ีดิน, 
2557) 

3.8  ธุรกิจบานจัดสรร จําแนกตาม ตาบลตางๆ ในอําเภอบานโปง 
3.8.1  ตําบลบานโปง อําเภอบานโปง 

โครงการหมูบานเจริญคา บริหารโครงการโดย บริษัท เจริญคาพร็อพเพอรต้ี 
จํากัด เปนลักษณะอาคารพาณิชย ท้ังขายและใหเชา โดยเนื้อท่ีเฉล่ีย 18-36 ตารางวา เชา ซึ่งมี
กลุมเปาหมายหลักเปนกลุมลูกคาท่ีตองการหาท่ีอยูอาศัยใกลตัวอําเภอบานโปง 

โครงการหมูบานตะวันฉาย บริหารโครงการโดย บริษัท สิริธัญญ จํากัด เปน
ลักษณะบานเด่ียว 2 ช้ัน พรอมตกแตงเฟอรนิเจอร โดยเนื้อท่ีเฉล่ีย 45-70 ตารางวา ราคาเฉล่ีย 
3,200,000-4,500,000 ลานบาท และทาวนเฮาส 2 ช้ัน เนื้อโดยเฉล่ีย 30 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 
2,550,000 ลานบาท ซึ่งกลุมเปาหมาย คือ ลูกคาท่ีตองแหลงท่ีพักใกลแหลงทํางานหรือสถาน
การศึกษาใน อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  

โครงการบานพรูษณา บริหารโครงการ โดย บริษัท สิริธัญญ จํากัด เปน
ลักษณะบานเด่ียว 2 ช้ัน โดยแบงประเภทบาน 2 แบบ ไดแก 1) ประเภท A คือ มี 5 หองนอน 6 
หองน้ํา ท่ีจอดรถ 2 คัน พื้นท่ีโดยเฉล่ีย 285 ตารางเมตร และขนาดท่ีดิน เริ่มตนท่ี 115 ตารางวา 2) 
ประเภท B คือ มี 4 หองนอน 5 หองน้ํา ท่ีจอดรถ 2 คัน พื้นท่ีโดยเฉล่ีย 250 ตารางเมตร และ ขนาด
ท่ีดิน 68 ตารางวา ราคาบานโครงการเริ่มตนท่ี 8,000,000 บาท โดยตัวโครงการอยูใกลสถานศึกษา 
หางสรรพสินคา และเสนทางเช่ือมตอสูจังหวัดกาญจนบุรีและนครปฐม กลุมเปาหมายของโครงการ 
คือ ผูบริโภคท่ีตองการท่ีอยูอาศัยในตัวเมืองบานโปงและมีกําลังการซื้อสูง ผูท่ีมีรายไดสูง 

3.8.2 ตําบลหนองออ อําเภอบานโปง 
โครงการหมูบานเจริญคาหัวโปง บริหารโครงการโดย บริษัท เจริญคาพร็อพ

เพอรต้ี จํากัด เปนลักษณะทาวนเฮาส 2 ช้ัน โดยเนื้อท่ีเฉล่ีย 20-30 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 
600,000-800,000 บาท และบานเด่ียว 1 ช้ัน เนื้อท่ีโดยเฉล่ีย 35 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 800,000 
บาท  

โครงการหมูบานราชพฤกษ (กรุณาการเดนวิลล) บริหารโครงการโดย 
บริษัท พากิจคอนสตรัคช่ัน จํากัด เปนลักษณะบานเด่ียว 2 ช้ัน โดยเนื้อท่ีโดยเฉล่ีย 80-96 ตารางวา 
ราคาโดยเฉล่ีย 3,500,000-4,000,000 ลานบาท เปนโครงการบานเด่ียวจํานวน 96 ยูนิต บนพื่นท่ี 17 
ไร ปจจุบันมีการปลอยใหเชาซึ่งราคาตอเดือนประมาณ 15,000-20,000 บาท หมูบานอยูใกลเลียบ
คลองชลประทาน ใหบรรยากาศท่ีรมรื่น และใกลแหลงทองเท่ียว เชน ตลาดปลาสวยงาม และสินคา
โรงเกลือ  
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โครงการบานแสนพฤกษา บริหารโครงการ โดยคุณ สธนทัต ต้ังสิทธิ์เสรีวงศ 
เปนลักษณะบานเด่ียว พื้นท่ีขนาด 72 ตารางวา โครงการอยูติดริมถนนใหญ ติดกับหางสรรพสินคาบ๊ิกซี 
ราคาโดยเฉล่ีย 1,900,000-2,500,000 ลานบาท  

3.8.3  ตําบลหนองกบ อําเภอบานโปง 
โครงการหมูบานเจริญคา บริหารโครงการโดย บริษัท เจริญคาพร็อพเพอรต้ี 

จํากัด เปนลักษณะอาคารพาณิชย 2 ช้ัน โดยเนื้อท่ีเฉล่ีย 18-36 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 600,000-
800,000 บาท นอกจากนี้มีทาวนเฮาส 2 ช้ัน โดยเนื้อท่ีเฉล่ีย 25 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 950,000 
บาท และบานเด่ียว 1 ช้ัน เนื้อท่ีโดยเฉล่ีย 35 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 800,000 บาท โดยพื้นท่ี
โครงการต้ังอยูนอกตัวอําเภอบานโปง  

3.8.4  ตําบลเบิกไพร อําเภอบานโปง 
โครงการหมูบานต้ังสุข วิลลา บริหารโครงการ โดยคุณพิชิต ต้ังสุข เปน

ลักษณะทาวนเฮาส 2 ช้ัน บนพื้นท่ีโดยเฉล่ีย 55 ตารางวา ภายในบานมี 3 หองนอน 2 หองน้ํา ราคา
โดยเฉล่ีย 2,200,000-3,000,000 ลานบาท พรอมตกแตงบานท้ังภายในและภายนอก และบานเด่ียว 
2 ช้ัน พื้นท่ีโดยเฉล่ีย 52 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 1,850,000 ลานบาท  

โครงการหมูบานนพเกา เปนลักษณะทาวนเฮาส 2 ช้ัน บนพื้นท่ีโดยเฉล่ีย 
18 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 1,590,000 ลานบาท ภายในบานมี 3 หองนอน 2 หองน้ํา ใกลแหลง
สถานศึกษา ธนาคาร และตลาดบานโปง 

โครงการหมูบานรัตนพงษ บริหารโครงการ โดยคุณกฤษฏา ประดิษฐกุล 
เปนลักษณะบานเด่ียว 2 ช้ัน ประกอบดวย 4 หองนอน 3 หองน้ํา 1 หองโถงใหญ 1 หองทานอาหาร 
เนื้อท่ีโดยเฉล่ีย 50-80 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 3,200,000-3,500,000 ลานบาท โดยตัวหมูบานอยู
ใกลตลาดบานโปง โรงเรียน ศูนยราชการ และธนาคาร 

3.8.5  ตําบลทาผา อําเภอบานโปง 
โครงการหมูบาน ธารทิพย วิลลา บริหารโครงการ โดย บริษัท ธารทิพย วิล

ลา จํากัด เปนลักษณะบานทาวนเฮาส 2 ช้ัน พื้นท่ีโดยเฉล่ีย 16-20 ตารางวา ราคาโดยเฉล่ีย 
550,000-750,000 บาท ใกลกับโรงเรียนธีรศาสตร ตลาดลูกแก ตลาดบานโปง สาธารณูปโภคครบ
ครัน เสนทางการเดินทางสะดวกไป กรุงเทพฯ หรือกาญจนบุรี  

3.8.6  ตําบลสวนกลวย อําเภอบานโปง 
โครงการหมูบานคุรุธานี บริหารโครงการโดยบริษัท Kevin& C กรุป จํากัด 

(บานโปง) เปนโครงการหมูบานสวัสดิการครู ซึ่งมีกลุมเปาหมายหลักในการดําเนินงานอยูท่ีกลุมผู
ประกอบวิชาชีพครู ในจังหวัดราชบุรี และเขตพื้นท่ีอื่นใกลเคียง จํานวนท้ังส้ิน 120 ยูนิต ซึ่งมีแบบ
บานท้ังส้ิน 2 รูปแบบ ไดแก บานคุรุสิตา (บานเด่ียวสองช้ัน) เนื้อท่ีเฉล่ีย 50 ตารางวา ราคาขายบาน
พรอมท่ีดินเฉล่ีย 2,299,000 บาท และบานเอกฉัตรา (บานเด่ียวช้ันเด่ียว) เนื้อท่ีเฉล่ีย 50 ตารางวา 
ราคาขายบานพรอมท่ีดินเฉล่ีย 1,499,000 บาท โดยประสานงานรวมกับสํานักงานคณะกรรมการ
สงเสริมสวัสดิการและสวัสดิภาพครู และบุคลากรทางการศึกษา (สกสค) เพื่อประชาสัมพันธโครงการ 
และสงเสริมแผนงานการขาย 
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จากการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับ อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ทําใหทราบวา อําเภอบาน
โปง ถือวาเปนอําเภอหนึ่งในจังหวัดราชบุรี ท่ีมีอัตราประชากรอาศัยอยูคอนขางหนาแนน และมีการ
เติบโตสําหรับธุรกิจบานจัดสรร โดยลักษณะบานจัดสรรสวนใหญในอําเภอบานโปง จะเปนบานเด่ียว 
ทาวนเฮาส และอาคารพาณิชยเพื่อการคาและอยูอาศัย 

ซึ่งจากการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับ อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ผูวิจัย จะนําขอมูล
ดังกลาวไปใชในการพิจารณาผลการวิจัยเพื่อวิเคราะหขอมูลและสรุปผลของการวิจัยเกี่ยวกับ
พฤติกรรมผูบริโภคตอการเลือกซื้อบานจัดสรร ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

 
5.  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

ฐานพัทธ จันทรสุกรี และเกียรติชัย เวษฎาพันธุ (2557) ไดศึกษาเกี่ยวกับกลยุทธการตลาด
แบบบูรณาการ ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวของผูบริโภคในเขตปริมณฑล มีวัตถุประสงคเพื่อ 
สํารวจปจจัยสวนบุคคลในพฤติกรรมการเลือกซื้อและการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวของผูบริโภคและ
วิเคราะหกลยุทธการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวของผูบริโภคในเขต
ปริมณฑล โดยการศึกษานี้ เก็บขอมูลจากบุคคลผูท่ีซื้อบานเด่ียวในเขตปริมณฑล ท่ีมีระดับราคาขาย 3 
ลานบาทข้ึนไป ของบริษัทอสังหาริมทรัยพ ท่ีจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย จํานวน 400 คน ใชวิธีการ
สุมตัวอยางช้ันภูมิและการสุมตัวอยางแบบงาย จากผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศ
หญิง มีอายุระหวาง 41-50 ป มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน และสถานภาพสมรส มีรายไดเฉล่ีย 
50,000 บาทหรือตํ่ากวา มีงบประมาณในการซื้อบานราคา 3,000,000-3,500,000 บาท ส่ิงอํานวยความ
สะดวกท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุด คือ ระบบรักษาความปลอดภัย และวิธีการเลือกชําระเงินเพื่อซื้อบานคือ จาย
สดบางสวน และกูเงินจากสถาบันทางการเงินบางสวน สวนปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ อาชีพ 
ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส รายได และจํานวนสมาชิดในครอบครัว มีความสัมพันธตอพฤติกรรม
การเลือกซื้อบาน 

ชนัญชิดา วงศรักเกาะ (2556) ไดการศึกษาเกี่ยวกับ ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวในโครงการบานจัดสรร ในเขตอําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
มีวัตถุประสงคตอการศึกษา เพื่อเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
เลือกซื้อบานเด่ียวโครงการบานจัดสรร ในเขตอําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ เปนการวิจัยเชิง
ปริมาณโดยใชแบบสอบถามประกอบดวยคําถามลักษณะปลายเปด (Open-Ended Questions) และ
คําถามลักษณะปลายปด (Closed-Ended Questions) จากประชากรท่ีอาศัยในเขตอําเภอหัวหิน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 300 ราย ผานการวิเคราะหขอมูลใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถ่ี 
รอยละ คาเฉล่ีย และสถิติอนุมานในการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉล่ียของครอบครัวและลักษณะ
ของบานท่ีซื้อ จากการศึกษา พบวา ปจจัยสวนบุคคลดาน เพศ อายุ สถานภาพ การศึกษาและรายไดตอ
เดือนมีผลตอปจจัยสวนประสมทางการตลาด และพฤติกรรมการซื้อบานเด่ียวในโครงการบานจัดสรรสวน
ใหญคํานึงถึงความปลอดภัยมากท่ีสุดและท่ีอยูอาศัยสามารถบงบอกถึงสถานะความนาเช่ือถือของผูซื้อได 
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ภัฐฬเดช มาเจริญ (2555) ไดการศึกษาเกี่ยวกับ ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภคในจังกวัดขอนแกน โดยศึกษาสํารวจประชากรลูกคาท่ีตัดสินใจเลือกซื้อบานจัดสรร
จากโครงการบานจัดสรรและเขาอยูอาศัยโดยมีวัตถุประสงคเพื่อหาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
เลือกซื้อบานของผูบริโภค โดยกลุมตัวอยางจะเลือกจากผูประกอบการ 4 แหง ใชแบบสอบถามเปน
เครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจํานวน 219 คน ซึ่งทําการเปรียบเทียบระหวางบานจัดสรรแบรนดดัง
ในทองถ่ิน (บริษัท พิมาน กรุป จํากัด, บริษัท วีไอพี โฮม จํากัด) กับบริษัทแบรนดอื่นจากตางถ่ิน (บริษัท 
แลนด แอนด เฮาส (มหาชน), บริษัท ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ท่ีเขามาทําธุรกิจในจังหวัดขอนแกน จาก
การศึกษาพบวา ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุ 31-40 ป มีอาชีพคาขาย ทําธุรกิจสวนตัวหรือ
เจาของกิจการ มีระดับการศึกษาปริญญาตรีสูงสุด มีรายไดเฉล่ียตอครัวเรือน 60,001-100,000 บาท 
และมีพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน 3,500,001-4,500,000 บาท นอกจากนี้ครอบครัวคือผูท่ีมีอิทธิพลมาก
ท่ีสุดในการเลือกซื้อบาน และปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบานของผูบริโภค คือ ผลิตภัณฑ ซึ่งเปน
ปจจัยหนึ่งในสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

สิริ อินทรสุวรรณ (2554) ไดศึกษาพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค ในจังหวัดนนทบุรี ทําการวิจัยเชิงปริมาณโดยใชวิธีการสุมตัวอยางการจากคํานวณ
ของ Yaman (1967) โดยมีระดับความเช่ือมั่น 95% มีความคลาดเคล่ือนสูงสุดเกิดข้ึนได 5% ไดกลุมคัว
อยางท้ังส้ิน 260 คน โดยการใหแบบสอบถาม สําหรับการวิเคราะหขอมูลใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา
และการวิเคราะหเชิงอนุมาน ผลการศึกษา พบวา พฤติกรรมการซื้อบาน สวนใหญเพื่อการขยับขยายท่ี
อยูใหม และตองการซื้อบานแฝด โดยมีงบประมาณ 1,000,000-2,000,000 บาท เหตุผลท่ีตัดสินใจซื้อ
บานจัดสรร ดูจากทําเลท่ีต้ังเปนอันดับแรก  

อัญชนา ทองเมืองหลวง (2554) ไดศึกษาปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการซื้อบานเด่ียว 
ของบริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด (มหาชน) พบวา ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ 
การศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือนและจํานวนสมาชิกในครอบครัวของลูกคา ปจจัยทางการตลาด ไดแก 
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานทําเลท่ีต้ังโครงการและการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอกระบวนการ
ตัดสินใจซื้อบานเด่ียวในโครงการของบริษัท พฤกษา โดยขนาดตัวอยางท่ีใชในการศึกษามีจํานวน 265 
คน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย เครื่องมือท่ีใชในการศึกษาเปนแบบสอบถาม การวิเคราะหขอมูลใช
คาความถ่ี คารอยละ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว 
(One-Way Analysis of Variance) ผลจาการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ใหความสําคัญ
ปจจัยทางการตลาดในการเลือกซื้อบานสูงสุด 3 อันดับแรก ไดแก ทําเลท่ีต้ังโครงการ แบบบานทันสมัย 
และส่ิงแวดลอมท่ีดี และลูกคาสวยใหญใหความสําคัญกับส่ิงอํานวยความสะดวก รูปแบบการสงเสริมการ
ขายท่ีลูกคาพอใจมากท่ีสุด คือ สวนลดเงินสด จากการศึกษายังพบวา ลูกคาตองการความปลอดภัยใน
ชีวิต ความมั่นคงในชีวิต และความภาคภูมิใจท่ีอยูในสังคมบานจัดสรร เพราะฉะนั้นผูประกอบการควรให
ความสําคัญกับบริการหลังการขาย คุณภาพของบานและส่ิงแวดลอมภายในโครงการ เพื่อกอใหเกิดความ
พึงพอใจตอผูบริโภคมากท่ีสุด 

จากงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจอสังหาริมทรัพยบานจัดสรรทําใหผูวิจัยไดทราบถึงปจจัย
บุคคลและปจจัยดานการสงเสริมการตลาด เปนสวนท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อบานจัดสรร และ
สงผลกระทบตอพฤติกรรมผูบริโภคในการแสดงออกถึงวิธีการเขาถึงผลิตภัณฑ ทําใหเปนประโยชนตอ
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ผูประกอบการดานธุรกิจอสังหาริมทรัพยบานจัดสรรในการวางแผนกลยุทธดานการตลาดและแผนธุรกิจ
ในการตอบสนองความตองการและความพึงพอใจของผูบริโภค อีกท้ังบรรลุวัตถุประสงคของธุรกิจในการ
เพิ่มยอดขายหรือกําไรสูงสุด 

จากการศึกษา งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ ทําใหทราบวาสวนประสมทางการตลาดมีสวนท่ีมี
อิทธิพลอยางมากในการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค โดยสวนใหญเหตุผลของการเลือกซื้อบาน
จัดสรร ดวยเนื่องจากตองการขยับขยายท่ีอยูใหมและสะดวกตอการเดินทาง โดยตัวผลิตภัณฑหรือ
โครงการท่ีมีจุดเดนมีสวนอยางมากตอการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ซึ่งงานวิจัยสวนใหญเปน
งานวิจัยเชิงปริมาณ เนนการใชการสํารวจ แจกแบบสอบถาม จากนั้นทําการสิเคราะหสถิติท่ีหลากหลาย 
เชน การสุมแบบตัวอยางแบบเจาะจง เปนตน 

ซึ่งจากการศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวของ ผูวิจัยจะนําขอมูลดังกลาวมาเปนแนวทางในการศึกษา 
วิธีการวิจัย ในบทท่ี 3 เชน การใชเครื่องมือในการรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล เปนตน 
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บทท่ี 3 
 

วิธีการดําเนินการวิจัย 
 

การศึกษาเรื่อง ความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรและสวนประสมทางการตลาด
บริการตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ผูวิจัยไดใช
วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล ซึ่ง
เนื้อหาในสวนการดําเนินการวิจัยประกอบดวย ประชากร และการสุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา เครื่องมือ
ท่ีใชในการวิจัย การเก็บรวบรวมขอมูล วิธีการวิเคราะหขอมูล ตามลําดับ ดังนี้ 
 
1.  ประชากรและกลุมตัวอยาง 

1.1  ประชากร (Population) คือ ผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในเขตอําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี โดยแบงตาม 15 ตําบล ในอําเภอบานโปง ไดประชากรท้ังหมด 162,092 คน  
 
ตารางท่ี 2  จํานวนประชากรท้ังหมดแบงตามตําบลตางๆ ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
 

ตําบล ประชากรท้ังหมด 
บานโปง 17,925 
ปากแรต 14,515 
หนองกบ 11,633 
หนองออ 9,099 
ดอนกระเบ้ือง 4,276 
สวนกลวย 12,735 
นครชุมน 6,294 
บานมวง 3,731 
คุงพยอม 7,254 
หนองปลาหมอ 7,279 
เขาขลุง 13,111 
ลาดบัวขาว 6,729 
ทาผา 19,889 
กรับใหญ 12,633 
เบิกไพร 14,989 

ท่ีมา: ระบบสถิติทางการทะเบียน, สํานักบริหารการทะเบียน กรมการปกครอง (2558)
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1.2  กลุมตัวอยาง (Sample) คือ ประชาชนท่ีอาศัยหรือมีความสนใจในการเลือกซื้อบาน
จัดสรรในเขต อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยกําหนดขนาดตัวอยางจํานวน 400 ราย ซึ่งคํานวณการ
หาขนาดกลุมตัวอยางท่ีสามารถเปนตัวแทนของประชากรไดอยางเหมาะสม โดยในกรณีท่ีทราบขนาด
ประชากรท่ีแนนอน จึงใชแนวทางของ Yamane (1967) โดยกําหนดคาความคลาดเคล่ือนท่ีระดับ 0.5 
และระดับความเช่ือมั่น 95% 

 
          สูตร             n  =            N     
              1+Ne2 
 

 เมื่อ  n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
  N แทน จํานวนประชากร 
  e แทน ความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับได เทากับ 0.05 
 

แทนคาในสูตร 
 

                           n  =      162,092     
          1+162,092(0.05)2 

  
        n  =  399.02 

 
จากการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางเพื่อใหไดประสิทธิภาพมากท่ีสุด จึงใชขนาดตัวอยาง

เทากับไดเทากับ 400 ราย  
1.3  วิธีการสุมตัวอยาง  

การวิจัยครั้งนี้ ทําการสุมตัวอยางใชทฤษฎีแบบไมใชความนาจะเปน (Non-
probability) โดยใชการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) การสุมตัวอยางแบบนี้
ผูวิจัยตองใชดุลยพินิจในการพิจารณาผูบริโภคกลุมใดนาจะเปนตัวแทนท่ีดีเลือกเอาจากสมาชิกในกลุม
นั้น โดยกําหนดคุณลักษณะประชากรท่ีสามารถใหขอมูลสอบถามไดเหมาะสมและครบถวนตาม
จุดมุงหมายในการวิจัย โดยผูวิจัยไดแจกแบบสอบถามเฉพาะกลุมผูบริโภคท่ีมีความตองการท่ีอยูอาศัย
ใหมหรือมีความตองการขยับขยายท่ีอยูอาศัยใหมเทานั้น เพราะกลุมผูบริโภคกลุมนี้เปนกลุมท่ีมีความ
ตองการท่ีอยูอาศัยมากท่ีสุดหรือตองการความเปนอยูท่ีดีกวาเดิม พรอมท้ังมีความพรอมในการซื้อบาน
จัดสรร ซึ่งตอบโจทยกับวัตถุประสงคในการวิจัยท่ีตองการทราบถึงพฤติกรรมการซื้อบานจัดสรรและ
สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคมากท่ีสุด ซึ่งผูบริโภคตองอาศัยอยูในเขตอําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี ซึ่งแบงตามตําบลตางๆ ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ท้ังส้ิน 15 ตําบล ไดแก ตําบล
บานโปง ตําบลปากแรต ตําบลหนองกบ ตําบลหนองออ ตําบลดอนกระเบ้ือง ตําบลสวนกลวย ตําบล
นครชุมน ตําบลบานมวง ตําบลคุงพะยอม ตําบลหนองปลาหมอ ตําบลเขาขลุง ตําบลลาดบัวขาว 
ตําบลทาผา ตําบลกรับใหญ ตําบลเบิกไพร 
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การสุมตัวอยางลักษณะไมใชความนาจะเปนตามการสุมตัวอยางแบบเจาะจงนี้ ยึด
หลักความสะดวกและความเหมาะสม เชน ประชากรในแตละตําบลนั้น อาศัยการประมาณสัดสวน
ประชากร ถาตําบลใดมีประชากรมาก กลุมตัวอยางก็จะมีจํานวนมาก แตถาตําบลใดมีประชากรนอย 
กลุมตัวอยางก็จะมีจํานวนนอยเชนกัน แตจํานวนกลุมตัวอยางท้ังหมดในแตละตําบลจะตองรวมกันได
จํานวน 400 คน ตามการกําหนดขนาดตัวอยางแบบ Yamane  
 
ตารางท่ี 3  จํานวนกลุมตัวอยางแบงตามตําบลตางๆ ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
 

เขตการปกครอง จํานวนประชากร จํานวนกลุมตัวอยาง 
บานโปง 17,925 44 
ปากแรต 14,515 36 
หนองกบ 11,633 29 
หนองออ 9,099 22 
ดอนกระเบ้ือง 4,276 11 
สวนกลวย 12,735 31 
นครชุมน 6,294 16 
บานมวง 3,731 9 
คุงพยอม 7,254 18 
หนองปลาหมอ 7,279 18 
เขาขลุง 13,111 32 
ลาดบัวขาว 6,729 17 
ทาผา 19,889 49 
กรับใหญ 12,633 31 
เบิกไพร 14,989 37 

รวม 162,092 400 
  

จากตารางท่ี 3 พิจารณาไดวา ประชากรท้ังหมดในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี มี
จํานวน 162,092 คน ตองการจํานวนกลุมตัวอยางท้ังหมด 400 คน จากการคํานวณตองใชการสุม
ตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม 1 ชุด ตอประชากร 405 คน ดังนี้ 

แบบสอบถาม 1 ชุด ตอจํานวนประชากร  =      162,092 คน     = 405 คน/1 ชุด 
                             400 ชุด 
ยกตัวอยาง ประชากรของตําบลบานโปงมีท้ังหมด 17,925 คน จะตองแจกแบบสอบถาม  
          =      17,925 คน      = 44 ชุด 
                             405 คน 
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2.  เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยใชแบบสอบถาม (Questionnaires) สําหรับการ

รวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง ซึ่งลักษณะคําถามจะประกอบไปดวยหลายลักษณะ เชน รูปแบบ
คําถามปลายปด (Close ended question) แบบเลือกคําตอบเดียว รูปแบบตรวจสอบรายการ 
รูปแบบมาตรประมาณคา ตามแนวทางลิเกิรต (Likert Approach) และรูปแบบการจัดอันดับ
ความสําคัญ เพื่อใชในการวิเคราะหขอมูล โดยแบงรูปแบบของแบบสอบถามออกเปน 5 ข้ันตอน ดังนี้ 

ข้ันตอนท่ี 1 แบบสอบถามปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม โดยคําถามจะเปน
ลักษณะปลายปด จํานวน 10 ขอ ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได
ตอเดือนของครอบครัว จํานวนสมาชิกในครอบครัว ประเภทท่ีอยูอาศัยปจจุบัน ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
สนใจ และลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน โดยผูตอบแบบสอบถามเลือกไดเพียงขอเดียว 

ข้ันตอนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร จํานวน 
11 ขอ 

ข้ันตอนท่ี 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ
เลือกซื้อบานจัดสรร ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองการจัดจําหนาย ดานสงเสริมการตลาด 
ดานบุคลากร ดานการใหบริการ ดานลักษณะทางกายภาพ 

มีลักษณะคําถามแบบมาตรประมาณคา ตามแนวทางของ (Likert) จํานวน 7 ขอ โดย
แบงเปน 5 ระดับซึ่งกําหนดระดับเกณฑการใหคะแนน ดังนี้ 

ระดับคะแนน 5  หมายถึง  ความสําคัญมากท่ีสุด 
ระดับคะแนน 4  หมายถึง  ความสําคัญมาก 
ระดับคะแนน 3  หมายถึง  ความสําคัญปานกลาง 
ระดับคะแนน 2  หมายถึง  ความสําคัญนอย 
ระดับคะแนน 1  หมายถึง  ความสําคัญนอยท่ีสุด 
การแปลผลแบบสอบถามสวนท่ี 3 ใชคาเฉล่ีย (x�) และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดย

เกณฑการใหคะแนนมีวิธีการคํานวณโดยใชสูตรการคํานวณความกวางของอันตรภาคช้ัน ดังนี้ 
 

จากสูตร ความกวางของแตละอันตรภาคช้ัน =   (คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด)  
                                                    จํานวนช้ัน 

=   (5 - 1)  
5 

=     0.8 
ดังนั้น นํามาหาคาเฉล่ียแลวกําหนดเกณฑการใหคะแนนเฉล่ีย ดังนี ้
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ตารางท่ี 4  เกณฑการใหคะแนนเฉล่ีย 
 

คะแนน ระดับความสําคัญ 
4.21 – 5.00 มากท่ีสุด 
3.41 – 4.20 มาก 
2.61 – 3.40 ปานกลาง 
1.81 – 2.60 นอย 
1.00 – 1.80 นอยท่ีสุด 

 
3.  การสรางเคร่ืองมือวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดสรางเครื่องมือโดยมีข้ันตอนการสราง ดังนี้ 
3.1 การทบทวนวรรณกรรม สามารถนําแนวคิดทฤษฏีท่ีเกี่ยวของกับเรื่อง การตลาด 

พฤติกรรม ปจจัยสวนประสมทางการตลาด และกระบวนการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคใน
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี มากําหนดกรอบแนวคิดและสรางเปนแบบสอบถาม 

3.2 นําเครื่องมือวิจัยปรึกษาอาจารยท่ีปรึกษา เพื่อตรวจสอบแบบสอบถามใหครอบคลุม
ในทุกประเด็น และเปนไปตามวัตถุประสงคการวิจัย 

3.3 นําแบบสอบถามใหผูทรงคุณวุฒิดานการตลาด และดานผูประกอบการ ชวย
ตรวจสอบความถูกตองของเนื้อหา (Content Validity) จากการตรวจสอบนี้สามารถหาคาความ
สอดคลองระหวางขอคําถามและวัตถุประสงค (Item Objective Congruence: IOC) โดยผูเช่ียวชาญ
พิจารณาเนื้อหาในแตละขอคําถามวาเหมาะสมหรือไม โดยคํานวณจากสูตร ดังนี้ 
 

                     IOC   =   ∑R 
                 n 

เมื่อ   R = ผลทดสอบคะแนนของผูเช่ียวชาญท้ังหมด 
       n = จํานวนผูเช่ียวชาญท้ังหมด 
ถา IOC มีคานอยกวา 0.05 ตองปรับปรุงแกไข โดยคํานวณเปนรายขอ 

 
3.4 นําแบบทดสอบท่ีผานการตรวจสอบและปรับปรุ งไปทดสอบความเช่ือมั่น 

(Reliability) ของชุดคําถาม กับกลุมตัวอยางจํานวน 30 คน กับผูบริโภคท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ใน
อําเภอเมือง จังหวัดราชบุรี แลวผลคะแนนท่ีไดจากการทดลองใช (Try out) โดยหาความแปรปรวน
ของคะแนนแตละขอ เพื่อหาความเช่ือมั่นตามสัมประสิทธิ์แอลฟา (Coefficient Alpha) โดยการ
คํานวณควรไดคา 0.942 

3.5 ปรับปรุงแกไขแบบสอบถามตามผลการวิเคราะหคาความเช่ือมั่นกอนการนําไปใชจริง 
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4.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลสําหรับการศึกษา 2 ประเภท คือ  
4.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดจากแบบสอบถามโดยการเก็บรวบรวมจากกลุม

ตัวอยางในการศึกษา ซึ่งเปนผูท่ีอาศัยอยูในเขตอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี จํานวน 400 คน และนํา
ขอมูลท่ีไดมาทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชหลักการทางสถิติ SPSS 

4.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการศึกษาคนควาเก็บรวบรวมขอมูลจาก 
เอกสารงานวิจัย หนังสือ วารสาร บทความ ขอมูลจากอินเทอรเน็ตเกี่ยวกับธุรกิจอสังหาริมทรัพย 
รายงานการวิจัยท่ีเกี่ยวของ เพื่อเปนแนวทางในการทราบ แนวคิด ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจ
อสังหาริมทรัพยและตลาดผูบริโภค 
 
5.  สถิติท่ีใชในการวิจัย 

สถิติท่ีใชในการวิจัย แบงออกเปน 2 รูปแบบ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) 
ประกอบดวย คารอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) สวนการทดสอบสมมติฐานจะใชสถิติเชิงอนุมาน (Inference Statistic) ประกอบดวย  

5.1 คารอยละ (Percentage) คือ การคํานวณหาสัดสวนของขอมูลแตละตัวตอการเทียบ
กับขอมูลท้ังหมด เชน ขอมูลสวนบุคคลตอสวนประสมทางการตลาด 

5.2 คาเฉล่ีย (Mean) คือ การนําคาของขอมูลท้ังหมดมารวมกัน แลวหารดวยจํานวน
ขอมูลท่ีมีอยู มาจากกกลามตัวอยาง เชน คาเฉล่ียของผูบริโภคตอพฤติกรรมในการเลือกซื้อบานจัดสรร
ในดานราคา เปนตน 

5.3 คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) คือ การวัดการกระจายแบบหนึ่งของ
กลุมขอมูล สามารถนําไปใชกับการแจกแจงตัวแปรสุม ประชากร เชน คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของ
ผูบริโภคตอพฤติกรรมในการเลือกซื้อบานจัดสรรในดานผลิตภัณฑ เปนตน 

5.4 การแจกแจงไคสแควร (Chi-Square test) เพื่อทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร
ขอมูลลักษณะประชากรศาสตรกับตัวแปรพฤติกรรม เชนตองการทดสอบวาอายุสัมพันธกับเหตุผลใน
การซื้อบานจัดสรรและตัวแปรขอมูลสวนประสมทางการตลาดบริการกับตัวแปรพฤติกรรม เชน 
ตองการทดสอบวาสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑสัมพันธกับเหตุผลในการซื้อบาน
จัดสรร 
 
6.  การวิเคราะหขอมูล 

ในการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดใชการวิเคราะหทางสถิติโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปสถิติ 
SPSS ซึ่งขอมูลท่ีใชในการวิเคราะห มีดังนี้ 

6.1  สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) มีดังนี้ 
6.1.1 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก 

เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ประเภทท่ีอยูอาศัย จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
โดยการใชการแจกแจงความถ่ี (Frequency Distribution) และคารอยละ (Percentage) 
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6.1.2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยการใชการแจกแจงความถ่ี (Frequency Distribution) 
และคารอยละ (Percentage) 

6.1.3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย 
ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย การสงเสริมการขาย บุคคล การบริการ และดานลักษณะทาง
กายภาพ หาคาเฉล่ีย (Mean) และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

6.2  สถิติเชิงอนุมาน (Inference Statistic) มีดังนี้ 
6.2.1 สมมติฐานท่ี 1 ปจจัยด าน ลักษณะประชากรศาสตร  ไดแก  เพศ อายุ 

สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ประเภทท่ีอยูอาศัย และจํานวนสมาชิกในครอบครัวมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ใชสถิติ Chi-
Square 

6.2.2 สมมติฐานท่ี 2 ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดบริการมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ใชสถิติ ใชสถิติ Chi-
Square 
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บทท่ี 4 
 

ผลการศึกษา 
 

การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ทําการเก็บรวบรวมขอมูลดวยแบบสอบถามกับผูบริโภคท่ี
อาศัยอยูในเขตอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยแบงตาม 15 ตําบล ในอําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี จํานวน 400 คน และนําผลมาวิเคราะหขอมูลเปนตารางประกอบคําบรรยาย ผลการศึกษา 
ดังนี้ 
 
1.  สัญลักษณท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 

H0 แทน  สมมติฐานหลัก 
H1 แทน  สมมติฐานรอง 
N แทน  จํานวนผูตอบแบบสอบถาม 
x� แทน  คาเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 
S.D. แทน  เบ่ียงเบนมาตรฐาน Standard Deviation 
Sig. แทน  ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิติ จากการทดสอบสมมติฐานท่ีใช

โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ SPSS คํานวณได ใชในการสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
* แทน  คานัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 
2.  ผลการวิเคราะหขอมูล 

การวิจัยเรื่อง สวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ไดทําการวิเคราะหขอมูลและนําเสนอ ดังนี้ 

สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล 
สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปตามลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 

ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ประเภทท่ีอยูอาศัย จํานวนสมาชิกในครอบ
ครอบครัว รายไดเฉล่ียตอครอบครัว จากประชากรกลุมตัวอยาง 400 ราย ดังรายละเอียดในตารางท่ี 5-14 
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1.1  เพศของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางท่ี 5  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ ความถ่ี รอยละ 
ชาย 204 51.00 
หญิง 196 49.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 5 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง มีจํานวนเพศชายมากกวาเพศหญิง คือ 
เพศชายจํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51 สวนเพศหญิงจํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 49 
ตามลําดับ 

 
1.2  อายุของผูตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางท่ี 6  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 
 

อายุ ความถ่ี รอยละ 
ตํ่ากวา 25 ป 52 13.00 
26-30 ป 70 17.50 
31-35 ป 77 19.30 
36-40 ป 63 15.80 
41-45 ป 66 16.50 
46 ปข้ึนไป 72 18.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 6 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง สวนใหญเปนผูมีอายุระหวาง 31-35 ป 
จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 19.30 รองลงมาเปนผูท่ีมีอายุ 46 ปข้ึนไป จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 
18.00 ผูมีอายุระหวาง 26-30 ป จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.50 ผูมีอายุระหวาง 41-45 ป จํานวน 
66 คน คิดเปนรอยละ 16.50 ผูมีอายุระหวาง 36-40 ป จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15.80 และเปน 
ผูมีอายุตํ่ากวา 25 ป จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 13.00 ตามลําดับ 
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1.3  สถานภาพของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 7  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ ความถ่ี รอยละ 
โสด 156 39.00 
สมรส/อยูดวยกัน 206 51.50 
หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 38 9.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 7 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง สวนใหญมีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน 
จํานวน 206 คน คิดเปนรอยละ 51.50 รองลงมามีสถานภาพโสด จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 
39.00 และสถานภาพหมาย/หยาราง/แยกกันอยู จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.50 ตามลําดับ 

 
1.4  ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางท่ี 8  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา ความถ่ี รอยละ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 149 37.30 
ปริญญาตร ี 221 55.30 
สูงกวาปริญญาตร ี 30 7.50 

รวม 400 100.00 
 

ตารางท่ี 8 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง สวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
จํานวน 221 คน คิดเปนรอยละ 55.30 รองลงมามีระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรี จํานวน 149 คน 
คิดเปนรอยละ 37.30 และมีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.50 
ตามลําดับ 
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1.5  อาชีพของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 9  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ ความถ่ี รอยละ 
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 59 14.80 
เจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว 176 44.00 
พนักงานบริษัทเอกชน 120 30.00 
อื่นๆ 45 11.30 

รวม 400 100.00 
 

ตารางท่ี 9 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง มีอาชีพเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว จํานวน 
176 คน คิดเปนรอยละ 44.00 รองลงมา มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 
30.00 อาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.80 และอาชีพอื่นๆ 
(นักศึกษา รับจางท่ัวไป คาขาย ชางแตงหนา แมบาน) จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.30 ตามลําดับ 

 
1.6  รายไดตอเดือนครอบครัวของผูตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางท่ี 10  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือนของครอบครัว 
 

รายไดตอเดือนของครอบครัว ความถ่ี รอยละ 
นอยกวา 20,000 บาท 66 16.50 
20,001-30,000 บาท 86 21.50 
30,001-40,000 บาท 90 22.50 
40,001-50,000 บาท 63 15.80 
50,001-60,000 บาท 46 11.50 
60,001-70,000 บาท 24 6.00 
70,001-80,000 บาท 12 3.00 
80,000 บาทข้ึนไป 13 3.30 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 10 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง เปนผูท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 
30,001-40,000 บาทมากท่ีสุด จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.50 รองลงมา มีรายไดตอเดือนของ
ครอบครัว 20,001-30,000 บาท จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 21.50 มีรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวนอยกวา 20,000 บาท จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 16.50 มีรายไดตอเดือนของ
ครอบครัว 40,001-50,000 บาท จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15.80 มีรายไดตอเดือนของ
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ครอบครัว 50,001-60,000 บาท จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.50 มีรายไดตอเดือนของ
ครอบครัว 60,001-70,000 บาท จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 มีรายไดตอเดือนของครอบครัว 
80,000 บาทข้ึนไป จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.30 และมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 70,001-
80,000 บาท จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00 ตามลําดับ 

 
1.7  สมาชิกในครอบครัวของผูตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางท่ี 11  จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
 

สมาชิกในครอบครัว ความถ่ี รอยละ 
ไมมี 38 9.50 
1-2 คน 93 23.30 
3-4 คน 205 51.30 
มากกวา 4 คนข้ึนไป 64 16.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 11 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง สวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
3-4 คน จํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.30 รองลงมามีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 1-2 คน 
จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 23.30 มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว มากกวา 4 คนข้ึนไป จํานวน 64 
คน คิดเปนรอยละ 16.00 และไมมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.50 
ตามลําดับ 

 
1.8  ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันของผูตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางท่ี 12  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน 
 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน ความถ่ี รอยละ 
บานเด่ียว 120 30.00 
บานเชา 116 29.00 
ทาวเฮาส 112 28.00 
อพารทเมนท 30 7.50 
แฟตท/แมนช่ัน 18 4.50 
อื่นๆ 4 1.00 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 12 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง สวนใหญประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน 
เปนบานเด่ียว จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 30.00 รองลงมา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันเปนบาน
เชา จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 29.00 ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันเปนทาวเฮาส จํานวน 112 คน 
คิดเปนรอยละ 28.00 ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันเปนอพารทเมนท จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 
7.50 ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันเปนแฟตท/แมนช่ัน จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.50 และ 
ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันเปนอื่นๆ (อาคารพาณิชย คอนโดมิเนียม) จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 
1.00 ตามลําดับ 
 

1.9  ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีสนใจจะซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 13  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีสนใจจะซื้อ 
 

ประเภทท่ีอยูสนใจจะซื้อ ความถ่ี รอยละ 
บานเด่ียว 233 58.30 
บานเชา 7 1.80 
ทาวเฮาส 116 29.00 
อพารทเมนท 10 2.50 
แฟตท/แมนช่ัน 6 1.50 
อื่นๆ 28 7.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 13 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง สวนใหญประเภทท่ีอยูท่ีสนใจจะซื้อ เปน
บานเด่ียว จํานวน 234 คน คิดเปนรอยละ 58.50 รองลงมาประเภทท่ีอยูท่ีสนใจจะซื้อ เปนทาวเฮาส 
จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 29.50 ประเภทท่ีอยูท่ีสนใจจะซื้อ เปนอื่นๆ (อาคารพาณิชย บานแฝด 
คอนโดมิเนียม) จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.30 ประเภทท่ีอยูท่ีสนใจจะซื้อ เปนอพารทเมนท 
จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.30 ประเภทท่ีอยูท่ีสนใจจะซื้อ เปนบานเชา จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 
1.80 และประเภทท่ีอยูท่ีสนใจจะซื้อ เปนแฟตท/แมนช่ัน จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.08 ตามลําดับ 
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1.10  ลักษณะท่ีอยูอาศัยปจจุบนัของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางท่ี 14  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะท่ีอยูอาศัยปจจุบัน 
 

ลักษณะท่ีอยูอาศัยปจจุบัน ความถ่ี รอยละ 
เปนเจาของเอง 141 35.30 
อาศัยอยูกับพอแม 94 23.50 
อาศัยอยูกับเพื่อน 17 4.30 
อาศัยอยูกับญาติ 15 3.80 
การเชา 133 33.30 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 14 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง สวนใหญเปนเจาของท่ีอยูอาศัยเอง 
จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.30 รองลงมาเปนการอาศัยโดยการเชา จํานวน 133 คน คิดเปน
รอยละ 33.30 การอาศัยอยูกับพอแม จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 23.50 การอาศัยอยูกับเพื่อน 
จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.30 และการอาศัยอยูกับญาติ จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.80 
ตามลําดับ 

 
สวนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซ้ือบาน

จัดสรร 
สวนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับ พฤติกรรมผูบริโภคในการเลือกซื้อบานจัดสรร มี

ประเด็นขอคําถามเกี่ยวกับ ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร แหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูล ปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการเลือกซื้อบาน งบประมาณในการซื้อบาน ขนาดท่ีดินท่ีตองการซื้อบาน เหตุผลในการซื้อ
บานจัดสรร ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน ระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันทางการเงิน และลักษณะของบานจัดสรรในการตกแตง โดยนําขอมูลมาวิเคราะหหา
คาสถิติ โดยใชจํานวนและรอยละ ในตารางท่ี 15-25 
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2.1  ปจจัยในการเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 15 ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
 

ปจจัยในการเลือกซื้อบาน ความถ่ี รอยละ 
ทําเลท่ีต้ัง 159 39.80 
ราคา 101 25.30 
รูปแบบของบาน 36 9.00 
การรักษาความปลอดภัย 22 5.50 
สภาพแวดลอมบานจัดสรร 34 8.50 
สาธารณูปโภคสะดวก 9 2.30 
การคมนาคมสะดวก 35 8.80 
ช่ือเสียงของโครงการ 4 1.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 15 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญปจจัยในการเลือกซื้อ
บานจัดสรร คือ ทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 39.80 รองลงมา คือ 
ราคา จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 25.30 รูปแบบของบาน จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.00 
การคมนาคมสะดวก จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 8.80 สภาพแวดลอมบานจัดสรร จํานวน 34 คน 
คิดเปนรอยละ 8.50 การรักษาความปลอดภัย จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.50 สาธารณูปโภค 
จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.30 และช่ือเสียงของโครงการ จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 
ตามลําดับ 
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2.2  แหลงขอมูลในการตัดสินใจซ้ือบานจัดสรรของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 16 ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลในการตัดสินใจซื้อ

บานจัดสรร 
 
แหลงขอมูลในการตัดสินใจซื้อ

บานจัดสรร 
ความถ่ี รอยละ 

แผนพับ/ใบปลิว 64 16.00 
ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 62 15.50 
ปายโฆษณา 145 36.30 
เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 97 24.30 
มหกรรม/บูธ 23 5.80 
นิตยสาร/หนังสือพิมพ 9 2.30 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 16 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวาสวนใหญรับทราบขอมูลในการ
ตัดสินใจซื้อบานจัดสรรจากปายโฆษณา จํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.30 รองลงมาเพื่อน หรือ 
ญาติแนะนํา จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.30 แผนพับ/ใบปลิว จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 
16.00 ขอมูลทางอินเทอรเน็ต จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.50 มหกรรม/บูธ จํานวน 23 คน คิด
เปนรอยละ 5.80 และนิตยสาร/หนังสือพิมพ จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.30 ตามลําดับ 
 

2.3  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือบานจัดสรรของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 17 ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ซื้อบานจัดสรร 
 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบานจัดสรร 

ความถ่ี รอยละ 

บิดามารดา 116 29.00 
สามี/ภรรยา/แฟน 118 29.50 
บุตร 33 8.30 
ตนเอง 127 31.80 
อื่นๆ 6 1.50 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 17 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบานจัดสรรมากท่ีสุด คือ ตนเอง จํานวน 128 คน คิดเปนรอยละ 32.00 รองลงมา คือ สามี/
ภรรยา/แฟน จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 29.50 บิดามารดา จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 29.00 
บุตร จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 8.80 และอื่นๆ (เพื่อน ญาติพี่นอง) จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 
0.80 ตามลําดับ 
 

2.4  งบประมาณในการซ้ือบานของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางท่ี 18  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณในการซื้อบาน 
 

งบประมาณในการซื้อบาน ความถ่ี รอยละ 
ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 99 24.80 
1,000,001-2,000,000 ลานบาท 160 40.00 
2,000,001-3,000,000 ลานบาท 86 21.50 
3,000,001-4,000,000 ลานบาท 39 9.80 
4,000,001-5,000,000 ลานบาท 11 2.80 
5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 5 1.30 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 18 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญผูตอบแบบสอบถามมี
งบประมาณในการซื้อบาน อยูระหวาง 1,000,001-2,000,000 ลานบาทมากท่ีสุด จํานวน 160 คน 
คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมา คือ งบประมาณตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท จํานวน 99 คน คิดเปน
รอยละ 24.80 งบประมาณระหวาง 2,000,001-3,000,000 ลานบาท จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 
21.50 งบประมาณระหวาง 3,000,001-4,000,000 ลานบาท จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.80 
งบประมาณระหวาง 4,000,001-5,000,000 ลานบาท จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.80 และ
งบประมาณ 5,000,000 ลานบาทข้ึนไป จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.30 ตามลําดับ 
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2.5  ขนาดท่ีดินในการซ้ือบานจัดสรรของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 19 ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดท่ีดินท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
 

ขนาดท่ีดินในการซื้อบานจัดสรร ความถ่ี รอยละ 
16-20 ตารางวา 53 13.30 
21-25 ตารางวา 65 16.30 
26-30 ตารางวา 34 8.50 
31-35 ตารางวา 26 6.50 
36-40 ตารางวา 34 8.50 
41-45 ตารางวา 31 7.80 
46-50 ตารางวา 45 11.30 
50 ตารางวาข้ึนไป 112 28.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 19 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญขนาดท่ีดินท่ีผูบริโภค
ตองการซื้อบานจัดสรร คือ 50 ตารางวาข้ึนไป มากท่ีสุด จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28.00 
รองลงมา คือ ขนาดท่ีดิน 21-25 ตารางวา จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.30 ขนาดท่ีดิน 16-20 
ตาราวา จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.30 ขนาดท่ีดิน 46-50 ตารางวา จํานวน 45 คน คิดเปน
รอยละ 11.30 ขนาดท่ีดิน 26-30 ตารางวา และ ขนาดท่ีดิน 36-40 ตารางวา มีจํานวนเทากัน คือ 34 
คน คิดเปนรอยละ 17.00 ขนาดท่ีดิน 41-45 ตารางวา จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.80 และ 
ขนาดท่ีดิน 31-35 ตารางวา จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.50 ตามลําดับ 
 

2.6  เหตุผลในการซ้ือบานจัดสรรของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 20  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลในการซื้อบานจัดสรร 
 

เหตุผลในการซื้อบานจัดสรร ความถ่ี รอยละ 
ขยับขยายท่ีอยูใหม 182 45.50 
เรือนหอ 15 3.80 
ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเอง 197 49.30 
อื่นๆ 6 1.50 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 20 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเหตุผลในการเลือกซื้อ
บานจัดสรรมากท่ีสุด คือ ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเอง จํานวน 197 คน คิดเปนรอยละ 49.30 
รองลงมา คือ ตองการขยับขยายท่ีอยูใหม จํานวน 182 คน คิดเปนรอยละ 45.50 เรือนหอ จํานวน 
15 คน คิดเปนรอยละ 3.80 และอื่นๆ (เดินทางสะดวก สําหรับคาขาย) จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 
1.50 ตามลําดับ 
 

2.7  ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 21  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
 

ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ความถ่ี รอยละ 
บานเด่ียว 229 57.30 
ทาวเฮาส 114 28.50 
อาคารพาณิชย 37 9.30 
คอนโดมิเนียม 15 3.80 
บานแฝด 5 1.30 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 21 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีผูบริโภค
ตองการซื้อมากท่ีสุด คือ บานเด่ียว จํานวน 229 คน คิดเปนรอยละ 57.30 รองลงมา คือ ทาวเฮาส 
จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.50 อาคารพาณิชย จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.30 
คอนโดมิเนียม จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.80 และบานแฝด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.30 
ตามลําดับ 
 

2.8  ระยะเวลาในการตัดสินใจซ้ือบานจัดสรรของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 22 ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ

บานจัดสรร 
 

ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานจัดสรร ความถ่ี รอยละ 
นอยกวา 1 สัปดาห 16 4.00 
1-2 สัปดาห 13 3.30 
3-4 สัปดาห 52 13.00 
1 เดือนข้ึนไป 319 79.80 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 22 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา ระยะเวลาในการตัดสินใจของ
ผูบริโภคในการเลือกซื้อบานจัดสรร คือ 1 เดือนข้ึนไป มากท่ีสุด จํานวน 319 คน คิดเปนรอยละ 79.80 
รองลงมา คือ ระยะเวลา 3-4 สัปดาห จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 13.00 ระยะเวลา นอยกวา 1 
สัปดาห จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.00 และระยะเวลา 1-2 สัปดาห จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 
3.30 ตามลําดับ 
 

2.9  ความตองการท่ีอยูอาศัยในระยะเวลา 1-5 ป ของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 23 ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความตองการซื้อท่ีอยูอาศัยใน

ระยะเวลา 1-5 ป 
 

ความตองการท่ีอยูอาศัยใน
ระยะเวลา 1-5 ป 

ความถ่ี รอยละ 

ตองการ 276 69.00 
ไมตองการ 124 31.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 23 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา ความตองการท่ีอยูอาศัยใน
ระยะเวลา 1-5 ป ของผูบริโภค สวนใหญมีความตองการ จํานวน 276 คน คิดเปนรอยละ 69.00 และ 
รองลงมา ไมตองการ จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 31.00 ตามลําดับ 
  

2.10  ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 24 ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาในการผอนชําระกับ

สถาบันการเงิน 
 

ระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน 

ความถ่ี รอยละ 

ซื้อเงินสด 52 13.00 
10-15 ป 112 28.00 
16-20 ป 84 21.00 
21-25 ป 84 21.00 
26-30 ป 68 17.00 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 24 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา ระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงินสวนใหญ คือ ระยะเวลา 10-15 ป จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28.00 รองลงมา 
คือ ระยะเวลา 16-20 ป และ ระยะเวลา 21-25 ป โดยมีจํานวนเทากัน คืออยางละ 84 คน รวม
ท้ังหมด 168 คน ระยะเวลา 26-30 ป จํานวน 68 คน คิดเปนจํานวน 17.00 และ การซื้อเงินสด 
จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 13.00 ตามลําดับ 

 
2.11  ลักษณะบานจัดสรรท่ีชอบของผูตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางท่ี 25  ความถ่ี และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะบานท่ีชอบ 
 

ลักษณะบานท่ีชอบ ความถ่ี รอยละ 
ชอบการตกแตงภายในบาน 240 60.00 
ไมชอบการตกแตงภายในบาน 160 40.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 25 ผลการสํารวจขอมูลกลุมตัวอยาง พบวา ลักษณะบานท่ีชอบสวนใหญ 
ผูบริโภคชอบใหมีการตกแตงภายเฟอรนิเจอรภายในบาน จํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 60.00 
รองลงมา คือ ไมชอบใหมีการตกแตงภายเฟอรนิเจอรภายในบาน จํานวน 160 คน คิดเปนรอยละ 
40.00 ตามลําดับ 

 
สวนท่ี 3 การวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผลตอพฤติกรรม

ของผูบริโภคในการเลือกซ้ือบานจัดสรร 
สวนท่ี 3 โดยการศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาด จะประกอบไปดวย ปจจัยดาน

ผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานชองการจัดจําหนาย ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ปจจัย
ดานบุคลากร ปจจัยดานการใหบริการ ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพ โดยนําขอมูลมาวิเคราะหหา
คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ดังแสดงในตารางท่ี 26-32 
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3.1  ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
 
ตารางท่ี 26 ความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของสวนประสมทางการตลาดท่ีมี

ผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ดานผลิตภัณฑ 
 

ดานผลิตภัณฑ ระดับความสําคัญ (รอยละ) x� S.D. ระดับการ
ตัดสินใจ 

ลําดับ 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1. รูปแบบ/การ
ตกแตงของบาน
สวยและมีความ
ทันสมัย 

151 
(37.80) 

196 
(49.00) 

48 
(12.00) 

2 
(0.50) 

3 
(0.80) 

4.22 0.73 มาก 3 

2. คุณภาพของวัสดุท่ี
ใชในการกอสราง 

224 
(56.00) 

133 
(33.30) 

38 
(9.50) 

5 
(1.30) 

0 
(0.00) 

4.44 0.71 มากท่ีสุด 1 

3. มีส่ิงอํานวยความ
สะดวกครบครัน 

124 
(31.00) 

208 
(52.00) 

66 
(16.50) 

1 
(0.30) 

1 
(0.30) 

4.12 0.70 มาก 5 

4. มีการจัดวางแปลน
และพื้นท่ีใชสอยได
อยางเหมาะสม 

134 
(33.50) 

194 
(48.50) 

66 
(16.50) 

5 
(1.30) 

1 
(0.30) 

4.13 0.74 มาก 4 

5. มีรูปแบบบาน
หลากหลายใหเลือก 

105 
(26.30) 

156 
(39.00) 

123 
(30.80) 

14 
(3.50) 

2 
(0.50) 

3.87 0.86 มาก 7 

6. สามารถตอเติม
ปรับปรุงบานได
ตามความตองการ 

114 
(28.50) 

173 
(43.30) 

97 
(24.30) 

14 
(3.50) 

2 
(0.50) 

3.95 0.84 มาก 6 

7. ช่ือเสียงและความ
นาเช่ือถือของ
โครงการ 

219 
(54.80) 

128 
(32.00) 

45 
(11.30) 

7 
(1.80) 

1 
(0.30) 

4.39 0.77 มากท่ีสุด 2 

รวม 4.16 0.76 มาก 
 

จากตารางท่ี 26 พบวา ดานผลิตภัณฑ ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญตอการ
ตัดสินใจมีคาเฉล่ียโดยรวมในระดับมาก (x� = 4.16, S.D. = 0.76) ในปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก เรียงลําดับ คือ มีรูปแบบบานหลากหลายใหเลือก (x� = 4.22, S.D. = 0.73) มีส่ิง
อํานวยความสะดวกครบครัน (x �= 4.12, S.D. = 0.70) มีการจัดวางแปลนและพื้นท่ีใชสอยไดอยาง
เหมาะสม (x� = 4.13, S.D. = 0.74) สามารถตอเติมปรับปรุงบานไดตามความตองการ (x� = 3.95, S.D. = 
0.84) มีรูปแบบบานหลากหลายใหเลือก (x� = 3.87, S.D. = 0.86) และปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ
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การตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด จํานวน 2 ดาน คือ คุณภาพของวัสดุท่ีใชในการกอสราง (x� = 4.44, S.D. 
= 0.71) และช่ือเสียงและความนาเช่ือถือของโครงการ (x� = 4.39, S.D. = 0.77) ตามลําดับ 

 
3.2  ปจจัยดานราคา 

 
ตารางท่ี 27 คาความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของสวนประสมทางการตลาดท่ี

มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ดานราคา 
 

ดานราคา ระดับความสําคัญ (รอยละ) x� S.D. ระดับการ
ตัดสินใจ 

ลําดับ 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1. ราคาขายของบาน
มีความคุมคาและ
มีความเหมาะสม 

263 
(65.80) 

111 
(27.80) 

20 
(5.00) 

5 
(1.30) 

1 
(0.30) 

4.57 0.67 มากท่ีสุด 1 

2. เงื่อนไข เงินจอง/
ทําสัญญาเหมาะสม 

160 
(40.00) 

196 
(49.00) 

31 
(7.80) 

5 
(1.30) 

8 
(2.00) 

4.22 0.80 มาก 3 

3. อัตราคา
สาธารณูปโภคท่ี
จัดเก็บมีความ
เหมาะสม 

124 
(31.00) 

194 
48.50 

64 
(16.50) 

13 
(3.30) 

5 
(1.30) 

4.04 0.84 มาก 4 

4. เงือนไขระยะเวลา
ของการชําระเงิน
มีความเหมาะสม 

172 
(43.00) 

169 
(42.30) 

44 
(11.00) 

9 
(2.30) 

6 
(1.50) 

4.23 0.84 มาก 2 

รวม 4.26 0.78 มากท่ีสุด 
 

จากตารางท่ี 27 พบวา ดานราคาผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญตอการตัดสินใจมี
คาเฉล่ียโดยรวมในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.16, S.D. = 0.76) ในปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมากท่ีสุด เรียงลําดับ คือ ราคาขายของบานมีความคุมคาและมีความเหมาะสม (x� = 4.57, S.D. = 
0.67) และมีเงื่อนไขระยะเวลาของการชําระเงินมีความเหมาะสม (คาเฉล่ีย = 4.23, S.D. = 0.84) และ
ปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ เงื่อนไข เงินจอง/ทําสัญญา
เหมาะสม (x� = 4.23, S.D. = 0.80) และอัตราคาสาธารณูปโภคท่ีจัดเก็บมีความเหมาะสม (x� = 4.04, 
S.D. = 0.84) ตามลําดับ 
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3.3  ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
 

ตารางท่ี 28 คาความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของสวนประสมทางการตลาดท่ี
มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 
ดานชองทางการจัด

จําหนาย 
ระดับความสําคัญ (รอยละ) x� S.D. ระดับการ

ตัดสินใจ 
ลําดับ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1. ทําเลท่ีต้ังสะดวกตอ
การเดินทาง 

214 
(53.50) 

164 
(41.00) 

20 
(5.00) 

2 
(0.50) 

0 
(0.00) 

4.47 0.61 มากท่ีสุด 1 

2. โครงการมีชอง
ทางการใหขอมูล
และติดตอผานทาง
อินเทอรเน็ต 

86 
(21.50) 

183 
(45.80) 

113 
(28.30) 

15 
(3.80) 

3 
(0.80) 

3.83 0.83 มาก 3 

3. บริเวณภายใน
โครงการมี
สํานักงานขาย และ
บานตัวอยาง 

134 
(33.50) 

164 
(41.00) 

93 
(23.30) 

8 
(2.00) 

1 
(0.30) 

4.05 0.81 มาก 2 

4. เปดโครงการขาย
ตามงานมหกรรม
บานโดยทางภาครัฐ
และเอกชน 

71 
(17.80) 

158 
(39.50) 

141 
(35.30) 

26 
(6.50) 

4 
(1.00) 

3.66 0.87 มาก 4 

รวม 4.00 0.78 มาก 
 

จากตารางท่ี 28 พบวา ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามใหระดับ
ความสําคัญตอการตัดสินใจมีคาเฉล่ียโดยรวมในระดับมาก (x� = 4.00, S.D. = 0.78) ในปจจัยดาน
ชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ ทําเลท่ีต้ังสะดวกตอการเดินทาง 
(x� = 4.47, S.D. = 0.61) และปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 3 ดาน คือ 
บริเวณภายในโครงการมีสํานักงานขาย และบานตัวอยาง (x� = 4.05, S.D. = 0.81) โครงการมีชอง
ทางการใหขอมูลและติดตอผานทางอินเทอรเน็ต (x� = 3.83, S.D. = 0.83) และการเปดโครงการขาย
ตามงานมหกรรมบานโดยทาวภาครัฐและเอกชนตามลําดับ (x� = 4.00, S.D. = 0.78) ตามลําดับ 
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3.4  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 
ตารางท่ี 29 คาความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของสวนประสมทางการตลาดท่ี

มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ดานชองการสงเสริมการตลาด 
 

ดานการสงเสริม
การตลาด 

ระดับความสําคัญ (รอยละ) x� S.D. ระดับการ
ตัดสินใจ 

ลําดับ 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1. มีการใชส่ือตางๆ  
ในการโฆษณา เชน 
โบรชัวร, 
อินเทอรเน็ต, ปาย
โปสเตอร 

88 
(22.00) 

201 
(51.30) 

91 
(22.80) 

19 
(4.80) 

1 
(0.30) 

3.89 0.80 มาก 4 

2. มีของรางวัล ลุน
โชค และแจกของ 
เชน เครื่องใชไฟฟา 

88 
(22.00) 

144 
(36.00) 

133 
(33.30) 

22 
(5.50) 

13 
(3.30) 

3.68 0.98 มาก 5 

3. การมอบสวนลด
พิเศษ 

170 
(42.50) 

154 
(38.50) 

59 
(14.80) 

12 
(3.00) 

5 
(1.30) 

4.18 0.88 มากท่ีสุด 3 

4. ฟรีคาธรรมเนียม
การโอน 

215 
(53.80) 

129 
(32.30) 

41 
(10.30) 

7 
(1.80) 

8 
(2.00) 

4.34 0.88 มากท่ีสุด 1 

5. การบริการกอนและ
หลังการขายท่ีดี 

181 
(45.30) 

177 
(44.30) 

31 
(7.80) 

6 
(1.50) 

5 
(1.30) 

4.30 0.78 มากท่ีสุด 2 

รวม 4.08 0.86 มาก 
 

จากตารางท่ี 29 พบวา ดานการสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญ
ตอการตัดสินใจมีคาเฉล่ียโดยรวมในระดับมาก (x� = 4.08, S.D. = 0.86) ในปจจัยดานการสงเสริม
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ ฟรีคาธรรมเนียมการโอน (x� = 4.34, S.D. = 0.88) 
การบริการกอนและหลังการขายท่ีดี (x� = 4.30, S.D. = 0.78) การมอบสวนลดพิเศษ (x� =  4.18, S.D. = 
0.88) และปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ มีการ
ใชส่ือตางๆ ในการโฆษณา เชน โบรชัวร, อินเทอรเน็ต, ปายโปสเตอร (x� = 3.89, S.D. = 0.80) และมี
ของรางวัล ลุนโชค และแจกของ เชน เครื่องใชไฟฟา (x� = 3.68, S.D. = 0.98) ตามลําดับ 
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3.5  ปจจัยดานบุคลากร 
 
ตารางท่ี 30 คาความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของสวนประสมทางการตลาดท่ี

มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ดานบุคลากร 
 

ดานบุคลากร ระดับความสําคัญ (รอยละ) x� S.D. ระดับการ
ตัดสินใจ 

ลําดับ 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1. พนักงานมีมนุษย
สัมพันธและ
มารยาทท่ีดี 

172 
(43.00) 

184 
(46.00) 

33 
(8.30) 

8 
(2.00) 

3 
(0.80) 

4.28 0.76 มาก 2 

2. พนักงานมีความรู 
ความสามารถใน
การใหขอมูลท่ี
ถูกตอง 

164 
(41.00) 

181 
(45.30) 

47 
(11.80) 

7 
(1.80) 

1 
(0.30) 

4.25 0.74 มาก 3 

3. พนักงานสามารถให
คําแนะนําและ
คําปรึกษาท่ีเปน
ประโยชนได 

184 
(46.00) 

168 
(42.00) 

36 
(9.00) 

11 
(2.80) 

1 
(0.30) 

4.30 0.76 มากท่ีสุด 1 

4. การแตงกายของ
พนักงานมีความ
เหมาะสม 

77 
(19.30) 

212 
(53.00) 

98 
(24.50) 

8 
(2.00) 

5 
(1.30) 

3.87 0.78 มาก 4 

          
รวม 4.18 0.76 มาก 

 
จากตารางท่ี 30 พบวา ดานบุคลากรของผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญตอการ

ตัดสินใจมีคาเฉล่ียโดยรวมในระดับมาก (x� = 4.18, S.D. = 0.76) ในปจจัยดานบุคลากรท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ พนักงานสามารถใหตําแนะนําและคําปรึกษาท่ีเปนประโยชนได (x� = 
4.30, S.D. = 0.76) และปจจัยดานบุคลากรท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 3 ดาน คือ มี
พนักงานมีมนุษยสัมพันธและมารยาทท่ีดี (x� = 4.28, S.D. = 0.76) พนักงานมีความรู ความสามารถ
ในการใหขอมูลท่ีถูกตอง (x� = 4.25, S.D. = 0.74)  และการแตงกายของพนักงานมีความเหมาะสม 
(x� = 3.87, S.D. = 0.78) ตามลําดับ 
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3.6  ปจจัยดานกระบวนการ 
 

ตารางท่ี 31 คาความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของสวนประสมทางการตลาดท่ี
มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ดานการใหบริการ 

 
ดานกระบวนการ ระดับความสําคัญ (รอยละ) x� S.D. ระดับการ

ตัดสินใจ 
ลําดับ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1. ความสะดวกใน
การติดตอ
โครงการ 

180 
(45.00) 

176 
(44.00) 

37 
(9.30) 

5 
(1.30) 

2 
(0.50) 

4.15 0.77 มากท่ีสุด 1 

2. มีการจัดเตรียม
เอกสารท่ีเกี่ยวของ
กับการเสนอแนะ
และการจองบาน 

107 
(26.80) 

239 
(59.80) 

44 
(11.00) 

8 
(2.00) 

2 
(0.50) 

4.10 0.70 มาก 2 

3. ความรวดเร็วใน
การใหบริการ 

132 
(33.00) 

216 
(54.00) 

39 
(9.80) 

8 
(2.00) 

5 
(1.30) 

4.15 0.77 มาก 1 

รวม 4.13 0.74 มาก 
 

จากตารางท่ี 31 พบวา ดานการใหบริการของผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญ
ตอการตัดสินใจมีคาเฉล่ียโดยรวมในระดับมาก (x� = 4.13, S.D. = 0.74) ในปจจัยดานการใหบริการท่ี
มีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ ความสะดวกในการติดตอโครงการ (x� = 4.15, S.D. = 
0.77) และปจจัยดานการใหบริการท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ ความ
รวดเร็วในการใหบริการ (x� = 4.15, S.D. = 0.77) และมีการจัดเตรียมเอกสารท่ีเกี่ยวของกับการ
เสนอแนะและการจองบาน (x� = 4.10, S.D. = 0.70) ตามลําดับ 
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3.7  ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพ 
 
ตารางท่ี 32 คาความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของสวนประสมทางการตลาดท่ี

มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ดานลักษณะทางกายภาพ 
 

ดานการลักษณะทาง
กายภาพ 

ระดับความสําคัญ (รอยละ) x� S.D. ระดับการ
ตัดสินใจ 

ลําดับ 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1. สภาพแวดลอมท่ีดี 
บรรยากาศท่ีดี 

219 
(54.80) 

145 
(36.30) 

30 
(7.50) 

5 
(1.30) 

1 
(0.30) 

4.44 0.71 มาก
ท่ีสุด 

1 

2. มีการแบงสวนพื้นท่ี
และตกแตงไดอยาง
เหมาะสม 

142 
(35.50) 

199 
(49.80) 

55 
(13.80) 

3 
(0.80) 

1 
(0.30) 

4.19 0.71 มาก 3 

3. ดานสุขภาพอนามัย
ทีดี เชน มีจุดต้ังถุง
ขยะ และสถานท่ี
สําหรับพักผอนหรือ
ออกกําลังกาย 

177 
(44.30) 

180 
(45.00) 

36 
(9.00) 

5 
(1.30) 

2 
(0.50) 

4.31 0.73 มาก 2 

รวม 4.31 0.72 มากท่ีสุด 
 

จากตารางท่ี 32 พบวา ดานลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถามใหระดับ
ความสําคัญตอการตัดสินใจมีคาเฉล่ียโดยรวมในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.31, S.D. = 0.72) ในปจจัย
ดานลักษณะทางกายภาพท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ สภาพแวดลอมท่ีดี บรรยากาศท่ี
ดี (x� =  4.44, S.D. = 0.71) และปจจัยลักษณะทางกายภาพท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
จํานวน 2 ดาน คือ ดานสุขภาพอนามัยทีดี เชน มีจุดต้ังถุงขยะ และสถานท่ีสําหรับพักผอนหรือออก
กําลังกาย (x� = 4.31, S.D. = 0.73) และมีการแบงสวนพื้นท่ีและตกแตงไดอยางเหมาะสม (x� = 4.19, 
S.D. = 0.71) ตามลําดับ 
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สวนท่ี 4 ผลการทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) 
สมมติฐานท่ี 1 ปจจัยดานลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือนของครอบครัว จํานวนสมาชิกในครอบครัว ประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบัน ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีสนใจจะซ้ือ และลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน 

สมมติฐานท่ี 1.1 เพศ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: เพศไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี 

H1: เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี 
 
ตารางท่ี 33 การทดสอบความสัมพันธดานเพศกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 

อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
 

ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร เพศ 2χ  Sig. 
ชาย หญิง 

ทําเลท่ีต้ังของโครงการ 80(50.3%) 79(49.7%) 10.219 0.177 
ราคา 58(57.4%) 43(42.6%) 
รูปแบบของบาน 17(47.2%) 19(52.8%) 
การรักษาความปลอดภัย 6(27.3%) 16(72.7%) 
สภาพแวดลอมบานจัดสรร 14(41.2%) 20(58.8%) 
สาธารณูปโภคสะดวก 5(55.6%) 4(44.4%) 
การคมนาคมสะดวก 22(62.9%) 13(37.1%) 
ช่ือเสียงของโครงการ 2(50.0%) 2(50.0%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูล
โดยใชในการตัดสินใจซื้อบานท่ี

สําคัญ 

เพศ 2χ  Sig. 
ชาย หญิง 

แผนพับ/ใบปลิว 32(50.0%) 32(50.0%) 8.725 0.121 
ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 34(54.8%) 28(45.2%) 
ปายโฆษณา 72(49.7%) 73(50.3%) 
เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 44(45.4%) 53(54.6%) 
มหกรรม/บูธ 18(78.3%) 5(21.7%) 
นิตยสาร/หนังสือพิมพ 4(44.4%) 5(55.6%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
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ตารางท่ี 33 การทดสอบความสัมพันธดานเพศกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี (ตอ) 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ซื้อบาน 
เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
บิดามารดา 50(43.1%) 66(56.9%) 6.867 

 
0.143 

สามี/ภรรยา/แฟน 70(59.3%) 48(40.7%) 
บุตร 16(45.7%) 19(54.3%) 
ตนเอง 66(51.6%) 62(48.4%) 
อื่นๆ 2(66.7%) 1(33.3%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
งบประมาณในการซื้อบาน เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 44(44.4%) 55(55.6%) 6.509 0.260 
1,000,001-2,000,000 ลานบาท 78(48.8%) 82(51.2%) 
2,000,001-3,000,000 ลานบาท 51(59.3%) 35(40.7%) 
3,000,001-4,000,000 ลานบาท 24(61.5%) 15(38.5%) 
4,000,001-5,000,000 ลานบาท 5(45.5%) 6(54.5%) 
5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 2(40.0%) 3(60.0%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
ขนาดท่ีดินท่ีตองการ เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
16-20 ตารางวา 80(50.3%) 79(49.7%) 5.585 0.589 
21-25 ตารางวา 58(57.4%) 43(42.6%) 
26-30 ตารางวา 17(47.2%) 19(52.8%) 
31-35 ตารางวา 6(27.3%) 16(72.7%) 
36-40 ตารางวา 14(41.2%) 20(58.8%) 
41-45 ตารางวา 5(55.6%) 4(44.4%) 
46-50 ตารางวา 22(62.9%) 13(37.1%) 
50 ตารางวาข้ึนไป 2(50.0%) 2(50.0%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
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ตารางท่ี 33 การทดสอบความสัมพันธดานเพศกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี (ตอ) 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
ขยับขยายท่ีอยูใหม 97(53.3%) 85(46.7%) 1.944 0.584 
เรือนหอ 6(40.0%) 9(60.0%) 
ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเอง 97(49.2%) 100(50.8%) 
อื่นๆ 4(66.7%) 2(33.3%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
บานเด่ียว 119(52.0%) 110(48.0%) 7.508 0.111 
ทาวเฮาส 52(45.6%) 62(54.4%) 
อาคารพาณิชย 25(67.6%) 12(32.4%) 
คอนโดมิเนียม 7(46.7%) 8(53.3%) 
บานแฝด 1(20.0%) 4(80.0%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
นอยกวา 1 สัปดาห 11(68.8%) 5(31.2%) 2.889 

 
 

0.409 
1-2 สัปดาห 8(61.5%) 5(38.5%) 
3-4 สัปดาห 27(51.9%) 25(48.1%) 
1 เดือนข้ึนไป 158(49.5%) 161(50.5%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
ระยะเวลา 1-5 ปนี้ ทานมีความ

ตองการซื้อบานหรือไม 
เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
ตองการ 139(50.4%) 137(49.6%) 0.145 0.703 
ไมตองการ 65(52.4%) 59(47.6%) 

รวม 204(51.0%) 196(49.0%) 
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ตารางท่ี 33 การทดสอบความสัมพันธดานเพศกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี (ตอ) 

 
ระยะเวลาในการผอนชําระกับ

สถาบันการเงิน 
เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
ซื้อเงินสด 21(40.4%) 31(59.6%) 7.906 0.095 
10-15 ป 50(44.6%) 62(55.4%) 
16-20 ป 51(60.7%) 33(39.3%) 
21-25 ป 46(54.8%) 38(45.2%) 
26-30 ป 36(52.9%) 32(47.1%) 

รวม 204(51%) 196(49%) 
ลักษณะของบานจัดสรร เพศ 2χ  Sig. 

ชาย หญิง 
ชอบการตกแตงเฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

123(51.2%) 117(48.8%) 0.015 0.903 

ไมชอบใหมีการตกแตงภายใน 81(50.6%) 79(49.4%) 
รวม 204(51.0%) 196(49.0%) 

 
จากตารางท่ี 33 ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานเพศกับ

พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานท่ีสําคัญ ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ดาน
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน ดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงิน ดานลักษณะของบานจัดสรร มีคา Sig. เทากับ 0.177, 0.121, 0.143, 0.260, 
0.589, 0.584, 0.111, 0.409, 0.703, 0.095 และ 0.903 ตามลําดับ ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา เพศไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 1.2 อายุ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี 

H1: อายุไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 34 การทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการ
เลือกซื้อบาน

จัดสรร 

อายุ รวม 
ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

ทําเลท่ีต้ังของ
โครงการ 

15 
(9.4%) 

24 
(15.1%) 

33 
(20.8%) 

31 
(19.5%) 

32 
(20.1%) 

24 
(15.1%) 

159 
(100%) 

ราคา 17 
(16.8%) 

18 
(17.8%) 

18 
(17.8%) 

14 
(13.9%) 

9 
(8.9%) 

25 
(24.8) 

101 
(100%) 

รูปแบบของ
บาน 

8 
(22.2%) 

9 
(25.0%) 

5 
(13.9%) 

6 
(16.7%) 

4 
(11.1%) 

4 
(11.1%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

4 
(18.2%) 

4 
(18.2%) 

6 
(27.3%) 

2 
(9.1%) 

2 
(9.1%) 

4 
(18.2%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอ
มบานจัดสรร 

4 
(11.8%) 

8 
(23.5%) 

5 
(14.7%) 

4 
(11.8%) 

8 
(23.5%) 

5 
(14.7%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภค
สะดวก 

2 
(22.2%) 

1 
(11.1%) 

3 
(33.3%) 

1 
(11.1%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

9 
(100%) 

การคมนาคม
สะดวก 

1 
(2.9%) 

6 
(17.1%) 

7 
(20.0%) 

4 
(11.4%) 

11 
(31.4%) 

6 
(17.1%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของ
โครงการ 

1 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

4 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 40.569 Sig. = 0.238 
 

จากตารางท่ี 34 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 31-35 ป มีปจจัยในการเลือกซื้อบานในดานทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร มีคา 
Sig. เทากับ 0.238 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา อายุไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 35 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจ
ซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดย
ใชในการตัดสินใจ

ซื้อบาน 

อายุ รวม 
ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

แผนพับ/ใบปลิว 10 
(15.6%) 

9 
(14.1%) 

11 
(17.2%) 

10 
(15.6%) 

18 
(28.1%) 

6 
(9.4%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทาง
อินเทอรเน็ต 

7 
(11.3%) 

14 
(22.6%) 

12 
(19.4%) 

9 
(14.5%) 

7 
(11.3%) 

13 
(21.0) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 20 
(13.8%) 

24 
(16.6%) 

35 
(24.1%) 

19 
(13.1%) 

21 
(14.5%) 

26 
(17.9%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือ ญาติ
แนะนํา 

10 
(10.3%) 

17 
(17.5%) 

16 
(16.5%) 

19 
(19.6%) 

12 
(12.4%) 

23 
(23.7%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

3 
(13.0%) 

3 
(13.0%) 

1 
(4.3%) 

5 
(21.7%) 

8 
(34.8%) 

3 
(13.0%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/
หนังสือพิมพ 

2 
(22.2%) 

3 
(33.3%) 

2 
(22.2%) 

1 
(11.1%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

9 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 30.951 Sig. = 0.191 

 
จากตารางท่ี 35 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน

จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 31-35 ป มีปจจัยในการเลือก ปายโฆษณา มากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดย
ใชในการตัดสินใจซื้อบาน มีคา Sig. เทากับ 0.191 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อายุไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใช
ในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 36 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

อายุ รวม 
ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

บิดามารดา 27 
(23.3%) 

33 
(28.4%) 

21 
(18.1%) 

15 
(12.9%) 

11 
(9.5%) 

9 
(7.8%) 

116 
(100%) 

สามี/ภรรยา/แฟน 5 
(4.2%) 

11 
(9.3%) 

30 
(25.4%) 

24 
(20.3%) 

22 
(18.6%) 

26 
(22.0) 

118 
(100%) 

บุตร 1 
(2.9%) 

2 
(5.7%) 

7 
(20.0%) 

3 
(8.6%) 

10 
(28.6%) 

12 
(34.3%) 

35 
(100%) 

ตนเอง 18 
(14.1%) 

24 
(18.8%) 

19 
(14.8%) 

21 
(16.4%) 

22 
(17.2%) 

24 
(18.8%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 1 
(33.3%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(33.3%) 

1 
(33.3%) 

3 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 65.058 Sig. = 0.000* 
 
จากตารางท่ี 36 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 26-30 ป มีปจจัยในการเลือกบิดามารดามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับ
กลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บาน มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 37 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ

ซื้อบาน 
อายุ รวม 

ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

ตํ่ากวา 1,000,000 
ลานบาท 

17 
(17.2%) 

26 
(26.3%) 

17 
(17.2%) 

12 
(12.1%) 

13 
(13.1%) 

14 
(14.1%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 ลานบาท 

26 
(16.2%) 

30 
(18.8%) 

28 
(17.5%) 

26 
(16.2%) 

23 
(14.4%) 

27 
(16.90) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 ลานบาท 

6 
(7.0%) 

9 
(10.5%) 

26 
(30.2%) 

15 
(17.4%) 

17 
(19.8%) 

13 
(15.1%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 ลานบาท 

2 
(5.1%) 

2 
(5.1%) 

4 
(10.3%) 

8 
(20.5%) 

12 
(30.8%) 

11 
(28.2%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 ลานบาท 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

1 
(9.1%) 

2 
(18.2%) 

0 
(0.0%) 

7 
(63.6%) 

11 
(100%) 

5,000,001 ลานบาท
ข้ึนไป 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 56.771 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 37 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา กลุม
ตัวอยางท่ีมีอายุ 26-30 ป มีปจจัยในการเลือก 1,000,001-2,000,000 ลานบาท  มากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน มีคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 38 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ี

ตองการ 
อายุ รวม 

ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

16-20 ตารางวา 10 
(18.9%) 

15 
(28.3%) 

8 
(15.1%) 

5 
(9.4%) 

6 
(11.3%) 

9 
(17.0%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 8 
(12.3%) 

14 
(21.5%) 

13 
(20.0%) 

13 
(20.0%) 

9 
(13.8%) 

8 
(12.30) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 5 
(14.7%) 

7 
(20.6%) 

6 
(17.6%) 

5 
(14.7%) 

3 
(8.8%) 

8 
(23.5%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 3 
(11.5%) 

7 
(26.9%) 

6 
(23.1%) 

2 
(7.7%) 

2 
(7.7%) 

6 
(23.1%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 7 
(20.6%) 

4 
(11.8%) 

6 
(17.6%) 

6 
(17.6%) 

8 
(23.5%) 

3 
(8.8%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 5 
(16.1%) 

6 
(19.4%) 

7 
(22.6%) 

4 
(12.9%) 

5 
(16.1%) 

4 
(12.9%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 4 
(8.9%) 

8 
(17.8%) 

7 
(15.6%) 

9 
(20.0%) 

7 
(15.6%) 

10 
(22.2%) 

112 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 10 
(8.9%) 

9 
(8.0%) 

24 
(21.4%) 

19 
(17.0%) 

26 
(23.2%) 

24 
(21.4%) 

112 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 36.023 Sig. = 0.420 
 
จากตารางท่ี 38 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุมตัวอยาง
ท่ีมีอายุ 41-45 ป มีปจจัยในการเลือก 50 ตารางวาข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการมีคา Sig. เทากับ 
0.420 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา อายุไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 39 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
อายุ รวม 

ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 28 
(15.4%) 

29 
(15.9%) 

36 
(19.8%) 

33 
(18.1%) 

35 
(19.2%) 

21 
(11.5%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 2 
(13.3%) 

7 
(46.7%) 

1 
(6.7%) 

1 
(6.7%) 

1 
(6.7%) 

3 
(20.00) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

21 
(10.7%) 

34 
(17.3%) 

39 
(19.8%) 

29 
(14.7%) 

28 
(14.2%) 

46 
(23.4%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 1 
(16.7%) 

0 
(0.0%) 

1 
(16.7%) 

0 
(0.0%) 

2 
(33.3%) 

2 
(33.3%) 

6 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 25.651 Sig. = 0.042* 

 
จากตารางท่ี 39 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 31-35 ป มีปจจัยในการเลือก ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร มีคา Sig. 
เทากับ 0.042 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 40 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัย

ท่ีตองการซื้อ 
อายุ รวม 

ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

บานเด่ียว 29 
(12.7%) 

25 
(10.9%) 

45 
(19.7%) 

34 
(14.8%) 

44 
(19.2%) 

52 
(22.7%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 11 
(9.6%) 

37 
(32.5%) 

23 
(20.3%) 

21 
(18.4%) 

13 
(11.4%) 

9 
(7.9) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 3 
(8.1%) 

6 
(16.2%) 

5 
(13.5%) 

6 
(16.2%) 

7 
(18.9%) 

10 
(27.0%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 6 
(40.0%) 

2 
(13.3%) 

3 
(20.0%) 

2 
(13.3%) 

2 
(13.3%)  

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 3 
(60.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 59.623 Sig. = 0.000* 
 
จากตารางท่ี 40 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 46 ปข้ึนไป มีปจจัยในการเลือก ตองการบานเด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับ
กลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ มีคา 
Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 41 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

อายุ รวม 
ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ปข้ึน
ไป 

นอยกวา 1 สัปดาห 5 
(31.2%) 

2 
(12.5%) 

5 
(31.2%) 

2 
(12.5%) 

0 
(0.0%) 

2 
(12.5%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 2 
(15.4%) 

1 
(7.7%) 

1 
(7.7%) 

1 
(7.7%) 

1 
(7.7%) 

7 
(53.8) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 6 
(11.5%) 

13 
(25.0%) 

9 
(17.3%) 

8 
(15.4%) 

11 
(21.2%) 

5 
(9.6%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 39 
(12.2%) 

54 
(16.9%) 

62 
(19.4%) 

52 
(16.3%) 

54 
(16.9%)  

58 
(18.2%) 

319 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 25.534 Sig. = 0.043* 

 
จากตารางท่ี 41 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 31-35 ป มีปจจัยในการเลือก ระยะเวลา 1 เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน มีคา 
Sig. เทากับ 0.042 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 42 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อ

บานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป 

อายุ รวม 
ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

ตองการ 31 
(11.2%) 

44 
(15.9%) 

60 
(21.7%) 

46 
(16.7%) 

48 
(17.4%) 

47 
(17.0%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 21 
(16.9%) 

26 
(21.0%) 

17 
(13.7%) 

17 
(13.7%) 

18 
(14.5%) 

25 
(20.2%) 

124 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 7.612 Sig. = 0.179 
 

จากตารางท่ี 42 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 
1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 31-35 ป มีปจจัยในความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ปมีคา Sig. เทากับ 0.420 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อายุไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 43  การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการ

ผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน 

อายุ รวม 
ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป
ข้ึนไป 

ซื้อเงินสด 14 
(26.9%) 

7 
(13.5%) 

5 
(9.6%) 

7 
(13.5%) 

9 
(17.3%) 

10 
(19.2%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 14 
(12.5%) 

22 
(19.6%) 

20 
(17.9%) 

15 
(13.4%) 

19 
(17.0%) 

22 
(19.6%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 6 
(7.1%) 

10 
(11.9%) 

16 
(19.0%) 

20 
(23.8%) 

18 
(21.4%) 

14 
(16.7%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 11 
(13.1%) 

18 
(21.4%) 

15 
(17.9%) 

12 
(14.3%) 

16 
(19.0%)  

12 
(14.3%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 7 
(10.3%) 

13 
(19.1%) 

21 
(30.9%) 

9 
(13.2%) 

4 
(5.9%) 

14 
(20.6%) 

68 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 32.846 Sig. = 0.035* 
 

จากตารางท่ี 43 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ 26-30 ป และอายุ 46 ปข้ึนไปมีปจจัยในการเลือก ระยะเวลา
ผอนชําระเงินภายใน 10-15 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน มีคา Sig. เทากับ 0.035 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 44 การทดสอบความสัมพันธดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของบาน

จัดสรร 
อายุ รวม 

ตํ่ากวา 
25 ป 

26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41-45 ป 46 ป 
ข้ึนไป 

ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

34 
(14.2%) 

37 
(15.4%) 

45 
(18.8%) 

37 
(15.4%) 

43 
(17.9%) 

44 
(18.3%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

18 
(11.2%) 

33 
(20.6%) 

32 
(20.0%) 

26 
(16.2%) 

23 
(14.4%) 

28 
(17.5%) 

160 
(100%) 

รวม 52 
(13.0%) 

70 
(17.5%) 

77 
(19.2%) 

63 
(15.8%) 

66 
(16.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.003 Sig. = 0.699 

 
จากตารางท่ี 44 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอายุกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา กลุม
ตัวอยางท่ีมีอายุ 31-35 ป มีปจจัยในความตองการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมอายุอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอายุกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรรมีคา Sig. 
เทากับ 0.699 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา อายุไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 1.3 สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: สถานภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H1: สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 45 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อบาน

จัดสรร 
สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

ทําเลท่ีต้ังของโครงการ 49 
(30.8%) 

96 
(60.4%) 

14 
(8.8%) 

159 
(100%) 

ราคา 45 
(44.6%) 

47 
(46.5%) 

9 
(8.9%) 

101 
(100%) 

รูปแบบของบาน 22 
(61.1%) 

9 
(25.0%) 

5 
(13.9%) 

36 
(100%) 

การรักษาความปลอดภัย 11 
(50.0%) 

8 
(36.4%) 

3 
(13.6%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบานจัดสรร 11 
(32.4%) 

20 
(58.8%) 

3 
(8.8%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 5 
(55.6%) 

4 
(44.4%) 

0 
(0.0%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 11 
(31.4%) 

20 
(57.1%) 

4 
(11.4%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 2 
(50.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 22.476 Sig. = 0.069 
 

จากตารางท่ี 45 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรเปน ทําเลท่ีต้ัง
ของโครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร
มีคา Sig. เทากับ 0.069 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 46 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชใน
การตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูล

โดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน 
สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

แผนพับ/ใบปลิว 25 
(39.1%) 

32 
(50.0%) 

7 
(10.9%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 28 
(45.2%) 

28 
(45.2%) 

6 
(9.7%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 54 
(37.2%) 

80 
(55.2%) 

11 
(7.6%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 33 
(34.0%) 

54 
(55.7%) 

10 
(10.3%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

9 
(39.1%) 

10 
(43.5%) 

4 
(17.4%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 7 
(77.8%) 

2 
(22.2%) 

0 
(0.0%) 

9 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 10.940 Sig. = 0.362 

 
จากตารางท่ี 46 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดย
ใชในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานเปน ปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุม
สถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูล
โดยใชในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.362 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูล
โดยใชในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ี
สรางไว 
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ตารางท่ี 47 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อบาน 
สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

บิดามารดา 79 
(68.1%) 

31 
(26.7%) 

6 
(5.2%) 

116 
(100%) 

สามี/ภรรยา/แฟน 12 
(10.2%) 

104 
(88.1%) 

2 
(1.7%) 

118 
(100%) 

บุตร 2 
(5.7%) 

27 
(77.1%) 

6 
(17.1%) 

35 
(100%) 

ตนเอง 61 
(47.7%) 

44 
(34.4%) 

23 
(18.0%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 2 
(66.7%) 

0 
(0.0%) 

1 
(33.3%) 

3 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 144.678 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 47 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน
เปน สามี/ภรรยา/แฟนมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 48 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการซื้อบาน สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 48 
(48.5%) 

45 
(45.5%) 

6 
(6.1%) 

99 
(100%) 

1,000,001-2,000,000 ลานบาท 70 
(43.8%) 

71 
(44.4%) 

19 
(11.9%) 

160 
(100%) 

2,000,001-3,000,000 ลานบาท 27 
(31.4%) 

52 
(60.5%) 

7 
(8.1%) 

86 
(100%) 

3,000,001-4,000,000 ลานบาท 5 
(12.8%) 

29 
(74.4%) 

5 
(12.8%) 

39 
(100%) 

4,000,001-5,000,000 ลานบาท 2 
(18.2%) 

8 
(72.7%) 

1 
(9.1%) 

11 
(100%) 

5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 4 
(80.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 27.500 Sig. = 0.002* 
 

จากตารางท่ี 48 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีงบประมาณในการซื้อบานเปน 1,000,001-2,000,000 
ลานบาทมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบานมีคา 
Sig. เทากับ 0.002 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 49 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ีตองการ สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

16-20 ตารางวา 29 
(54.7%) 

19 
(35.8%) 

5 
(9.4%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 25 
(38.5%) 

33 
(50.8%) 

7 
(10.8%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 16 
(47.1%) 

14 
(41.2%) 

4 
(11.8%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 10 
(38.5%) 

13 
(50.0%) 

3 
(11.5%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 13 
(38.2%) 

13 
(38.2%) 

8 
(23.5%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 10 
(32.3%) 

20 
(64.5%) 

1 
(3.2%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 18 
(31.2%) 

24 
(53.3%) 

3 
(6.7%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 35 
(31.2%) 

70 
(62.5%) 

7 
(6.2%) 

112 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 24.480 Sig. = 0.040* 
 

จากตารางท่ี 49 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุม
ตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน 50 ตารางวาข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการมีคา Sig. 
เทากับ 0.040 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 50 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 73 
(40.1%) 

97 
(53.3%) 

12 
(6.6%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 7 
(46.7%) 

4 
(26.7%) 

4 
(26.7%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสินเปนของ
ตนเอง 

74 
(37.6%) 

103 
(52.3%) 

20 
(10.2%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 2 
(33.3%) 

2 
(33.3%) 

2 
(33.3%) 

6 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 12.703 Sig. = 0.048* 

 
จากตารางท่ี 50 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรเปน ตองการมี
ทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรมี
คา Sig. เทากับ 0.048 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 51 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

บานเด่ียว 73 
(31.9%) 

137 
(59.8%) 

19 
(8.3%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 55 
(48.2%) 

45 
(39.5%) 

14 
(12.3%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 12 
(32.4%) 

22 
(59.5%) 

3 
(8.1%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 12 
(80.0%) 

1 
(6.7%) 

2 
(13.3%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 4 
(80.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 30.123 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 51 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อเปน บานเด่ียว
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ
มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 52 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

นอยกวา 1 สัปดาห 10 
(62.5%) 

5 
(31.2%) 

1 
(6.2%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 4 
(30.8%) 

5 
(38.5%) 

4 
(30.8%) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 25 
(48.1%) 

23 
(44.2%) 

4 
(7.7%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 117 
(36.7%) 

173 
(54.2%) 

29 
(9.1%) 

319 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 13.334 Sig. = 0.038* 

 
จากตารางท่ี 52 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานเปน 1 เดือน
ข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ
บานมีคา Sig. เทากับ 0.038 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 53 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบานภายใน

ระยะเวลา 1-5 ป 
 

สถานภาพ รวม 
โสด สมรส/อยู

ดวยกัน 
หมาย/หยาราง/

แยกกันอยู 
ตองการ 105 

(38.0%) 
143 

(51.8%) 
28 

(10.1%) 
276 

(100%) 
ไมตองการ 51 

(41.1%) 
63 

(50.8%) 
10 

(8.1%) 
124 

(100%) 
รวม 156 

(39.0%) 
206 

(51.5%) 
38 

(9.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 0.615 Sig. = 0.735 

 
จากตารางท่ี 53 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป มีคา Sig. เทากับ 0.735 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 54 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอนชําระกับ

สถาบันการเงิน 
สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

ซื้อเงินสด 20 
(38.5%) 

27 
(51.9%) 

5 
(9.6%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 48 
(42.9%) 

56 
(50.0%) 

8 
(7.1%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 26 
(31.0%) 

48 
(57.1%) 

10 
(11.9%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 36 
(42.9%) 

39 
(46.4%) 

9 
(10.7%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 26 
(38.2%) 

36 
(52.9%) 

6 
(8.8%) 

68 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 4.504 Sig. = 0.809 

 
จากตารางท่ี 54 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน มีปจจัยในการเลือกระยะเวลาผอนชําระ
เงินภายใน 10-15 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงินมีคา Sig. เทากับ 0.809 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 55 การทดสอบความสัมพันธดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของบานจัดสรร สถานภาพ รวม 

โสด สมรส/อยู
ดวยกัน 

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

ชอบการตกแตงเฟอรนิเจอร
ภายในบานเรียบรอย 

93 
(38.8%) 

124 
(51.7%) 

23 
(9.6%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการตกแตงภายใน 63 
(39.4%) 

82 
(51.2%) 

15 
(9.4%) 

160 
(100%) 

รวม 156 
(39.0%) 

206 
(51.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 0.017 Sig. = 0.991 
 

จากตารางท่ี 55 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานสถานภาพกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา กลุม
ตัวอยางท่ีมีสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน ปจจัยในความตองการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานมาก
ท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมสถานภาพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานสถานภาพกับพฤติกรรม
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรรมีคา Sig. 
เทากับ 0.991 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สถานภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 1.4 ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุร ี 

H1: ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 56 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อบาน

จัดสรร 
ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

ทําเลท่ีต้ังของโครงการ 45 
(28.3%) 

95 
(59.7%) 

19 
(11.9%) 

159 
(100%) 

ราคา 42 
(41.6%) 

56 
(55.4%) 

3 
(3.0%) 

101 
(100%) 

รูปแบบของบาน 13 
(36.1%) 

20 
(55.6%) 

3 
(8.3%) 

36 
(100%) 

การรักษาความปลอดภัย 10 
(45.5%) 

12 
(54.5%) 

0 
(0.0%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบานจัดสรร 20 
(58.8%) 

11 
(32.4%) 

3 
(8.8%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 2 
(22.2%) 

6 
(66.7%) 

1 
(11.1%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 14 
(40.0%) 

20 
(57.1%) 

1 
(11.1%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 2 
(50.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 23.663 Sig. = 0.050 
 

จากตารางท่ี 56 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีปจจัยในการเลือกซื้อบานในดาน
ทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อ
บานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.050 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 57 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชใน
การตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบ
ขอมูลโดยใชในการตัดสินใจ 

ซื้อบาน 

ระดับการศึกษา รวม 
ตํ่ากวา

ปริญญาตร ี
ปริญญาตรี หรือ 

เทียบเทา 
สูงกวา

ปริญญาตร ี
แผนพับ/ใบปลิว 20 

(31.2%) 
42 

(65.6%) 
2 

(3.1%) 
64 

(100%) 
ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 18 

(29.0%) 
38 

(61.3%) 
6 

(9.7%) 
62 

(100%) 
ปายโฆษณา 47 

(32.4%) 
84 

(57.9%) 
14 

(9.7%) 
145 

(100%) 
เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 50 

(51.5%) 
40 

(41.2%) 
7 

(7.2%) 
97 

(100%) 
มหกรรม/บูธ 

 
8 

(34.8%) 
14 

(60.9%) 
1 

(4.3%) 
23 

(100%) 
นิตยสาร/หนังสือพิมพ 5 

(55.6%) 
4 

(44.4%) 
0 

(0.0%) 
9 

(100%) 
รวม 148 

(37.0%) 
222 

(55.5%) 
30 

(7.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 18.373 Sig. = 0.049* 

 
จากตารางท่ี 57 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูล
โดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทามี
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.049 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ี
ทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 58 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อบาน 
ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

บิดามารดา 31 
(26.7%) 

79 
(68.1%) 

6 
(5.2%) 

116 
(100%) 

สามี/ภรรยา/แฟน 36 
(30.5%) 

71 
(60.2%) 

11 
(9.3%) 

118 
(100%) 

บุตร 21 
(60.0%) 

13 
(37.1%) 

1 
(2.9%) 

35 
(100%) 

ตนเอง 57 
(44.5%) 

59 
(46.1%) 

12 
(9.4%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 3 
(100%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 27.644 Sig. = 0.001* 
 

จากตารางท่ี 58 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบานเปนบิดามารดามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.001 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 59 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการซื้อบาน ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 57 
(57.6%) 

40 
(40.4%) 

2 
(2.0%) 

99 
(100%) 

1,000,001-2,000,000 ลานบาท 58 
(36.2%) 

99 
(61.9%) 

3 
(1.9%) 

160 
(100%) 

2,000,001-3,000,000 ลานบาท 21 
(24.4%) 

52 
(60.5%) 

13 
(15.1%) 

86 
(100%) 

3,000,001-4,000,000 ลานบาท 8 
(20.5%) 

22 
(56.4%) 

9 
(23.1%) 

39 
(100%) 

4,000,001-5,000,000 ลานบาท 4 
(36.4%) 

5 
(45.4%) 

2 
(18.2%) 

11 
(100%) 

5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

4 
(80.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 58.811 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 59 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีงบประมาณในการซื้อบานเปน 
1,000,001-2,000,000 ลานบาท มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อ
บานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 60 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ีตองการ ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

16-20 ตารางวา 29 
(54.7%) 

22 
(41.5%) 

2 
(3.8%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 20 
(30.8%) 

42 
(64.6%) 

3 
(4.6%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 14 
(41.2%) 

17 
(50.0%) 

3 
(8.8%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 7 
(26.9%) 

18 
(69.2%) 

1 
(3.8%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 13 
(38.2%) 

20 
(58.8%) 

1 
(2.9%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 9 
(29.0%) 

21 
(67.7%) 

1 
(3.2%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 17 
(37.8%) 

24 
(53.3%) 

4 
(8.9%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 39 
(34.8%) 

58 
(51.8%) 

15 
(13.4%) 

112 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 21.125 Sig. = 0.098 
 
จากตารางท่ี 60 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุม
ตัวอยางท่ีท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน 50 ตารางวาข้ึน
ไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการมี
คา Sig. เทากับ 0.098 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 61 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

ขยับขยายท่ีอยูใหม 60 
(33.0%) 

108 
(59.3%) 

14 
(7.7%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 1 
(6.7%) 

14 
(93.3%) 

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสินเปนของ
ตนเอง 

84 
(42.6%) 

98 
(49.7%) 

15 
(7.6%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 3 
(50.0%) 

2 
(33.3%) 

1 
(16.7%) 

6 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 14.366 Sig. = 0.026* 

 
จากตารางท่ี 61 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร
คือ ตองการขยับขยายท่ีอยูใหมมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อ
บานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.026 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 62 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

บานเด่ียว 88 
(38.4%) 

118 
(51.5%) 

23 
(10.0%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 36 
(31.6%) 

76 
(66.7%) 

2 
(1.8%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 13 
(35.1%) 

19 
(51.4%) 

5 
(13.5%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 8 
(53.3%) 

7 
(46.7%) 

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 3 
(60.0%) 

2 
(40.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 16.894 Sig. = 0.031* 
 

จากตารางท่ี 62 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา ตองการประเภทท่ีอยูอาศัยคือ 
ตองการบานเด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
ตองการซื้อมีคา Sig. เทากับ 0.031 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออยาง 
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 63 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

นอยกวา 1 สัปดาห 8 
(50.0%) 

7 
(43.8%) 

1 
(6.2%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 6 
(46.2%) 

5 
(38.5%) 

2 
(15.4%) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 20 
(38.5%) 

29 
(55.8%) 

3 
(5.8%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 114 
(35.7%) 

181 
(56.7%) 

24 
(7.5%) 

319 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.679 Sig. = 0.720 

 
จากตารางท่ี 63 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีปจจัยในการเลือก 
ระยะเวลา 1 เดือนข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.720 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 64 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบานภายใน

ระยะเวลา 1-5 ป 
 

ระดับการศึกษา รวม 
ตํ่ากวา

ปริญญาตร ี
ปริญญาตรี หรือ 

เทียบเทา 
สูงกวา

ปริญญาตร ี
ตองการ 103 

(37.3%) 
157 

(56.9%) 
16 

(5.8%) 
276 

(100%) 
ไมตองการ 45 

(36.3%) 
65 

(52.4%) 
14 

(11.3%) 
124 

(100%) 
รวม 148 

(37.0%) 
222 

(55.5%) 
30 

(7.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 3.774 Sig. = 0.152 

 
จากตารางท่ี 64 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีปจจัยในความ
ตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ปมีคา Sig. เทากับ 0.152 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ปอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 65 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอนชําระกับ

สถาบันการเงิน 
 

ระดับการศึกษา รวม 
ตํ่ากวา

ปริญญาตร ี
ปริญญาตรี หรือ 

เทียบเทา 
สูงกวา

ปริญญาตร ี
ซื้อเงินสด 23 

(44.2%) 
24 

(46.2%) 
5 

(9.6%) 
52 

(100%) 
10-15 ป 49 

(43.8%) 
57 

(50.9%) 
6 

(5.4%) 
112 

(100%) 
16-20 ป 27 

(32.1%) 
46 

(54.8%) 
11 

(13.1%) 
84 

(100%) 
21-25 ป 23 

(27.4%) 
55 

(65.5%) 
6 

(7.1%) 
84 

(100%) 
26-30 ป 26 

(38.2%) 
40 

(58.8%) 
2 

(2.9%) 
68 

(100%) 
รวม 148 

(37.0%) 
222 

(55.5%) 
30 

(7.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 14.076 Sig. = 0.080 

 
จากตารางท่ี 65 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีความตองการ
ผอนชําระเงินภายในระยะเวลา 10-15 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงินมีคา Sig. เทากับ 0.080 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 66 การทดสอบความสัมพันธดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของบานจัดสรร ระดับการศึกษา รวม 

ตํ่ากวา
ปริญญาตร ี

ปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา 

สูงกวา
ปริญญาตร ี

ชอบการตกแตงเฟอรนิเจอร
ภายในบานเรียบรอย 

102 
(42.5%) 

125 
(52.1%) 

13 
(5.4%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการตกแตงภายใน 46 
(28.8%) 

97 
(60.6%) 

17 
(10.6%) 

160 
(100%) 

รวม 148 
(37.0%) 

222 
(55.5%) 

30 
(7.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 9.640 Sig. = 0.008* 
 

จากตารางท่ี 66 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีความตองการตกแตงเฟอรนิเจอรภายใน
บานมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมระดับการศึกษาอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานระดับการศึกษากับ
พฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบาน
จัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.008 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 1.5 อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: อาชีพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี 

H1: อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 67 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อบาน

จัดสรร 
อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

ทําเลท่ีต้ังของโครงการ 27 
(17.0%) 

79 
(49.7%) 

40 
(25.2%) 

13 
(8.2%) 

159 
(100%) 

ราคา 13 
(12.9%) 

36 
(35.6%) 

39 
(38.6%) 

13 
(12.9%) 

101 
(100%) 

รูปแบบของบาน 4 
(11.1%) 

12 
(33.3%) 

12 
(33.3%) 

8 
(22.2%) 

36 
(100%) 

การรักษาความปลอดภัย 5 
(22.7%) 

7 
(31.8%) 

9 
(40.9%) 

1 
(4.5%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

4 
(11.8%) 

14 
(41.2%) 

11 
(32.4%) 

5 
(14.7%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 1 
(11.1%) 

5 
(55.6%) 

2 
(22.2%) 

1 
(11.1%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 4 
(11.4%) 

22 
(62.9%) 

5 
(14.3%) 

4 
(11.4%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 26.340 Sig. = 0.194 
 

จากตารางท่ี 67 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานทําเล
ท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรมีคา 
Sig. เทากับ 0.194 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา อาชีพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ



88 

 

 

บานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 68 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 

อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทาน

รับทราบขอมูลโดยใชใน
การตัดสินใจซื้อบาน 

 

อาชีพ รวม 
ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

แผนพับ/ใบปลิว 10 
(15.6%) 

29 
(45.3%) 

15 
(23.4%) 

10 
(15.6%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 6 
(9.7%) 

34 
(54.8%) 

15 
(24.2%) 

7 
(11.3%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 23 
(15.9%) 

56 
(38.6%) 

52 
(35.9%) 

14 
(9.7%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 14 
(14.4%) 

44 
(45.4%) 

29 
(29.9%) 

10 
(10.3%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

4 
(17.4%) 

12 
(52.2%) 

5 
(21.7%) 

2 
(8.7%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 2 
(22.2%) 

1 
(11.1%) 

4 
(44.4%) 

2 
(22.2%) 

9 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 13.945 Sig. = 0.530 
 

จากตารางท่ี 68 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชใน
การตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานเปน ปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพ
อื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดย
ใชในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.530 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อาชีพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
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บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใช
ในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 69 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 

อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
 

แหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชใน

การตัดสินใจซื้อบาน 

อาชีพ รวม 
ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

บิดามารดา 18 
(15.5%) 

31 
(26.7%) 

47 
(40.5%) 

20 
(17.2%) 

116 
(100%) 

สามี/ภรรยา/แฟน 17 
(14.4%) 

65 
(55.1%) 

28 
(23.7%) 

8 
(6.8%) 

118 
(100%) 

บุตร 1 
(2.9%) 

24 
(68.6%) 

7 
(20.0%) 

3 
(8.6%) 

145 
(100%) 

ตนเอง 23 
(18.0%) 

54 
(42.2%) 

38 
(29.7%) 

13 
(10.2%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

2 
(66.7%) 

0 
(0.0%) 

1 
(33.3%) 

3 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 36.517 Sig. = 0.000* 

 
จากตารางท่ี 69 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บานเปน สามี/ภรรยา/แฟนมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 70 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการซื้อบาน อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 13 
(13.1%) 

28 
(28.3%) 

36 
(36.4%) 

22 
(22.2%) 

99 
(100%) 

1,000,001-2,000,000 ลานบาท 26 
(16.2%) 

67 
(41.9%) 

48 
(30.0%) 

19 
(11.9%) 

160 
(100%) 

2,000,001-3,000,000 ลานบาท 11 
(12.8%) 

46 
(53.5%) 

27 
(31.4%) 

2 
(2.3%) 

86 
(100%) 

3,000,001-4,000,000 ลานบาท 8 
(20.5%) 

24 
(61.5%) 

7 
(17.9%) 

0 
(0.0%) 

39 
(100%) 

4,000,001-5,000,000 ลานบาท 1 
(9.1%) 

9 
(81.8%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

11 
(100%) 

5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

2 
(40.0%) 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 44.559 Sig. = 0.000* 

 
จากตารางท่ี 70 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา กลุม
ตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีงบประมาณในการซื้อบานเปน 1,000,001-
2,000,000 ลานบาท มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบานมีคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 71 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ีตองการ อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

16-20 ตารางวา 8 
(15.1%) 

16 
(30.2%) 

23 
(43.4%) 

6 
(11.3%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 10 
(15.4%) 

24 
(36.9%) 

25 
(38.5%) 

6 
(9.2%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 6 
(17.6%) 

17 
(50.0%) 

7 
(20.6%) 

4 
(11.8%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 6 
(23.1%) 

8 
(30.8%) 

7 
(26.9%) 

5 
(19.2%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 4 
(11.8%) 

12 
(35.3%) 

15 
(44.1%) 

3 
(8.8%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 6 
(19.4%) 

14 
(45.2%) 

9 
(29.0%) 

2 
(6.5%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 7 
(15.6%) 

21 
(46.7%) 

11 
(24.4%) 

6 
(13.3%) 

4 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 12 
(10.7%) 

64 
(57.1%) 

23 
(20.5%) 

13 
(11.6%) 

112 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 27.358 Sig. = 0.159 
 
จากตารางท่ี 71 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุมตัวอยาง
ท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีขนาดท่ีดินท่ีตองการขนาดท่ีดินท่ีตองการ 50 ตารางวา
ข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการมีคา Sig. เทากับ 
0.159 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา อาชีพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
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โปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 72 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 

อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
 

เหตุผลท่ีตองการซื้อบาน
จัดสรร 

อาชีพ รวม 
ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 31 
(17.0%) 

76 
(41.8%) 

59 
(32.4%) 

16 
(8.8%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 3 
(20.0%) 

9 
(60.0%) 

3 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสินเปน
ของตนเอง 

25 
(12.7%) 

86 
(43.7%) 

57 
(28.9%) 

29 
(14.7%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

5 
(83.3%) 

1 
(16.7%) 

0 
(0.0%) 

6 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 12.305 Sig. = 0.197 
 

จากตารางท่ี 72 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรคือ ตองการ
มีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรมีคา 
Sig. เทากับ 0.197 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา อาชีพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่ง
ไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 73 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี

ตองการซื้อ 
อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

บานเด่ียว 35 
(15.3%) 

116 
(50.7%) 

50 
(21.8%) 

28 
(12.2%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 20 
(17.5%) 

34 
(29.8%) 

54 
(47.4%) 

6 
(5.3%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 2 
(5.4%) 

22 
(59.5%) 

7 
(18.9%) 

6 
(16.2%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 2 
(13.3%) 

3 
(20.0%) 

7 
(46.7%) 

3 
(20.0%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

2 
(40.0%) 

5 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 44.690 Sig. = 0.000* 

 
จากตารางท่ี 73 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว เลือกบานเด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับ
กลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อมีคา 
Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 74 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการตัดสินใจ

ซื้อบาน 
อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

นอยกวา 1 สัปดาห 1 
(6.2%) 

6 
(37.5%) 

5 
(31.2%) 

4 
(25.0%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 2 
(15.4%) 

6 
(46.2%) 

2 
(15.4%) 

3 
(23.1%) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 6 
(11.5%) 

20 
(38.5%) 

21 
(40.4%) 

5 
(9.6%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 50 
(15.7%) 

144 
(45.1%) 

92 
(28.8%) 

33 
(10.3%) 

319 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 9.567 Sig. = 0.387 
 

จากตารางท่ี 74 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 1 เดือน
ข้ึนไป ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานมีคา 
Sig. เทากับ 0.387 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา อาชีพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 75 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

ตองการ 41 
(14.9%) 

124 
(44.9%) 

90 
(32.6%) 

21 
(7.6%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 18 
(14.5%) 

52 
(41.9%) 

30 
(24.2%) 

24 
(19.4%) 

124 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 12.694 Sig. = 0.005* 

 
จากตารางท่ี 75 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 
1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป มีคา Sig. เทากับ 0.005 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 76 การทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนกังาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

ซื้อเงินสด 5 
(9.6%) 

24 
(46.2%) 

11 
(21.2%) 

12 
(23.1%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 22 
(19.6%) 

51 
(45.5%) 

27 
(24.1%) 

12 
(10.7%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 12 
(14.3%) 

37 
(44.0%) 

30 
(35.7%) 

5 
(6.0%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 11 
(13.1%) 

31 
(36.9%) 

36 
(42.9%) 

6 
(7.1%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 9 
(13.2%) 

33 
(48.5%) 

16 
(23.5%) 

10 
(14.7%) 

68 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 24.130 Sig. = 0.020* 

 
จากตารางท่ี 76 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีความตองการผอนชําระเงิน
ภายในระยะเวลา 10-15 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงินมีคา Sig. เทากับ 0.020 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 77 ทดสอบความสัมพันธดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของบานจัดสรร อาชีพ รวม 

ขาราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

เจาของ
บริษัท/ธุรกิจ

สวนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายในบาน
เรียบรอย 

30 
(12.5%) 

106 
(44.2%) 

67 
(27.9%) 

37 
(15.4%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการตกแตง
ภายใน 

29 
(18.1%) 

70 
(43.8%) 

53 
(33.1%) 

8 
(5.0%) 

160 
(100%) 

รวม 59 
(14.8%) 

176 
(44.0%) 

120 
(30.0%) 

45 
(11.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 12.190 Sig. = 0.007* 
 

จากตารางท่ี 77 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานอาชีพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา กลุม
ตัวอยางท่ีมีอาชีพ เปนเจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว มีความตองการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานมาก
ท่ีสุดเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอาชีพอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานอาชีพกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรรมีคา Sig.
เทากับ 0.007 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 1.6  รายไดตอเดือนของครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: รายไดตอเดือนของครอบครัวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H1: รายไดตอเดือนของครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 78 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 บาท

ข้ึนไป 
ทําเลท่ีต้ังของ
โครงการ 

20 
(12.6%) 

24 
(15.1%) 

39 
(24.5%) 

28 
(17.6%) 

19 
(11.9%) 

13 
(8.2%) 

8 
(5.0%) 

8 
(5.0%) 

159 
(100%) 

ราคา 18 
(17.8%) 

33 
(32.7%) 

14 
(13.9%) 

14 
(13.9%) 

13 
(12.9%) 

6 
(5.9%) 

1 
(1.0%) 

2 
(2.0%) 

101 
(100%) 

รูปแบบของบาน 10 
(27.8%) 

9 
(25.0%) 

6 
(16.7%) 

4 
(11.1%) 

5 
(13.9%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.8%) 

1 
(2.8%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

1 
(4.5%) 

4 
(18.2%) 

8 
(36.4%) 

8 
(36.4%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.5%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

10 
(29.4%) 

8 
(23.5%) 

5 
(14.7%) 

4 
(11.8%) 

4 
(11.8%) 

0 
(0.0%) 

2 
(5.9%) 

1 
(2.9%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภค
สะดวก 

2 
(22.2%) 

1 
(11.1%) 

4 
(44.4%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

1 
(11.1%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 4 
(11.4%) 

6 
(17.1%) 

14 
(40.0%) 

4 
(11.4%) 

3 
(8.6%) 

3 
(8.6%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.9%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของ
โครงการ 

1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(100%) 
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ตารางท่ี 78 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร (ตอ) 

 
ปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 บาท

ข้ึนไป 
รวม 66 

(16.5%) 
86 

(21.5%) 
90 

(22.5%) 
63 

(15.8%) 
46 

(11.5%) 
24 

(6.0%) 
12 

(3.0%) 
13 

(3.2%) 
400 

(100%) 
2χ  = 64.828 Sig. = 0.064 
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จากตารางท่ี 78 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 30,001-40,000 บาทเลือกทําเล
ท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยใน
การเลือกซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.064 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 



101 

 

101 

ตารางท่ี 79 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทาน

รับทราบขอมูลโดยใช
ในการตัดสินใจซื้อบาน 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-30,000 

บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 

บาทข้ึนไป 
แผนพับ/ใบปลิว 16 

(25.0%) 
10 

(15.6%) 
14 

(21.9%) 
13 

(20.3%) 
4 

(6.2%) 
5 

(7.8%) 
2 

(3.1%) 
0 

(0.0%) 
64 

(100%) 
ขอมูลทาง
อินเทอรเน็ต 

13 
(21.0%) 

14 
(22.6%) 

15 
(24.2%) 

10 
(16.1%) 

5 
(8.1%) 

1 
(1.6%) 

1 
(1.6%) 

3 
(4.8%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 20 
(13.8%) 

24 
(16.6%) 

39 
(26.9%) 

22 
(15.2%) 

20 
(13.8%) 

7 
(4.8%) 

6 
(4.1%) 

7 
(4.8%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือ ญาติ
แนะนํา 

13 
(13.4%) 

31 
(32.0%) 

18 
(18.6%) 

12 
(12.4%) 

13 
(13.4%) 

6 
(6.2%) 

3 
(3.1%) 

1 
(1.0%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

2 
(8.7%) 

3 
(13.0%) 

3 
(13.0%) 

4 
(17.8%) 

4 
(17.8%) 

5 
(21.7%) 

0 
(0.0%) 

2 
(8.7%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/
หนังสือพิมพ 

2 
(22.2%) 

4 
(44.4%) 

1 
(11.1%) 

2 
(22.2%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(100%) 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 48.811 Sig. = 0.061 
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จากตารางท่ี 79 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 
30,001-40,000 บาทเลือกปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.061 ซึ่งมากกวา 
0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอ
เดือนของครอบครัวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 80 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพล 
ตอการตัดสินใจ 

ซื้อบาน 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 

บาทข้ึนไป 
บิดามารดา 21 

(18.1%) 
32 

(27.6%) 
34 

(29.3%) 
15 

(12.9%) 
8 

(6.9%) 
3 

(2.6%) 
1 

(0.9%) 
2 

(1.7%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/
แฟน 

13 
(11.0%) 

11 
(9.3%) 

26 
(22.0%) 

29 
(24.6%) 

19 
(16.1%) 

12 
(10.2%) 

4 
(3.4%) 

4 
(3.4%) 

118 
(100%) 

บุตร 6 
(17.1%) 

1 
(2.9%) 

6 
(17.1%) 

7 
(20.0%) 

7 
(20.0%) 

2 
(5.7%) 

4 
(11.4%) 

2 
(5.7%) 

35 
(100%) 

ตนเอง 24 
(18.8%) 

42 
(32.8%) 

23 
(18.0%) 

12 
(9.4%) 

12 
(9.4%) 

7 
(5.5%) 

3 
(2.3%) 

5 
(3.9%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 2 
(66.7%) 

0 
(0.0%) 

1 
(33.3%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(100%) 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 71.562 Sig. = 0.000* 
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จากตารางท่ี 80 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 20,001-30,000 บาท 
ใหตนเองเปนผูท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานมากท่ีสุดเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 81 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ

ซื้อบาน 
รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 

นอยกวา 
20,000 บาท 

20,001-
30,000 บาท 

30,001-
40,000 บาท 

40,001-
50,000 บาท 

50,001-
60,000 บาท 

60,001-
70,000 บาท 

70,001-
80,000 บาท 

80,000 บาท
ข้ึนไป 

ตํ่ากวา 1,000,000 
ลานบาท 

37 
(37.4%) 

34 
(34.3%) 

23 
(23.2%) 

4 
(4.0%) 

1 
(1.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 ลานบาท 

24 
(15.0%) 

41 
(25.6%) 

40 
(25.0%) 

32 
(20.0%) 

12 
(7.5%) 

6 
(3.8%) 

2 
(1.2%) 

3 
(1.9%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 ลานบาท 

3 
(13.5%) 

7 
(8.1%) 

22 
(25.6%) 

18 
(20.9%) 

24 
(27.9%) 

7 
(8.1%) 

2 
(2.3%) 

3 
(3.5%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 ลานบาท 

0 
(0.0%) 

3 
(7.7%) 

3 
(7.7%) 

8 
(20.5%) 

6 
(15.4%) 

10 
(25.6%) 

5 
(12.8%) 

4 
(10.3%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 ลานบาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

1 
(9.1%) 

3 
(27.3%) 

1 
(9.1%) 

3 
(27.3%) 

2 
(18.2%) 

11 
(100%) 

5,000,001 ลานบาท
ข้ึนไป 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 215.774 Sig. = 0.000* 
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จากตารางท่ี 81 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 20,001-30,000 บาท มีงบประมาณใน
การซื้อบาน 1,000,001-2,000,000 ลานบาทมากท่ีสุดเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
งบประมาณในการซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 82 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ี

ตองการ 
รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 

นอยกวา 
20,000 บาท 

20,001-
30,000 บาท 

30,001-
40,000 บาท 

40,001-
50,000 บาท 

50,001-
60,000 บาท 

60,001-
70,000 บาท 

70,001-
80,000 บาท 

80,000 
บาทข้ึนไป 

16-20 ตารางวา 11 
(20.8%) 

21 
(39.6%) 

9 
(17.0%) 

3 
(5.7%) 

2 
(3.8%) 

3 
(5.7%) 

3 
(5.7%) 

1 
(1.9%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 15 
(23.1%) 

13 
(20.0%) 

17 
(26.2%) 

9 
(13.8%) 

7 
(10.8%) 

3 
(4.6%) 

0 
(0.0%) 

1 
(1.5%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 9 
(26.5%) 

9 
(26.5%) 

10 
(29.4%) 

2 
(5.9%) 

3 
(8.8%) 

1 
(2.9%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 3 
(11.5%) 

10 
(38.5%) 

4 
(15.4%) 

5 
(19.2%) 

3 
(11.5%) 

0 
(0.0%) 

1 
(3.8%) 

0 
(0.0%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 4 
(11.8%) 

3 
(8.8%) 

16 
(47.1%) 

5 
(14.7%) 

6 
(17.6%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 3 
(9.7%) 

4 
(12.9%) 

6 
(19.4%) 

7 
(22.6%) 

7 
(22.6%) 

4 
(12.9%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 7 
(15.6%) 

11 
(24.4%) 

6 
(13.3%) 

10 
(22.2%) 

4 
(8.9%) 

4 
(8.9%) 

2 
(4.4%) 

1 
(2.2%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวา 
ข้ึนไป 

14 
(12.5%) 

15 
(13.4%) 

22 
(19.6%) 

22 
(19.65) 

14 
(12.5%) 

9 
(8.05) 

6 
(5.4%) 

10 
(8.9%) 

112 
(100%) 
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ตารางท่ี 82 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ (ตอ) 

 
ขนาดท่ีดินท่ี

ตองการ 
รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 

นอยกวา 
20,000 บาท 

20,001-
30,000 บาท 

30,001-
40,000 บาท 

40,001-
50,000 บาท 

50,001-
60,000 บาท 

60,001-
70,000 บาท 

70,001-
80,000 บาท 

80,000 
บาทข้ึนไป 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 90.080 Sig. = 0.000* 
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จากตารางท่ี 82 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 30,001-40,000 บาท และ 40,001-50,000 บาท 
ตองการขนาดท่ีดิน 50 ตารางวาข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของครอบครัว
อื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดิน
ท่ีตองการมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 83 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ี

ตองการซื้อ
บานจัดสรร 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 

บาทข้ึนไป 
ขยับขยายท่ีอยู
ใหม 

26 
(14.3%) 

33 
(18.1%) 

36 
(19.8%) 

29 
(15.9%) 

26 
(14.3%) 

15 
(8.2%) 

7 
(3.8%) 

10 
(5.5%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 3 
(20.0%) 

7 
(46.7%) 

4 
(26.7%) 

1 
(6.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

ตองการมี
ทรัพยสินเปน
ของตนเอง 

36 
(18.3%) 

46 
(23.4%) 

50 
(25.4%) 

33 
(16.8%) 

18 
(9.1%) 

7 
(3.6%) 

4 
(2.0%) 

3 
(1.5%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 1 
(16.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(33.3%) 

2 
(33.3%) 

1 
(16.7%) 

0 
(0.0%) 

6 
(100%) 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 41.468 Sig. = 0.005* 
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จากตารางท่ี 83 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 30,001-40,000 บาทมีเหตุผล
ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของครอบครัว
อื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ี
ตองการซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.005 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 84 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัย

ท่ีตองการซื้อ 
รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 

นอยกวา 
20,000 บาท 

20,001-
30,000 บาท 

30,001-
40,000 บาท 

40,001-
50,000 บาท 

50,001-
60,000 บาท 

60,001-
70,000 บาท 

70,001-
80,000 บาท 

80,000 
บาทข้ึนไป 

บานเด่ียว 35 
(15.3%) 

41 
(17.9%) 

44 
(19.2%) 

43 
(18.8%) 

29 
(12.7%) 

18 
(7.9%) 

9 
(3.9%) 

10 
(4.4%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 14 
(12.3%) 

37 
(32.5%) 

34 
(29.8%) 

15 
(13.2%) 

10 
(8.8%) 

2 
(1.8%) 

1 
(0.9%) 

1 
(0.9%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 7 
(18.9%) 

5 
(13.5%) 

7 
(18.9%) 

4 
(10.8%) 

6 
(16.2%) 

4 
(10.8%) 

2 
(5.4%) 

2 
(5.4%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 8 
(53.3%) 

2 
(13.3%) 

3 
(20.0%) 

1 
(6.7%) 

1 
(6.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 51.294 Sig. = 0.005* 
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จากตารางท่ี 84 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
ตองการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 30,001-40,000 บาท มีความตองการ
ซื้อบานเด่ียวมากท่ีสุดเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของปจจัยดานลักษณะสวนบุคคลดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ี
อยูอาศัยท่ีตองการซื้อมีคา Sig. เทากับ 0.005 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 85 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาใน
การตัดสินใจ 

ซื้อบาน 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 

บาทข้ึนไป 
นอยกวา 1 
สัปดาห 

3 
(18.8%) 

5 
(31.2%) 

6 
(37.5%) 

1 
(6.2%) 

1 
(6.2%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 6 
(46.2%) 

2 
(15.4%) 

4 
(30.8%) 

0 
(0.0%) 

1 
(7.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 11 
(21.2%) 

11 
(21.2%) 

13 
(25.0%) 

8 
(15.4%) 

7 
(13.5%) 

1 
(1.9%) 

1 
(1.9%) 

0 
(0.0%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 46 
(14.4%) 

68 
(21.3%) 

67 
(21.0%) 

54 
(16.9%) 

37 
(11.6%) 

23 
(7.2%) 

11 
(3.4%) 

13 
(4.1%) 

319 
(100%) 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 24.413 Sig. = 0.273 
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จากตารางท่ี 85 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 20,001-30,000 บาท 
ใชระยะเวลา 1 เดือนข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.273 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีสรางไว 
 



116 

 

116 

ตารางท่ี 86 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อ

บานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 

บาทข้ึนไป 
ตองการ 41 

(14.9%) 
54 

(19.6%) 
67 

(24.3%) 
50 

(18.1%) 
36 

(13.0%) 
13 

(4.7%) 
9 

(3.3%) 
6 

(2.2%) 
276 

(100%) 
ไมตองการ 25 

(20.2%) 
32 

(25.8%) 
23 

(18.5%) 
13 

(10.5%) 
10 

(8.1%) 
11 

(8.9%) 
3 

(2.4%) 
7 

(5.6%) 
124 

(100%) 
รวม 66 

(16.5%) 
86 

(21.5%) 
90 

(22.5%) 
63 

(15.8%) 
46 

(11.5%) 
24 

(6.0%) 
12 

(3.0%) 
13 

(3.2%) 
400 

(100%) 
2χ  = 15.109 Sig. = 0.035* 
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จากตารางท่ี 86 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 30,001-40,000 บาท มี
ความตองการซื้อบานมากท่ีสุดเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความ
ตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปมีคา Sig. เทากับ 0.035 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 87 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับ

สถาบันการเงิน 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 

บาทข้ึนไป 
ซื้อเงินสด 9 

(17.3%) 
12 

(23.1%) 
7 

(13.5%) 
5 

(9.6%) 
7 

(13.5%) 
6 

(11.5%) 
2 

(3.8%) 
4 

(7.7%) 
52 

(100%) 
10-15 ป 19 

(17.0%) 
31 

(27.7%) 
26 

(23.2%) 
17 

(15.2%) 
10 

(8.9%) 
3 

(2.7%) 
2 

(1.8%) 
4 

(3.6%) 
112 

(100%) 
16-20 ป 8 

(9.5%) 
9 

(10.7%) 
21 

(25.0%) 
17 

(20.2%) 
14 

(16.7%) 
7 

(8.3%) 
5 

(6.0%) 
3 

(3.6%) 
84 

(100%) 
21-25 ป 15 

(17.9%) 
17 

(20.2%) 
16 

(19.0%) 
16 

(19.0%) 
11 

(13.1%) 
6 

(7.1%) 
2 

(2.4%) 
1 

(1.2%) 
84 

(100%) 
26-30 ป 15 

(22.1%) 
17 

(25.0%) 
20 

(29.4%) 
8 

(11.8%) 
4 

(5.9%) 
2 

(2.9%) 
1 

(1.5%) 
1 

(1.5%) 
68 

(100%) 
รวม 66 

(16.5%) 
86 

(21.5%) 
90 

(22.5%) 
63 

(15.8%) 
46 

(11.5%) 
24 

(6.0%) 
12 

(3.0%) 
13 

(3.2%) 
400 

(100%) 
2χ  = 38.839 Sig. = 0.084 

 

 



119 

 

 

จากตารางท่ี 87 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 20,001-30,000 บาท
ตองการใชระยะเวลาผอนชําระเงิน 10-15 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลา
ในการผอนชําระกับสถาบันการเงินมีคา Sig. เทากับ 0.084 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสราง
ไว 
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ตารางท่ี 88 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

รายไดตอเดือนของครอบครัว รวม 
นอยกวา 

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,001-

40,000 บาท 
40,001-

50,000 บาท 
50,001-

60,000 บาท 
60,001-

70,000 บาท 
70,001-

80,000 บาท 
80,000 

บาทข้ึนไป 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอร
ภายในบาน
เรียบรอย 

41 
(17.1%) 

51 
(21.2%) 

62 
(25.8%) 

40 
(16.7%) 

25 
(10.4%) 

11 
(4.6%) 

5 
(2.1%) 

5 
(2.1%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

25 
(15.6%) 

35 
(21.9%) 

28 
(17.5%) 

23 
(14.4%) 

21 
(13.1%) 

13 
(8.1%) 

7 
(4.4%) 

8 
(5.0%) 

160 
(100%) 

รวม 66 
(16.5%) 

86 
(21.5%) 

90 
(22.5%) 

63 
(15.8%) 

46 
(11.5%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

13 
(3.2%) 

400 
(100%) 

2χ  = 10.237 Sig. = 0.176 
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จากตารางท่ี 88 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบาน
จัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนของครอบครัว 30,001-40,000 บาท ความตองการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายในบานมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมรายไดตอเดือนของครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานรายไดตอเดือนของ
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะ
ของบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.176 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนของครอบครัวไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบาน
จัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 1.7 จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
ซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: จํานวนสมาชิกในครอบครัวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H1: จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 89 การทดสอบความสัมพันธดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบาน
จัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อบาน

จัดสรร 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 

ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน 
ข้ึนไป 

ทําเลท่ีต้ังของโครงการ 12 
(7.5%) 

27 
(17.0%) 

99 
(62.3%) 

21 
(13.2%) 

159 
(100%) 

ราคา 14 
(13.9%) 

27 
(26.7%) 

46 
(45.5%) 

14 
(13.9%) 

101 
(100%) 

รูปแบบของบาน 3 
(8.3%) 

11 
(30.6%) 

18 
(50.0%) 

4 
(11.1%) 

36 
(100%) 

การรักษาความปลอดภัย 0 
(0.0%) 

6 
(27.3%) 

12 
(54.5%) 

4 
(18.2%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบานจัดสรร 2 
(5.9%) 

9 
(26.5%) 

11 
(32.4%) 

12 
(35.3%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 1 
(11.1%) 

3 
(33.3%) 

3 
(33.3%) 

2 
(22.2%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 4 
(11.4%) 

10 
(28.6%) 

15 
(42.9%) 

6 
(17.1%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

4 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 36.875 Sig. = 0.017* 
 

จากตารางท่ี 89 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน เลือกทําเลท่ีต้ังของ
โครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยใน
การเลือกซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.017 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธกับ
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พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 90 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบ
ขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทาน

รับทราบขอมูลโดยใชใน
การตัดสินใจซื้อบาน 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 
ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน

ข้ึนไป 
แผนพับ/ใบปลิว 5 

(7.8%) 
19 

(29.7%) 
33 

(51.6%) 
7 

(10.9%) 
64 

(100%) 
ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 4 

(6.5%) 
16 

(25.8%) 
30 

(48.4%) 
12 

(19.4%) 
62 

(100%) 
ปายโฆษณา 12 

(8.3%) 
27 

(18.6%) 
89 

(61.4%) 
17 

(11.7%) 
145 

(100%) 
เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 13 

(13.4%) 
27 

(27.8%) 
37 

(38.1%) 
20 

(20.6%) 
97 

(100%) 
มหกรรม/บูธ 
 

2 
(8.7%) 

3 
(13.0%) 

13 
(56.5%) 

5 
(21.7%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 2 
(22.2%) 

1 
(11.1%) 

3 
(33.3%) 

3 
(33.3%) 

9 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 22.778 Sig. = 0.089 
 

จากตารางท่ี 90 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 
คน เลือกปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกในครอบครัว
กับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.089 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
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แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 91 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อบาน 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 

ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน
ข้ึนไป 

บิดามารดา 6 
(5.2%) 

21 
(18.1%) 

72 
(62.1%) 

17 
(14.7%) 

116 
(100%) 

สามี/ภรรยา/แฟน 4 
(3.4%) 

24 
(20.3%) 

66 
(55.9%) 

24 
(20.3%) 

118 
(100%) 

บุตร 0 
(0.0%) 

6 
(17.1%) 

21 
(60.0%) 

8 
(22.9%) 

35 
(100%) 

ตนเอง 27 
(21.1%) 

42 
(32.8%) 

46 
(35.9%) 

13 
(10.2%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 1 
(33.3%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(66.7%) 

3 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 59.362 Sig. = 0.000* 

 
จากตารางท่ี 91 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน มีบุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานเปนบิดามารดามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ี
สรางไว 
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ตารางท่ี 92 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณใน 
การซื้อบาน 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 
ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน

ข้ึนไป 
ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 13 

(13.1%) 
34 

(34.3%) 
37 

(37.4%) 
15 

(15.2%) 
99 

(100%) 
1,000,001-2,000,000 ลานบาท 17 

(10.6%) 
40 

(25.0%) 
80 

(50.0%) 
23 

(14.4%) 
160 

(100%) 
2,000,001-3,000,000 ลานบาท 6 

(7.0%) 
10 

(11.6%) 
59 

(68.6%) 
11 

(12.8%) 
86 

(100%) 
3,000,001-4,000,000 ลานบาท 1 

(2.6%) 
7 

(17.9%) 
22 

(56.4%) 
9 

(23.1%) 
39 

(100%) 
4,000,001-5,000,000 ลานบาท 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
6 

(54.5%) 
5 

(45.5%) 
11 

(100%) 
5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 1 

(20.0%) 
2 

(40.0%) 
1 

(20.0%) 
1 

(20.0%) 
5 

(100%) 
รวม 38 

(9.5%) 
93 

(23.2%) 
205 

(51.2%) 
64 

(16.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 37.942 Sig. = 0.001* 

 
จากตารางท่ี 92 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน มีงบประมาณในการซื้อบาน 
1,000,001-2,000,000 ลานบาท มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
งบประมาณในการซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 93 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 

ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน
ข้ึนไป 

16-20 ตารางวา 14 
(26.4%) 

11 
(20.8%) 

22 
(41.5%) 

6 
(11.3%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 10 
(15.4%) 

15 
(23.1%) 

31 
(47.7%) 

9 
(13.8%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 3 
(8.8%) 

13 
(38.2%) 

13 
(38.2%) 

5 
(14.7%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 2 
(7.7%) 

9 
(34.6%) 

13 
(50.0%) 

2 
(7.7%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 1 
(2.9%) 

12 
(35.3%) 

18 
(52.9%) 

3 
(8.8%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

6 
(19.4%) 

21 
(67.7%) 

4 
(12.9%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 2 
(4.4%) 

9 
(20.0%) 

27 
(60.0%) 

7 
(15.6%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 6 
(5.4%) 

18 
(16.1%) 

60 
(53.6%) 

28 
(25.0%) 

112 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 49.792 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 93 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ี
ตองการ พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน มีขนาดท่ีดินท่ีตองการ 50 
ตารางวาข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาด
ท่ีดินท่ีตองการมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยาง 
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 94 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบาน
จัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อบาน

จัดสรร 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 

ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน
ข้ึนไป 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 16 
(8.8%) 

41 
(22.5%) 

96 
(52.7%) 

29 
(15.9%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 2 
(13.3%) 

8 
(53.3%) 

5 
(33.3%) 

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสินเปน
ของตนเอง 

20 
(10.2%) 

43 
(21.8%) 

99 
(50.3%) 

35 
(17.8%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

1 
(16.7%) 

5 
(83.3%) 

0 
(0.0%) 

6 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 13.157 Sig. = 0.156 
 

จากตารางท่ี 94 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คนมีมีเหตุผลท่ีตองการซื้อบาน
จัดสรรคือ ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุดมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวน
สมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ี
ตองการซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.156 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 95 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
ตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี

ตองการซื้อ 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 

ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน
ข้ึนไป 

บานเด่ียว 8 
(3.5%) 

45 
(19.7%) 

131 
(57.2%) 

45 
(19.7%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 22 
(19.3%) 

37 
(32.5%) 

47 
(41.2%) 

8 
(7.0%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 1 
(2.7%) 

6 
(16.2%) 

23 
(62.2%) 

7 
(18.9%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 7 
(46.7%) 

4 
(26.7%) 

2 
(13.3%) 

2 
(13.3%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

2 
(40.0%) 

5 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 69.350 Sig. = 0.000* 

 
จากตารางท่ี 95 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน มีความตองการบาน
เด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภท
ท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้ออยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 96 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจ
ซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการตัดสินใจ

ซื้อบาน 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 

ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน
ข้ึนไป 

นอยกวา 1 สัปดาห 5 
(31.2%) 

2 
(12.5%) 

9 
(56.2%) 

0 
(0.0%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 1 
(7.7%) 

7 
(53.8%) 

3 
(23.1%) 

2 
(15.4%) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 5 
(9.6%) 

14 
(26.9%) 

25 
(48.1%) 

8 
(15.4%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 27 
(8.5%) 

70 
(21.9%) 

168 
(52.7%) 

54 
(16.9%) 

319 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 20.004 Sig. = 0.018* 
 

จากตารางท่ี 96 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน มีระยะเวลาตัดสินใจซื้อ
บาน 1 เดือนข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.018 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาใน
การตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
  



130 

 

 

ตารางท่ี 97 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 
ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน

ข้ึนไป 
ตองการ 23 

(8.3%) 
69 

(25.0%) 
140 

(50.7%) 
44 

(15.9%) 
276 

(100%) 
ไมตองการ 15 

(12.1%) 
24 

(19.4%) 
65 

(52.4%) 
20 

(16.1%) 
124 

(100%) 
รวม 38 

(9.5%) 
93 

(23.2%) 
205 

(51.2%) 
64 

(16.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 2.498 Sig. = 0.476 

 
จากตารางท่ี 97 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อ
บานภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน มีความ
ตองการซื้อบานมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความ
ตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป มีคา Sig. เทากับ 0.476 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 98 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระ
กับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 
ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน

ข้ึนไป 
ซื้อเงินสด 2 

(3.8%) 
16 

(30.8%) 
27 

(51.9%) 
7 

(13.5%) 
52 

(100%) 
10-15 ป 9 

(8.0%) 
25 

(22.3%) 
57 

(50.9%) 
21 

(18.8%) 
112 

(100%) 
16-20 ป 2 

(2.4%) 
18 

(21.4%) 
51 

(60.7%) 
13 

(15.5%) 
84 

(100%) 
21-25 ป 18 

(21.4%) 
16 

(19.0%) 
43 

(51.2%) 
7 

(8.3%) 
84 

(100%) 
26-30 ป 7 

(10.3%) 
18 

(26.5%) 
27 

(39.7%) 
16 

(23.5%) 
68 

(100%) 
รวม 38 

(9.5%) 
93 

(23.2%) 
205 

(51.2%) 
64 

(16.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 30.970 Sig. = 0.002* 

 
จากตารางท่ี 98 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คนตองการ
ระยะเวลาผอนชําระเงิน 10-15 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินมีคา Sig. เทากับ 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ 
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
  



132 

 

 

ตารางท่ี 99 การทดสอบความสัมพันธดานรายไดตอเดือนของครอบครัวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของบานจัดสรร จํานวนสมาชิกในครอบครัว รวม 

ไมมี 1-2 คน 3-4 คน มากกวา 4 คน
ข้ึนไป 

ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายในบาน
เรียบรอย 

19 
(7.9%) 

58 
(24.2%) 

122 
(50.8%) 

41 
(17.1%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการตกแตง
ภายใน 

19 
(11.9%) 

35 
(21.9%) 

83 
(51.9%) 

23 
(14.4%) 

160 
(100%) 

รวม 38 
(9.5%) 

93 
(23.2%) 

205 
(51.2%) 

64 
(16.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 2.261 Sig. = 0.520 

 
จากตารางท่ี 99 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบาน
จัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน มีความชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายในบานมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมจํานวนสมาชิกในครอบครัวอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะ
ของบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.520 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 

 
สมมติฐานท่ี 1.8 ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธพฤติกรรมการเลือกซ้ือ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
H0: ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน

จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
H1: ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร

ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 100 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบาน
จัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 

เมนท 
แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

ทําเลท่ีต้ังของ
โครงการ 

44 
(27.7%) 

35 
(22.0%) 

64 
(40.3%) 

12 
(7.5%) 

3 
(1.9%) 

1 
(0.6%) 

159 
(100%) 

ราคา 20 
(19.8%) 

42 
(41.6%) 

24 
(23.8%) 

8 
(7.9%) 

6 
(5.9%) 

1 
(1.0%) 

101 
(100%) 

รูปแบบของบาน 19 
(52.8%) 

7 
(19.4%) 

3 
(8.3%) 

2 
(5.6%) 

4 
(11.1%) 

1 
(2.8%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

7 
(31.8%) 

6 
(27.3%) 

7 
(31.8%) 

2 
(9.1%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอม
บานจัดสรร 

14 
(41.2%) 

13 
(38.2%) 

3 
(8.8%) 

3 
(8.8%) 

1 
(2.9%) 

0 
(0.0%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภค
สะดวก 

2 
(22.2%) 

3 
(33.3%) 

3 
(33.3%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

9 
(100%) 

การคมนาคม
สะดวก 

13 
(37.1%) 

9 
(25.7%) 

7 
(20.0%) 

3 
(8.6%) 

3 
(8.6%) 

0 
(0.0%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของ
โครงการ 

1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 68.326 Sig. = 0.001* 
 

จากตารางท่ี 100 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการ
เลือกซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูทาวเฮาส เลือกทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด 
เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยใน
การเลือกซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
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พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 101 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูล
โดยใชในการ

ตัดสินใจซื้อบาน 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 

เมนท 
แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

แผนพับ/ใบปลิว 18 
(29.7%) 

20 
(31.2%) 

15 
(23.4%) 

6 
(9.4%) 

3 
(4.7%) 

1 
(1.6%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทาง
อินเทอรเน็ต 

22 
(35.5%) 

15 
(24.2%) 

16 
(25.8%) 

4 
(6.5%) 

3 
(4.8%) 

2 
(3.2%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 43 
(29.7%) 

40 
(27.6%) 

44 
(30.3%) 

12 
(8.3%) 

5 
(3.4%) 

1 
(0.7%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือ ญาติ
แนะนํา 

17 
(17.5%) 

36 
(37.1%) 

33 
(34.0%) 

5 
(5.2%) 

6 
(6.2%) 

0 
(0.0%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

14 
(60.9%) 

4 
(17.4%) 

3 
(13.0%) 

1 
(4.3%) 

1 
(4.3%) 

0 
(0.0%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/
หนังสือพิมพ 

5 
(55.6%) 

1 
(11.1%) 

1 
(11.1%) 

2 
(22.2%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 34.996 Sig. = 0.088 
 
จากตารางท่ี 101 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูทาวเฮาส เลือกปายโฆษณา
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของอดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดย
ใชในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.088 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
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รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 102 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจ 

ซื้อบาน 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 

เมนท 
แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

บิดามารดา 35 
(30.2%) 

33 
(28.4%) 

32 
(27.6%) 

10 
(8.6%) 

5 
(4.3%) 

1 
(0.9%) 

116 
(100%) 

สามี/ภรรยา/แฟน 39 
(33.1%) 

32 
(27.1%) 

37 
(31.4%) 

8 
(6.8%) 

1 
(0.8%) 

1 
(0.8%) 

118 
(100%) 

บุตร 17 
(48.6%) 

8 
(22.9%) 

8 
(22.9%) 

2 
(5.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0/0%) 

35 
(100%) 

ตนเอง 29 
(22.7%) 

42 
(32.8%) 

33 
(25.8%) 

10 
(7.8%) 

12 
(9.4%) 

2 
(1.6%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

1 
(33.3%) 

2 
(66.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 24.982 Sig. = 0.202 

 
จากตารางท่ี 102 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเชาเลือกตนเองมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.202 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 103 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ

ซื้อบาน 
ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

บานเด่ียว บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 
เมนท 

แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

ตํ่ากวา 1,000,000 
ลานบาท 

18 
(18.2%) 

61 
(61.6%) 

9 
(9.1%) 

7 
(7.1%) 

4 
(4.0%) 

0 
(0.0%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 ลานบาท 

42 
(26.2%) 

42 
(26.2%) 

52 
(32.5%) 

13 
(8.1%) 

9 
(5.6%) 

2 
(1.2%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 ลานบาท 

32 
(37.2%) 

13 
(15.1%) 

32 
(37.2%) 

4 
(4.7%) 

4 
(4.7%) 

1 
(1.2%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 ลานบาท 

17 
(43.6%) 

0 
(0.0%) 

17 
(43.6%) 

5 
(12.8%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 ลานบาท 

9 
(81.8%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

1 
(9.1%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

11 
(100%) 

5,000,001 ลานบาท
ข้ึนไป 

2 
(40.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 126.976 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 103 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณใน
การซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเชาเลือก มีงบประมาณ ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
งบประมาณในการซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 104 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ี

ตองการ 
ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 
เมนท 

แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

16-20 ตารางวา 7 
(13.2%) 

29 
(54.7%) 

7 
(13.2%) 

5 
(9.4%) 

4 
(7.5%) 

1 
(1.9%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 8 
(12.3%) 

25 
(38.5%) 

19 
(29.2%) 

7 
(10.8%) 

6 
(9.2%) 

0 
(0.0%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 9 
(26.5%) 

12 
(35.3%) 

8 
(23.5%) 

3 
(8.8%) 

2 
(5.9%) 

0 
(0.0%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 7 
(26.9%) 

8 
(30.8%) 

8 
(30.8%) 

1 
(3.8%) 

2 
(7.7%) 

0 
(0.0%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 7 
(20.6%) 

10 
(29.4%) 

10 
(29.4%) 

5 
(14.7%) 

2 
(5.9%) 

0 
(0.0%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 8 
(25.8%) 

7 
(22.6%) 

14 
(45.2%) 

2 
(6.5%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 15 
(33.3%) 

9 
(20.0%) 

19 
(42.2%) 

2 
(4.4%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 59 
(52.7%) 

16 
(14.3%) 

27 
(24.1%) 

5 
(4.5%) 

2 
(1.8%) 

3 
(2.7%) 

112 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 91.269 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 104 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ี
ตองการ พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเด่ียวเลือกตองการขนาดท่ีดิน 50 ตารางวาข้ึนไป มาก
ท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดิน
ท่ีตองการมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 105 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อ 
บานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรร 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 

เมนท 
แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 55 
(30.2%) 

41 
(22.5%) 

62 
(34.1%) 

12 
(6.6%) 

9 
(4.9%) 

3 
(1.6%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 4 
(26.7%) 

7 
(46.7%) 

3 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(6.7%) 

0 
(0.0%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

60 
(30.5%) 

66 
(33.5%) 

44 
(22.3%) 

18 
(9.1%) 

8 
(4.1%) 

1 
(0.5%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 1 
(16.7%) 

2 
(33.3%) 

3 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 16.639 Sig. = 0.341 
 

จากตารางท่ี 105 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเชาตองการมีทรัพยสินเปนของ
ตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ี
ตองการซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.341 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 106 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
ตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัย 

ท่ีตองการซื้อ 
ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 
เมนท 

แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

บานเด่ียว 98 
(42.8%) 

48 
(21.0%) 

70 
(30.6%) 

7 
(3.1%) 

4 
(1.7%) 

2 
(0.9%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 4 
(3.5%) 

49 
(43.0%) 

31 
(27.2%) 

18 
(15.8%) 

12 
(10.5%) 

0 
(0.0%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 13 
(35.1%) 

12 
(32.4%) 

8 
(21.6%) 

3 
(8.1%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.7%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 3 
(20.0%) 

5 
(33.3%) 

2 
(13.3%) 

2 
(13.3%) 

2 
(13.3%) 

1 
(6.7%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 
 

2 
(40.0%) 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 97.932 Sig. = 0.000* 

 
จากตารางท่ี 106 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเด่ียวในปจจุบันตองการซื้อบานเด่ียวมากท่ีสุด 
เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ี
อยูอาศัยท่ีตองการซื้อมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้ออยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 107 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจ
ซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
บานเด่ียว บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 

เมนท 
แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

นอยกวา 1 สัปดาห 11 
(68.8%) 

4 
(25.0%) 

1 
(6.2%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 5 
(38.5%) 

5 
(38.5%) 

3 
(23.1%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 15 
(28.8%) 

17 
(32.7%) 

11 
(21.2%) 

7 
(13.5%) 

2 
(3.8%) 

0 
(0.0%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 89 
(27.9%) 

90 
(28.2%) 

97 
(30.4%) 

23 
(7.2%) 

16 
(5.0%) 

4 
(1.3%) 

319 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 21.193 Sig. = 0.131 
 

จากตารางท่ี 107 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาใน
การตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูทาวเฮาสตองการระยะเวลาตัดสินใจซื้อบาน 1 
เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลา
ในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.131 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 108 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 

เมนท 
แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

ตองการ 78 
(28.3%) 

81 
(29.3%) 

78 
(28.3%) 

24 
(8.7%) 

12 
(4.3%) 

3 
(1.1%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 42 
(33.9%) 

35 
(28.2%) 

34 
(27.4%) 

6 
(4.8%) 

6 
(4.8%) 

1 
(0.8%) 

124 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 2.767 Sig. = 0.736 

 
จากตารางท่ี 108 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการ
ซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเชามีความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความ
ตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปมีคา Sig. เทากับ 0.736 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 109 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการ

ผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน 

ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 

เมนท 
แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

ซื้อเงินสด 26 
(50.0%) 

12 
(23.1%) 

13 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(1.9%) 

0 
(0.0%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 37 
(33.0%) 

35 
(31.2%) 

20 
(17.9%) 

13 
(11.6%) 

6 
(5.4%) 

1 
(0.9%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 18 
(21.4%) 

19 
(22.6%) 

34 
(40.5%) 

6 
(7.1%) 

7 
(8.3%) 

0 
(0.0%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 15 
(17.9%) 

28 
(33.3%) 

28 
(33.3%) 

9 
(10.7%) 

2 
(2.4%) 

2 
(2.4%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 24 
(35.3%) 

22 
(32.4%) 

17 
(25.0%) 

2 
(2.9%) 

2 
(2.9%) 

1 
(1.5%) 

68 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 44.432 Sig. = 0.001* 

 
จากตารางท่ี 109 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาใน
การผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเด่ียวตองการผอนชําระเงิน
ระยะเวลา 10-15 ปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลา
ในการผอนชําระกับสถาบันการเงินมีคา Sig. เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 110 การทดสอบความสัมพันธดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของบาน

จัดสรร 
ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

บานเด่ียว                                           บานเชา ทาวเฮาส                                            อพารท 
เมนท 

แฟตท/
แมนช่ัน                                  

อื่นๆ 

ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

83 
(34.6%) 

74 
(30.8%) 

48 
(20.0%) 

22 
(9.2%) 

10 
(4.2%) 

3 
(1.2%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

37 
(23.1%) 

42 
(26.2%) 

64 
(40.0%) 

8 
(5.0%) 

8 
(5.0%) 

1 
(0.6%) 

160 
(100%) 

รวม 120 
(30.0%) 

116 
(29.0%) 

112 
(28.0%) 

30 
(7.5%) 

18 
(4.5%) 

4 
(1.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 21.356 Sig. = 0.001* 

 
จากตารางท่ี 110 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของ
บานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีอาศัยอยูบานเด่ียวมีความชอบการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบาน
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะ
ของบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 1.9 ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธพฤติกรรมการเลือกซ้ือ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H0: ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

H1: ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
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ตารางท่ี 111 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อ 
บานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อบาน

จัดสรร 
ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

เปนเจาของ
เอง 

อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

ทําเลท่ีต้ังของโครงการ 69 
(43.4%) 

40 
(25.2%) 

3 
(1.9%) 

6 
(3.8%) 

41 
(25.8%) 

159 
(100%) 

ราคา 24 
(23.8%) 

18 
(17.8%) 

7 
(6.9%) 

2 
(2.0%) 

50 
(49.5%) 

101 
(100%) 

รูปแบบของบาน 12 
(33.3%) 

12 
(33.3%) 

1 
(2.8%) 

2 
(5.6%) 

9 
(25.0%) 

36 
(100%) 

การรักษาความปลอดภัย 7 
(31.8%) 

5 
(22.7%) 

4 
(18.2%) 

1 
(4.5%) 

5 
(22.7%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบานจัดสรร 8 
(23.5%) 

10 
(29.4%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.8%) 

13 
(38.2%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 2 
(22.2%) 

4 
(44.4%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

2 
(22.2%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 18 
(51.4%) 

4 
(44.4%) 

2 
(5.7%) 

0 
(0.0%) 

11 
(31.4%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

4 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 54.388 Sig. = 0.002* 

 
จากตารางท่ี 111 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการ
เลือกซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีเปนเจาของเอง เลือกทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เม่ือ
เปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยใน
การเลือกซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
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พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 112 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบ
ขอมูลโดยใชในการตัดสินใจ

ซื้อบาน 
 

ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
เปนเจาของ

เอง 
อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

แผนพับ/ใบปลิว 20 
(31.2%) 

18 
(28.1%) 

3 
(4.7%) 

5 
(7.8%) 

18 
(28.1%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 20 
(32.3%) 

15 
(24.2%) 

5 
(8.1%) 

4 
(6.5%) 

18 
(29.0%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 53 
(36.6%) 

33 
(22.8%) 

4 
(2.8%) 

4 
(2.8%) 

51 
(35.2%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 36 
(37.1%) 

17 
(17.5%) 

3 
(3.1%) 

2 
(2.1%) 

39 
(40.2%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

10 
(43.5%) 

7 
(30.4%) 

1 
(4.3%) 

0 
(0.0%) 

5 
(21.7%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 2 
(22.2%) 

4 
(44.4%) 

1 
(11.1%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

9 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 19.951 Sig. = 0.461 
 

จากตารางท่ี 112 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ี
ทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีเปนเจาของเองเลือกปาย
โฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.461 ซึ่งมากกวา 
0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยู
อาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
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จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 113 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อบาน 
 

ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
เปนเจาของ

เอง 
อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

บิดามารดา 20 
(17.2%) 

57 
(49.1%) 

4 
(3.4%) 

3 
(2.6%) 

32 
(27.6%) 

116 
(100%) 

สามี/ภรรยา/แฟน 64 
(54.2%) 

11 
(9.3%) 

5 
(4.2%) 

6 
(5.1%) 

32 
(27.1%) 

118 
(100%) 

บุตร 25 
(71.4%) 

2 
(5.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

8 
(22.9%) 

35 
(100%) 

ตนเอง 32 
(25.0%) 

23 
(18.0%) 

8 
(6.2%) 

5 
(3.9%) 

60 
(46.9%) 

128 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

1 
(33.3%) 

0 
(0.0%) 

1 
(33.3%) 

1 
(33.3%) 

3 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 19.951 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 113 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีเปนเจาของเองเลือกบิดามารดาเปนคนท่ีมี
อิทธิพลมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ี
สรางไว 
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ตารางท่ี 114 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการซื้อบาน ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

เปนเจาของ
เอง 

อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท 12 
(12.1%) 

15 
(15.2%) 

9 
(9.1%) 

5 
(5.1%) 

58 
(58.6%) 

99 
(100%) 

1,000,001-2,000,000 ลาน
บาท 

54 
(33.8%) 

44 
(27.5%) 

5 
(3.1%) 

5 
(3.1%) 

52 
(32.5%) 

160 
(100%) 

2,000,001-3,000,000 ลาน
บาท 

35 
(40.7%) 

29 
(33.7%) 

2 
(2.3%) 

1 
(1.2%) 

19 
(22.1%) 

86 
(100%) 

3,000,001-4,000,000 ลาน
บาท 

31 
(79.5%) 

2 
(5.1%) 

0 
(0.0%) 

4 
(10.3%

) 

2 
(5.1%) 

39 
(100%) 

4,000,001-5,000,000 ลาน
บาท 

8 
(72.7%) 

2 
(18.2%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

11 
(100%) 

5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%

) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%

) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 109.085 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 114 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณใน
การซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางท่ีเชาบานมีงบประมาณซื้อบาน ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท มาก
ท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
งบประมาณในการซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 115 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 
ขนาดท่ีดินท่ีตองการ ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

เปนเจาของ
เอง 

อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

16-20 ตารางวา 9 
(17.0%) 

4 
(7.5%) 

5 
(9.4%) 

1 
(1.9%) 

34 
(64.2%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 14 
(21.5%) 

16 
(24.6%) 

3 
(4.6%) 

1 
(1.5%) 

31 
(47.7%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 10 
(29.4%) 

9 
(26.5%) 

1 
(2.9%) 

2 
(5.9%) 

12 
(35.3%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 7 
(26.9%) 

7 
(26.9%) 

1 
(3.8%) 

0 
(0.0%) 

11 
(42.3%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 10 
(29.4%) 

9 
(26.5%) 

3 
(8.8%) 

2 
(5.9%) 

10 
(29.4%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 12 
(38.7%) 

9 
(29.0%) 

3 
(9.7%) 

1 
(3.2%) 

6 
(19.4%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 19 
(42.2%) 

13 
(28.9%) 

0 
(0.0%) 

4 
(8.9%) 

9 
(20.0%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 60 
(53.6%) 

27 
(24.1%) 

1 
(0.9%) 

4 
(3.6%) 

20 
(17.9%) 

112 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 79.034 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 115 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ี
ตองการ พบวา กลุมตัวอยางท่ีเปนเจาของเองตองการขนาดท่ีดิน 50 ตารางวาข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดิน
ท่ีตองการมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
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เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 116 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบาน
จัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อบาน

จัดสรร 
ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

เปนเจาของ
เอง 

อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 79 
(43.4%) 

38 
(20.9%) 

6 
(3.3%) 

7 
(3.8%) 

52 
(28.6%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 1 
(6.7%) 

9 
(60.0%) 

1 
(6.7%) 

0 
(0.0%) 

4 
(26.7%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสินเปนของ
ตนเอง 

57 
(28.9%) 

47 
(23.9%) 

10 
(5.1%) 

8 
(4.1%) 

75 
(38.1%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 4 
(66.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(33.3%) 

6 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 26.058 Sig. = 0.011* 

 
จากตารางท่ี 116 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ี
ตองการซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางท่ีเปนเจาของเองตองการขยับขยายท่ีอยูใหมมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ี
ตองการซื้อบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.011 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 117 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
ตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี

ตองการซื้อ 
ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

เปนเจาของ
เอง 

อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

บานเด่ียว 108 
(47.2%) 

60 
(26.2%) 

3 
(1.3%) 

9 
(3.9%) 

49 
(21.4%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 15 
(13.2%) 

22 
(19.3%) 

11 
(9.6%) 

4 
(3.5%) 

62 
(54.4%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 17 
(45.9%) 

8 
(21.6%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

12 
(32.4%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 1 
(6.7%) 

2 
(13.3%) 

2 
(13.3%) 

2 
(13.3%) 

8 
(53.3%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(40.0%) 

5 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 86.356 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 117 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางท่ีเปนเจาของเองตองการซื้อบานเด่ียวมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ี
อยูอาศัยท่ีตองการซื้อมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้ออยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 118 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจ
ซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการตัดสินใจ

ซื้อบาน 
ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

เปนเจาของ
เอง 

อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

นอยกวา 1 สัปดาห 4 
(25.0%) 

7 
(43.8%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(31.2%) 

16 
(100%) 

1-2 สัปดาห 1 
(7.7%) 

4 
(30.8%) 

0 
(0.0%) 

2 
(15.4%) 

6 
(46.2%) 

13 
(100%) 

3-4 สัปดาห 12 
(23.1%) 

13 
(25.0%) 

6 
(11.5%) 

1 
(1.9%) 

20 
(38.5%) 

52 
(100%) 

1 เดือนข้ึนไป 124 
(38.9%) 

70 
(21.9%) 

11 
(3.4%) 

12 
(3.8%) 

102 
(32.0%) 

319 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 25.334 Sig. = 0.013* 

 
จากตารางท่ี 118 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาใน
การตัดสินใจซื้อบานพบวา กลุมตัวอยางท่ีเปนเจาของเองตองการระยะเวลา 1 เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด 
เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลา
ในการตัดสินใจซื้อบานมีคา Sig. เทากับ 0.013 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 119 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
 

ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
เปนเจาของ

เอง 
อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

ตองการ 93 
(33.7%) 

65 
(23.6%) 

8 
(2.9%) 

13 
(4.7%) 

97 
(35.1%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 48 
(38.7%) 

29 
(23.4%) 

9 
(7.3%) 

2 
(1.6%) 

36 
(29.0%) 

124 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 7.588 Sig. = 0.108 
 

จากตารางท่ี 119 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความตองการ
ซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา กลุมตัวอยางท่ีเชาบานตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 
ป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานความ
ตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปมีคา Sig. เทากับ 0.108 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 120 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอนชําระ

กับสถาบันการเงิน 
 

ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 
เปนเจาของ

เอง 
อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

ซื้อเงินสด 24 
(46.2%) 

11 
(21.2%) 

1 
(1.9%) 

2 
(3.8%) 

14 
(26.9%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 37 
(33.0%) 

26 
(23.2%) 

3 
(2.7%) 

4 
(3.6%) 

42 
(37.5%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 35 
(41.7%) 

19 
(22.6%) 

5 
(6.0%) 

2 
(2.4%) 

23 
(27.4%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 25 
(29.8%) 

21 
(25.0%) 

1 
(1.2%) 

3 
(3.6%) 

34 
(40.5%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 20 
(29.4%) 

17 
(25.0%) 

7 
(10.3%) 

4 
(5.9%) 

20 
(29.4%) 

68 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 19.134 Sig. = 0.262 
 

จากตารางท่ี 120 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางท่ีเชาบานตองการระยะเวลาผอนชําระบาน 10-15 ปมาก
ท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลา
ในการผอนชําระกับสถาบันการเงินมีคา Sig. เทากับ 0.262 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 121 การทดสอบความสัมพันธดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของบานจัดสรร ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน รวม 

เปนเจาของ
เอง 

อาศัยอยู
กับพอแม 

อาศัย
อยูกับ
เพื่อน 

อาศัย
อยูกับ
ญาติ 

การเชา 

ชอบการตกแตงเฟอรนิเจอร
ภายในบานเรียบรอย 

76 
(31.7%) 

60 
(25.0%) 

8 
(3.3%) 

10 
(4.2%) 

86 
(35.8%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการตกแตง
ภายใน 

65 
(40.6%) 

34 
(21.2%) 

9 
(5.6%) 

5 
(3.1%) 

47 
(29.4%) 

160 
(100%) 

รวม 141 
(35.2%) 

94 
(23.5%) 

17 
(4.2%) 

15 
(3.8%) 

133 
(33.2) 

400 
(100%) 

2χ  = 5.428 Sig. = 0.246 

 
จากตารางท่ี 121 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของ
บานจัดสรรพบวา กลุมตัวอยางท่ีเชาบานชอบการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับกลุมลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันอื่นๆ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรดานลักษณะท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบันกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะ
ของบานจัดสรรมีคา Sig. เทากับ 0.246 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบาน
จัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 122  สรุปผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐานขอท่ี 1 
 

สมมติฐาน มีความสัมพันธกัน ไมมีความสัมพันธกัน 
1.1  เพศ    
1.2  อายุ    
1.3  สถานภาพ    
1.4  ระดับการศึกษา    
1.5  อาชีพ    
1.6  รายไดตอเดือนของครอบครัว    
1.7  จํานวนสมาชิกในครอบครัว    
1.8 ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน    
1.9 ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน    

*ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 
จากตารางท่ี 122 พบวา สามารถสรุปประเด็นท่ีสําคัญได ดังนี้  พบวา ลักษณะ

ประชากรศาสตร ดานเพศไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

ดานอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานปจจัยมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานเหตุผลในตองการซื้อบาน ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยและดานระยะเวลาการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ดานสถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานปจจัยมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานเหตุผลในตองการซื้อ
บาน ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อและดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ดานระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานแหลงขอมูลท่ี
รับทราบขอมูล ดานปจจัยมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดาน
เหตุผลในตองการซื้อบาน ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อและดานลักษณะของบานจัดสรรอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ดานอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานปจจัยมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานความ
ตองการซื้อบานในระยะเวลา 1-5 ป ดานระยะเวลาการผอนชําระกับสถาบันการเงินและดานลักษณะ
ของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ดานรายไดตอเดือนของครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดาน
ปจจัยมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดาน
เหตุผลในตองการซื้อบาน ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อและดานความตองการซื้อบานใน
ระยะเวลา 1-5 ปอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 



156 

 

 

ดานจํานวนสมาชิกของครอบครัวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดาน
ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานปจจัยมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานระยะเวลาในการตัดสินใจ
ซื้อบานและดานระยะเวลาการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ดานประเภทท่ีอยูอาศัยผูบริโภคมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานปจจัย
ในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานประเภทท่ี
อยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานระยะเวลาการผอนชําระกับสถาบันการเงินและดานลักษณะของบาน
จัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ดานลักษณะท่ีอยูอาศัยผูบริโภคมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานปจจัย
ในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานปจจัยมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อ
บาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานเหตุผลในตองการซื้อบาน ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ
และดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

สมมติฐานท่ี 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
เลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ซ่ึงประกอบไปดวย สมมติฐาน
ยอยตามพฤติกรรมการเลือกซ้ือบานจัดสรรจํานวน 11 ขอ ดังนี้ 

สมมติฐานท่ี 2.1 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซ้ือบานจัดสรร 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการ
จัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการ
จัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพ
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรแตกตางกัน 
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ตารางท่ี 123 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อ

บานจัดสรร 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ทําเลท่ีต้ังโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(1.9%) 

75 
(47.2%) 

81 
(50.9%) 

159 
(100%) 

รูปแบบของบาน 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(5.6%) 

14 
(38.9%) 

20 
(55.6%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.5%) 

16 
(72.7%) 

5 
(22.7%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(11.8%) 

16 
(72.7%) 

14 
(41.2%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

3 
(33.3%) 

5 
(55.6%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.9%) 

17 
(48.6%) 

17 
(48.6%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

2 
(50.0%) 

4 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 19.432 Sig. = 0.149 

 
จากตารางท่ี 123 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกปจจัยในการเลือกซื้อบานเปนทําเลท่ีต้ังของ
โครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ในเรื่องปจจัย
ในการเลือกซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมากท่ีสุดใน
ดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 2χ  เทากับ 
19.432 และคา Sig เทากับ 0.149 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 124 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อ

บานจัดสรร 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ทําเลท่ีต้ังโครงการ 1 
(0.6%) 

3 
(1.9%) 

8 
(5.0%) 

39 
(24.5%) 

108 
(67.9%) 

159 
(100%) 

รูปแบบของบาน 0 
(0.0%) 

2 
(5.6%) 

1 
(2.8%) 

11 
(30.6%) 

22 
(61.1%) 

36 
(100%) 

การรักษาความปลอดภัย 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(9.1%) 

5 
(22.7%) 

15 
(68.2%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(11.8%) 

12 
(35.3%) 

18 
(52.9%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

7 
(77.8%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(5.7%) 

7 
(20.0%) 

26 
(74.3%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

2 
(50.0%) 

4 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 17.334 Sig. = 0.471 

 
จากตารางท่ี 124 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกปจจัยในการเลือกซื้อบานเปนทําเลท่ีต้ังของโครงการมาก
ท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคา ในเรื่องปจจัยในการเลือกซื้อบาน
จัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย นอยท่ีสุด ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดใน
ดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 2χ  เทากับ 
17.334 และคา Sig เทากับ 0.471 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 125 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อ

บานจัดสรร 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ทําเลท่ีต้ังโครงการ 0 
(0.0%) 

1 
(0.6%) 

14 
(8.8%) 

71 
(44.7%) 

73 
(45.9%) 

159 
(100%) 

รูปแบบของบาน 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

7 
(19.4%) 

16 
(44.4%) 

13 
(36.1%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(13.6%) 

12 
(54.5%) 

7 
(31.8%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

0 
(0.0%) 

1 
(2.9%) 

2 
(5.9%) 

18 
(52.9%) 

13 
(38.2%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

2 
(22.2%) 

6 
(66.7%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

7 
(20.0%) 

8 
(22.9%) 

20 
(57.1%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(25.0%) 

3 
(75.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 23.333 Sig. = 0.163 

จากตารางท่ี 125 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือกปจจัยในการเลือก
ซื้อบานเปนทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ชองทางการจัดจําหนาย ในเรื่องปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางไมใหระดับ
ความสําคัญนอย ในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 

2χ  เทากับ 23.333 และคา Sig เทากับ 0.163 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 126 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อ

บานจัดสรร 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ทําเลท่ีต้ังโครงการ 4 
(2.5%) 

3 
(1.9%) 

14 
(8.8%) 

66 
(41.5%) 

72 
(45.3%) 

159 
(100%) 

รูปแบบของบาน 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

8 
(22.2%) 

19 
(52.8%) 

9 
(25.0%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(9.1%) 

13 
(59.1%) 

7 
(31.8%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

0 
(0.0%) 

1 
(2.9%) 

4 
(11.8%) 

15 
(44.1%) 

14 
(41.2%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

2 
(22.2%) 

5 
(55.6%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 0 
(0.0%) 

2 
(5.7%) 

4 
(11.4%) 

15 
(42.9%) 

14 
(40.0%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

4 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 32.129 Sig. = 0.135 

จากตารางท่ี 126 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือก
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือกปจจัยในการเลือก
ซื้อบานเปนทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
การสงเสริมการตลาด ในเรื่องปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอย นอยท่ีสุด ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 2χ  
เทากับ 32.129 และคา Sig เทากับ 0.135 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาด
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 127 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อ

บานจัดสรร 
ดานบุคลากร 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ทําเลท่ีต้ังโครงการ 2 
(1.3%) 

4 
(2.5%) 

5 
(3.1%) 

46 
(28.9%) 

102 
(64.2%) 

159 
(100%) 

รูปแบบของบาน 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.3%) 

16 
(44.4%) 

17 
(47.2%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(13.6%) 

9 
(40.9%) 

10 
(45.5%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(11.8%) 

13 
(38.2%) 

17 
(50.0%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

2 
(22.2%) 

6 
(66.7%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.6%) 

13 
(37.1%) 

19 
(54.3%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

2 
(50.0%) 

4 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 21.107 Sig. = 0.411 

จากตารางท่ี 127 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกปจจัยในการเลือกซื้อบานเปนทําเลท่ีต้ังของ
โครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากร ในเรื่องปจจัยใน
การเลือกซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย นอยท่ีสุด ปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 2χ  เทากับ 
32.129 และคา Sig เทากับ 0.411 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 128 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อ

บานจัดสรร 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ทําเลท่ีต้ังโครงการ 3 
(1.9%) 

2 
(1.3%) 

8 
(5.0%) 

65 
(40.9%) 

81 
(50.9%) 

159 
(100%) 

รูปแบบของบาน 0 
(0.0%) 

1 
(2.8%) 

2 
(5.6%) 

15 
(41.7%) 

18 
(50.0%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(13.6%) 

7 
(31.8%) 

12 
(54.5%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.8%) 

11 
(32.4%) 

20 
(58.8%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

2 
(22.2%) 

6 
(66.7%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.6%) 

12 
(34.3%) 

20 
(57.1%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(25.0%) 

2 
(50.0%) 

1 
(25.0%) 

4 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 14.459 Sig. = 0.492 

จากตารางท่ี 128 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกปจจัยในการเลือกซื้อบานเปนทําเลท่ีต้ังของ
โครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ ในเรื่องปจจัย
ในการเลือกซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย นอยท่ีสุด ปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุด ในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 2χ  เทากับ 
32.129 และคา Sig เทากับ 0.492 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการไม มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
  



163 

 

 

ตารางท่ี 129 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

 
ปจจัยในการเลือกซื้อ

บานจัดสรร 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ทําเลท่ีต้ังโครงการ 2 
(1.3%) 

0 
(0.0%) 

12 
(7.5%) 

39 
(24.5%) 

106 
(66.7%) 

159 
(100%) 

รูปแบบของบาน 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(13.9%) 

14 
(38.9%) 

17 
(47.2%) 

36 
(100%) 

การรักษาความ
ปลอดภัย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.5%) 

14 
(63.6%) 

7 
(47.2%) 

22 
(100%) 

สภาพแวดลอมบาน
จัดสรร 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(5.9%) 

9 
(26.5%) 

23 
(67.6%) 

34 
(100%) 

สาธารณูปโภคสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

2 
(22.2%) 

6 
(66.7%) 

9 
(100%) 

การคมนาคมสะดวก 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

15 
(42.9%) 

20 
(57.1%) 

35 
(100%) 

ช่ือเสียงของโครงการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(25.0%) 

1 
(25.0%) 

2 
(50.0%) 

4 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 31.919 Sig. = 0.139 

จากตารางท่ี 129 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือกปจจัยในการเลือกซื้อบานเปนทําเล
ท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพ ในเรื่องปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย 
นอยท่ีสุด ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 2χ  
เทากับ 31.919 และคา Sig เทากับ 0.139 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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สมมติฐานท่ี 2.2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซ้ือบาน 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการ
จัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
แหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการ
จัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพ
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
แหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 
 
ตารางท่ี 130 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีรับทราบ

ขอมูล 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

แผนพับ/ใบปลิว 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(6.2%) 

38 
(59.4%) 

22 
(34.4%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(9.7%) 

30 
(48.4%) 

26 
(41.9%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(3.4%) 

66 
(45.5%) 

74 
(51.0%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือญาติแนะนํา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(6.2%) 

46 
(47.4%) 

45 
(46.4%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(39.1%) 

14 
(60.9%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

8 
(66.7%) 

3 
(33.3%) 

9 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 12.358 Sig. = 0.131 
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จากตารางท่ี 130 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลใน
การตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกแหลงขอมูลท่ีรับทราบ
ขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาด
บริการดานผลิตภัณฑ ในเรื่องแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มี
คา 2χ  เทากับ 31.919 และคา Sig เทากับ 0.131 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 

(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑไม
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจ
ซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 131 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีรับทราบ

ขอมูล 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

แผนพับ/ใบปลิว 0 
(0.0%) 

1 
(1.6%) 

4 
(6.2%) 

19 
(29.7%) 

40 
(62.5%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 0 
(0.0%) 

4 
(6.5%) 

6 
(9.7%) 

16 
(25.8%) 

36 
(58.1%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 0 
(0.0%) 

2 
(1.4%) 

5 
(3.4%) 

38 
(26.2%) 

100 
(69.0%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือญาติแนะนํา 1 
(1.0%) 

2 
(2.1%) 

10 
(10.3%) 

20 
(20.6%) 

64 
(66.0%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.3%) 

22 
(95.7%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

6 
(66.7%) 

2 
(22.2%) 

9 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 34.511 Sig. = 0.023* 
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จากตารางท่ี 131 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการ
ตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ราคา ในเรื่องแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา  
มีคา 2χ  เทากับ 34.511 และคา Sig เทากับ 0.023 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 

(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคามี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจ
ซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 132 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด

จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีรับทราบ

ขอมูล 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

แผนพับ/ใบปลิว 0 
(0.0%) 

2 
(3.1%) 

10 
(15.6%) 

27 
(42.2%) 

25 
(39.1%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 0 
(0.0%) 

1 
(1.6%) 

8 
(12.9%) 

27 
(43.5%) 

26 
(41.9%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

13 
(9.0%) 

72 
(49.7%) 

60 
(41.4%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือญาติแนะนํา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

16 
(16.5%) 

37 
(38.1%) 

44 
(45.4%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(39.1%) 

14 
(60.9%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

6 
(66.7%) 

1 
(11.1%) 

9 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 21.656 Sig. = 0.059 
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จากตารางท่ี 132 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ี
รับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนาย
เลือกแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามาก เมื่อเปรียบเทียบกับ
สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัดจําหนาย ในเรื่องแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลใน
การตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางไมใหระดับความสําคัญนอยในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 21.656 และคา Sig เทากับ 0.059 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับ

สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการ
ดานชองทางการจัดจําหนายไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ี
รับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 133 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม

การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีรับทราบ

ขอมูล 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

แผนพับ/ใบปลิว 1 
(1.6%) 

4 
(6.2%) 

4 
(6.2%) 

35 
(54.7%) 

20 
(31.2%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 2 
(3.2%) 

0 
(0.0%) 

10 
(16.1%) 

28 
(45.2%) 

22 
(35.5%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 1 
(0.7%) 

1 
(0.7%) 

15 
(10.3%) 

68 
(46.9%) 

60 
(41.4%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือญาติแนะนํา 1 
(1.0%) 

2 
(2.1%) 

12 
(12.4%) 

41 
(42.3%) 

41 
(42.3%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.3%) 

12 
(52.2%) 

10 
(43.5%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(55.6%) 

2 
(22.2%) 

2 
(22.2%) 

9 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 36.590 Sig. = 0.013* 
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จากตารางท่ี 133 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ี
รับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาด
เลือกแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามาก เมื่อเปรียบเทียบกับ
สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาด ในเรื่องแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลใน
การตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และ
มากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 36.590 และคา Sig เทากับ 0.013 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการ
ดานการสงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ี
รับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 134 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีรับทราบ

ขอมูล 
ดานบุคลากร 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

แผนพับ/ใบปลิว 1 
(1.6%) 

1 
(1.6%) 

6 
(9.4%) 

24 
(37.5%) 

32 
(50.0%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 1 
(1.6%) 

1 
(1.6%) 

3 
(4.8%) 

28 
(45.2%) 

29 
(46.8%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 0 
(0.0%) 

2 
(1.4%) 

9 
(6.2%) 

46 
(31.7%) 

88 
(60.7%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือญาติแนะนํา 1 
(1.0%) 

1 
(1.0%) 

10 
(10.3%) 

30 
(30.9%) 

55 
(56.7%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.3%) 

6 
(26.1%) 

16 
(69.6%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(11.1%) 

4 
(44.4%) 

4 
(44.4%) 

9 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 12.395 Sig. = 0.451 
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จากตารางท่ี 134 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลใน
การตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการ
ดานบุคลากร ในเรื่องแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางให
ระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา  
มีคา 2χ  เทากับ 12.395 และคา Sig เทากับ 0.451 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 

(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจ
ซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 135 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีรับทราบ

ขอมูล 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

แผนพับ/ใบปลิว 1 
(1.6%) 

1 
(1.6%) 

5 
(7.8%) 

25 
(39.1%) 

32 
(50.0%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 2 
(3.2%) 

1 
(1.6%) 

5 
(8.1%) 

30 
(48.4%) 

24 
(38.7%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 1 
(0.7%) 

1 
(0.7%) 

7 
(4.8%) 

51 
(35.2%) 

85 
(58.6%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือญาติแนะนํา 0 
(0.0%) 

1 
(1.0%) 

11 
(11.3%) 

42 
(43.3%) 

43 
(44.3%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.3%) 

7 
(30.4%) 

15 
(65.2%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

2 
(22.2%) 

5 
(55.6%) 

9 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 20.348 Sig. = 0.218 
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จากตารางท่ี 135 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลใน
การตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกแหลงขอมูลท่ีรับทราบ
ขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาด
บริการดานกระบวนการ ในเรื่องแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา 
มีคา 2χ  เทากับ 20.348 และคา Sig เทากับ 0.218 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 

(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการ
ตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 136 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง

กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
แหลงขอมูลท่ีรับทราบ

ขอมูล 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

แผนพับ/ใบปลิว 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

7 
(10.9%) 

21 
(32.8%) 

36 
(55.2%) 

64 
(100%) 

ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 1 
(1.6%) 

0 
(0.0%) 

7 
(11.3%) 

25 
(40.3%) 

29 
(46.9%) 

62 
(100%) 

ปายโฆษณา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

12 
(8.3%) 

46 
(31.7%) 

87 
(60.0%) 

145 
(100%) 

เพื่อน หรือญาติแนะนํา 1 
(1.0%) 

1 
(1.0%) 

4 
(4.1%) 

30 
(30.9%) 

61 
(62.9%) 

97 
(100%) 

มหกรรม/บูธ 
 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(21.7%) 

18 
(78.3%) 

23 
(100%) 

นิตยสาร/หนังสือพิมพ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

4 
(44.4%) 

3 
(33.3%) 

9 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 20.747 Sig. = 0.206 
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จากตารางท่ี 136 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ี
รับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพ
เลือกแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานเปนปายโฆษณามากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบ
กับสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพ ในเรื่องแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลใน
การตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และ
มากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 20.747 และคา Sig เทากับ 0.206 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการ
ดานลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานแหลงขอมูลท่ี
รับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 

สมมติฐานท่ี 2.3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือบาน 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการ ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการ ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
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ตารางท่ี 137 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัย
ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

ดานผลิตภัณฑ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
บิดามารดา 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
9 

(7.8%) 
54 

(46.6%) 
53 

(45.7%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/แฟน 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(1.7%) 
58 

(49.2%) 
58 

(49.2%) 
118 

(100%) 
บุตร 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(5.7%) 
19 

(54.3%) 
14 

(40.0%) 
35 

(100%) 
ตนเอง 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
7 

(5.5%) 
62 

(48.4%) 
59 

(46.1%) 
128 

(100%) 
อื่นๆ 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(33.3%) 
2 

(66.7%) 
0 

(0.0%) 
3 

(100%) 
รวม 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
21 

(5.2%) 
195 

(48.8%) 
184 

(46.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 11.214 Sig. = 0.095 

 
จากตารางท่ี 137 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บานเปนตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ในเรื่อง
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  

เทากับ 11.214 และคา Sig เทากับ 0.095 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 138 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

ดานราคา 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
บิดามารดา 0 

(0.0%) 
6 

(5.2%) 
13 

(11.2%) 
33 

(28.4%) 
64 

(55.2%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/แฟน 0 

(0.0%) 
1 

(0.8%) 
4 

(3.4%) 
25 

(21.2%) 
88 

(74.6%) 
118 

(100%) 
บุตร 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
14 

(40.0%) 
21 

(60.0%) 
35 

(100%) 
ตนเอง 1 

(0.8%) 
2 

(1.6%) 
8 

(6.2%) 
26 

(20.3%) 
91 

(71.1%) 
128 

(100%) 
อื่นๆ 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(33.3%) 
2 

(66.7%) 
0 

(0.0%) 
3 

(100%) 
รวม 1 

(0.2%) 
9 

(2.2%) 
26 

(6.5%) 
100 

(25.0%) 
264 

(66.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 33.650 Sig. = 0.006* 

 
จากตารางท่ี 138 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานเปนสามี 
ภรรยา หรือแฟนมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคา ในเรื่อง
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย 
ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  

เทากับ 33.650 และคา Sig เทากับ 0.006 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคามีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 139 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
บิดามารดา 0 

(0.0%) 
1 

(0.9%) 
17 

(14.7%) 
51 

(44.0%) 
47 

(40.5%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/แฟน 0 

(0.0%) 
1 

(0.8%) 
12 

(10.2%) 
55 

(46.6%) 
50 

(42.4%) 
118 

(100%) 
บุตร 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(5.7%) 
18 

(51.4%) 
15 

(42.9%) 
35 

(100%) 
ตนเอง 0 

(0.0%) 
1 

(0.8%) 
18 

(14.1%) 
52 

(40.6%) 
57 

(44.5%) 
128 

(100%) 
อื่นๆ 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(66.7%) 
1 

(33.3%) 
3 

(100%) 
รวม 0 

(0.0%) 
3 

(0.8%) 
49 

(12.2%) 
178 

(44.5%) 
170 

(42.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 4.776 Sig. = 0.483 

 
จากตารางท่ี 139 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือกปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานเปนตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาด
บริการดานชองทางการจัดจําหนาย ในเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา 
มีคา 2χ  เทากับ 4.776 และคา Sig เทากับ 0.483 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 140 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

ดานการสงเสริมการตลาด 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
บิดามารดา 4 

(3.4%) 
3 

(2.6%) 
19 

(16.4%) 
54 

(46.6%) 
36 

(31.0%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/แฟน 1 

(0.8%) 
2 

(1.7%) 
4 

(3.4%) 
57 

(48.3%) 
54 

(45.8%) 
118 

(100%) 
บุตร 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
6 

(17.1%) 
22 

(62.9%) 
7 

(20.0%) 
35 

(100%) 
ตนเอง 0 

(0.0%) 
2 

(1.6%) 
16 

(12.5%) 
52 

(40.6%) 
58 

(45.3%) 
128 

(100%) 
อื่นๆ 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(66.7%) 
1 

(33.3%) 
0 

(0.0%) 
3 

(100%) 
รวม 5 

(1.2%) 
7 

(1.8%) 
47 

(11.8%) 
186 

(46.5%) 
155 

(38.8%) 
400 

(100%) 
2χ  = 37.830 Sig. = 0.002* 

 
จากตารางท่ี 140 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือกปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานเปนตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาด
บริการดานการสงเสริมการตลาด ในเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริม
การตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มี
คา 2χ  เทากับ 37.830 และคา Sig เทากับ 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 

(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 141 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัย
ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

ดานบุคลากร 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
บิดามารดา 3 

(2.6%) 
4 

(3.4%) 
11 

(9.5%) 
38 

(32.8%) 
60 

(51.7%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/แฟน 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
3 

(2.5%) 
44 

(37.3%) 
71 

(60.2%) 
118 

(100%) 
บุตร 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
3 

(8.6%) 
18 

(51.4%) 
14 

(40.0%) 
35 

(100%) 
ตนเอง 0 

(0.0%) 
1 

(0.8%) 
13 

(10.2%) 
36 

(28.1%) 
78 

(60.9%) 
128 

(100%) 
อื่นๆ 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(66.7%) 
1 

(33.3%) 
3 

(100%) 
รวม 3 

(0.8%) 
5 

(1.2%) 
30 

(7.5%) 
138 

(34.5%) 
224 

(56.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 28.822 Sig. = 0.025* 

 
จากตารางท่ี 141 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน
เปนตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่องปจจัยท่ี
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง 
มาก และมากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  

เทากับ 28.822 และคา Sig เทากับ 0.025 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 142 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

ดานกระบวนการ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
บิดามารดา 3 

(2.6%) 
4 

(3.4%) 
11 

(9.5%) 
43 

(37.1%) 
55 

(47.4%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/แฟน 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
3 

(2.5%) 
44 

(37.3%) 
71 

(60.2%) 
118 

(100%) 
บุตร 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
7 

(5.9%) 
51 

(43.2%) 
60 

(50.8%) 
35 

(100%) 
ตนเอง 1 

(0.8%) 
0 

(0.0%) 
13 

(10.2%) 
46 

(35.9%) 
68 

(53.1%) 
128 

(100%) 
อื่นๆ 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(66.7%) 
1 

(33.3%) 
3 

(100%) 
รวม 4 

(1.0%) 
4 

(1.0%) 
31 

(7.8%) 
157 

(39.2%) 
204 

(51.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 21.699 Sig. = 0.077 

 
จากตารางท่ี 142 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
บานเปนสามี ภรรยา หรือแฟนมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
กระบวนการในเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  

เทากับ 21.699 และคา Sig เทากับ 0.077 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 143 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อบาน 

ดานลักษณะทางกายภาพ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
บิดามารดา 2 

(1.7%) 
0 

(0.0%) 
15 

(12.9%) 
41 

(35.3%) 
58 

(50.0%) 
116 

(100%) 
สามี/ภรรยา/แฟน 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
6 

(5.1%) 
35 

(29.7%) 
77 

(65.3%) 
118 

(100%) 
บุตร 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
3 

(8.6%) 
11 

(31.4%) 
21 

(60.0%) 
35 

(100%) 
ตนเอง 0 

(0.0%) 
1 

(0.8%) 
8 

(6.2%) 
43 

(33.6%) 
76 

(59.4%) 
128 

(100%) 
อื่นๆ 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(33.3%) 
2 

(66.7%) 
3 

(100%) 
รวม 2 

(0.5%) 
1 

(0.2%) 
32 

(8.0%) 
131 

(32.8%) 
234 

(58.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 15.591 Sig. = 0.241 

 
จากตารางท่ี 143 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือกปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานเปนสามี ภรรยา หรือแฟนมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสม
ทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพในเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ 
และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะ
ทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน พบวา  
มีคา 2χ  เทากับ 15.591 และคา Sig เทากับ 0.241 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 

(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 

 
  



179 

 

 

สมมติฐานท่ี 2.4 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซ้ือบาน 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานงบประมาณในการซื้อบาน 
 
ตารางท่ี 144 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ 

ซื้อบาน 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตํ่ากวา 1,000,000 
บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

11 
(11.1%) 

54 
(54.5%) 

34 
(34.3%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

8 
(5.0%) 

90 
(56.2%) 

62 
(38.8%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(2.3%) 

31 
(36.0%) 

53 
(61.6%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

15 
(38.5%) 

24 
(61.5%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(36.4%) 

7 
(63.6%) 

11 
(100%) 

5,000,001 บาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

4 
(80.0%) 

5 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 31.567 Sig. = 0.000* 
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จากตารางท่ี 144 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกงบประมาณในการซื้อบานเปน 1,000,001-
2,000,000 บาท มาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑในเรื่อง
งบประมาณในการซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมากท่ีสุดใน
ดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 31.567 
และคา Sig เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 145 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ 

ซื้อบาน 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตํ่ากวา 1,000,000 
บาท 

0 
(0.0%) 

3 
(3.0%) 

12 
(12.1%) 

31 
(31.3%) 

53 
(53.5%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

5 
(3.1%) 

10 
(6.2%) 

51 
(31.9%) 

94 
(58.8%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

1 
(1.2%) 

2 
(2.3%) 

12 
(14.0%) 

71 
(82.6%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(10.3%) 

35 
(89.7%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 บาท 

1 
(9.1%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

1 
(9.1%) 

8 
(72.7%) 

11 
(100%) 

5,000,001 บาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

1 
(20.0%) 

3 
(60.0%) 

5 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 73.016 Sig. = 0.000* 
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จากตารางท่ี 145 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา กลุม
ตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกงบประมาณในการซื้อบานเปน 1,000,001-2,000,000 บาท
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในเรื่องงบประมาณในการซื้อ
บานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดาน
ราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 73.016 
และคา Sig เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคามีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 146 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด

จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ 

ซื้อบาน 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตํ่ากวา 1,000,000 
บาท 

- 2 
(2.0%) 

21 
(21.2%) 

38 
(38.4%) 

38 
(38.4%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 บาท 

- 1 
(0.6%) 

20 
(12.5%) 

74 
(46.2%) 

65 
(40.6%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 บาท 

- 0 
(0.0%) 

4 
(4.7%) 

39 
(45.3%) 

43 
(50.0%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 บาท 

- 0 
(0.0%) 

2 
(5.1%) 

20 
(51.3%) 

17 
(43.6%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 บาท 

- 0 
(0.0%) 

2 
(18.2%) 

5 
(45.5%) 

4 
(36.4%) 

11 
(100%) 

5,000,001 บาทข้ึนไป - 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(40.0%) 

3 
(60.0%) 

5 
(100%) 

รวม - 3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(45.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 19.835 Sig. = 0.089 
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จากตารางท่ี 146 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือกงบประมาณในการซื้อ
บานเปน 1,000,001-2,000,000 บาท มาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ชองทางการจัดจําหนายในเรื่องงบประมาณในการซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญ
นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  
เทากับ 19.835 และคา Sig เทากับ 0.089 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 147 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม

การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ 

ซื้อบาน 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตํ่ากวา 1,000,000 
บาท 

0 
(0.0%) 

5 
(5.1%) 

18 
(18.2%) 

41 
(41.4%) 

35 
(35.4%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 บาท 

4 
(2.5%) 

1 
(0.6%) 

20 
(12.5%) 

85 
(53.1%) 

50 
(31.2%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 บาท 

1 
(1.2%) 

1 
(1.2%) 

4 
(4.7%) 

37 
(43.0%) 

43 
(50.0%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(10.3%) 

17 
(43.6%) 

18 
(46.2%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

2 
(18.2%) 

8 
(72.7%) 

11 
(100%) 

5,000,001 บาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(80.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 35.628 Sig. = 0.017* 
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จากตารางท่ี 147 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือกงบประมาณในการซื้อบาน
เปน 1,000,001-2,000,000 บาท มาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานการ
สงเสริมการตลาดในเรื่องงบประมาณในการซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย
ท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  
เทากับ 35.628 และคา Sig เทากับ 0.017 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาด
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 148 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 

งบประมาณในการ 
ซื้อบาน 

ดานบุคลากร 
รวม นอยท่ีสุด นอย ปาน

กลาง 
มาก มากท่ีสุด 

ตํ่ากวา 1,000,000 
บาท 

1 
(1.0%) 

3 
(3.0%) 

14 
(14.1%) 

35 
(35.4%) 

46 
(46.5%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 บาท 

1 
(0.6%) 

2 
(1.2%) 

10 
(6.2%) 

63 
(39.4%) 

84 
(52.5%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 บาท 

1 
(1.2%) 

0 
(0.0%) 

4 
(4.7%) 

22 
(25.6%) 

59 
(68.6%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.6%) 

16 
(41.0%) 

22 
(56.4%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

2 
(18.2%) 

8 
(72.7%) 

11 
(100%) 

5,000,001 บาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

5 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 26.606 Sig. = 0.074 
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จากตารางท่ี 148 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกงบประมาณในการซื้อบานเปน 1,000,001-2,000,000 
บาท มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่องงบประมาณ
ในการซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมาก
ท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 26.606 
และคา Sig เทากับ 0.074 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 149 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ 

ซื้อบาน 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตํ่ากวา 1,000,000 
บาท 

1 
(1.0%) 

1 
(1.0%) 

16 
(16.2%) 

40 
(40.4%) 

41 
(41.4%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 บาท 

2 
(1.2%) 

2 
(1.2%) 

11 
(6.9%) 

68 
(42.5%) 

77 
(48.1%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 บาท 

1 
(1.2%) 

1 
(1.2%) 

2 
(2.3%) 

29 
(33.7%) 

53 
(61.6%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.6%) 

16 
(41.0%) 

22 
(56.4%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(9.1%) 

3 
(27.3%) 

7 
(63.6%) 

11 
(100%) 

5,000,001 บาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

4 
(80.0%) 

5 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 22.954 Sig. = 0.146 
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จากตารางท่ี 149 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกงบประมาณในการซื้อบานเปน 1,000,001-
2,000,000 บาท มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการใน
เรื่องงบประมาณในการซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง 
มาก และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 22.954 
และคา Sig เทากับ 0.146 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 150 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง

กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานงบประมาณในการซื้อบาน 

 
งบประมาณในการ 

ซื้อบาน 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตํ่ากวา 1,000,000 
บาท 

1 
(1.0%) 

1 
(1.0%) 

15 
(15.2%) 

37 
(37.4%) 

45 
(45.5%) 

99 
(100%) 

1,000,001-
2,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

11 
(6.9%) 

61 
(38.1%) 

88 
(55.0%) 

160 
(100%) 

2,000,001-
3,000,000 บาท 

1 
(1.2%) 

0 
(0.0%) 

4 
(4.7%) 

16 
(18.6%) 

65 
(75.6%) 

86 
(100%) 

3,000,001-
4,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(5.1%) 

12 
(30.8%) 

25 
(64.1%) 

39 
(100%) 

4,000,001-
5,000,000 บาท 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(45.5%) 

6 
(54.5%) 

11 
(100%) 

5,000,001 บาทข้ึนไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

5 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 33.609 Sig. = 0.029* 
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จากตารางท่ี 150 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือกงบประมาณในการซื้อบาน
เปน 1,000,001-2,000,000 บาท มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ลักษณะทางกายภาพในเรื่องงบประมาณในการซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญ
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน พบวา มีคา 2χ  เทากับ 
33.609 และคา Sig เทากับ 0.029 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานงบประมาณในการซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 

 
สมมติฐานท่ี 2.5 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน

ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
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ตารางท่ี 151 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 

ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

16-20 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(5.7%) 

33 
(62.3%) 

17 
(32.1%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(3.1%) 

40 
(61.5%) 

23 
(35.4%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(5.9%) 

19 
(55.9%) 

13 
(38.2%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(3.8%) 

15 
(57.7%) 

10 
(38.5%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.8%) 

16 
(47.1%) 

15 
(44.1%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(6.5%) 

11 
(35.5%) 

18 
(58.1%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(8.9%) 

19 
(42.2%) 

22 
(48.9%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(3.6%) 

42 
(37.5%) 

66 
(58.9%) 

112 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 22.513 Sig. = 0.035* 
 

จากตารางท่ี 151 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุม
ตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน 50 ตารางวาข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑในเรื่องขนาดท่ีดินท่ีตองการอื่นๆ และ
กลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา มีคา 2χ  เทากับ 22.513 และคา 
Sig เทากับ 0.035 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
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เลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 152 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 

ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

16-20 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(1.9%) 

4 
(7.5%) 

11 
(20.8%) 

37 
(69.8%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(1.5%) 

3 
(4.6%) 

16 
(24.6%) 

45 
(69.2%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(1.5%) 

4 
(11.8%) 

14 
(41.2%) 

15 
(44.1%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(3.8%) 

2 
(7.7%) 

8 
(30.8%) 

15 
(57.7%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(2.9%) 

0 
(0.0%) 

11 
(32.4%) 

22 
(64.7%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(3.2%) 

7 
(22.6%) 

23 
(74.2%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(2.2%) 

2 
(4.4%) 

12 
(26.7%) 

30 
(66.7%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 1 
(0.2%) 

3 
(2.7%) 

10 
(8.9%) 

21 
(18.8%) 

77 
(68.8%) 

112 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 20.270 Sig. = 0.427 
 

จากตารางท่ี 152 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุมตัวอยาง
ใหความสําคัญดานราคาเลือกขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน 50 ตารางวาข้ึนไป มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบ
กับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในเรื่องขนาดท่ีดินท่ีตองการอื่นๆ และกลุมตัวอยางให
ระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานราคา 
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ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา มีคา 2χ  เทากับ 20.270 และคา 

Sig เทากับ 0.427 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 153 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด

จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 

ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

16-20 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

7 
(13.2%) 

28 
(52.8%) 

18 
(34.0%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

7 
(10.8%) 

36 
(55.4%) 

22 
(33.8%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(2.9%) 

6 
(17.6%) 

11 
(32.4%) 

16 
(47.1%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(15.4%) 

15 
(57.7%) 

7 
(26.9%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.8%) 

16 
(47.1%) 

15 
(44.1%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(6.5%) 

13 
(41.9%) 

16 
(51.6%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(2.2%) 

4 
(8.9%) 

16 
(35.6%) 

24 
(53.3%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 0 
(0.0%) 

1 
(0.9%) 

16 
(14.3%) 

43 
(38.4%) 

52 
(46.4%) 

112 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 20.744 Sig. = 0.238 

 
จากตารางท่ี 153 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ี
ตองการ พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือกขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน
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50 ตารางวาข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายในเรื่องขนาดท่ีดินท่ีตองการอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย ปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานองทางการจัด
จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา มีคา 2χ  เทากับ 
20.744 และคา Sig เทากับ 0.238 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานองทางการจัดจําหนายไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 154 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม

การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 

ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

16-20 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(3.8%) 

32 
(60.4%) 

19 
(35.8%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(3.1%) 

38 
(58.5%) 

25 
(38.5%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 0 
(0.0%) 

2 
(5.9%) 

5 
(14.7%) 

14 
(41.2%) 

13 
(38.2%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(3.8%) 

3 
(11.5%) 

17 
(65.4%) 

5 
(19.2%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(11.8%) 

18 
(52.9%) 

12 
(35.3%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(9.7%) 

19 
(61.3%) 

9 
(29.0%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 0 
(0.0%) 

2 
(4.4%) 

7 
(15.6%) 

17 
(37.8%) 

19 
(42.2%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 5 
(4.5%) 

2 
(1.8%) 

21 
(18.8%) 

31 
(27.7%) 

53 
(47.3%) 

112 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

156 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 57.747 Sig. = 0.001* 
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จากตารางท่ี 154 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือกขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน50 ตารางวา
ข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาดในเรื่อง
ขนาดท่ีดินท่ีตองการอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมาก
ท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา มีคาเทากับ 57.747 
และคา Sig เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาดมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 155 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 

ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
ดานบุคลากร 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

16-20 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(9.4%) 

20 
(37.7%) 

28 
(52.8%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(4.6%) 

27 
(41.5%) 

35 
(53.8%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(11.8%) 

14 
(41.2%) 

16 
(47.1%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 1 
(3.8%) 

1 
(3.8%) 

1 
(3.8%) 

9 
(34.6%) 

14 
(53.8%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(6.5%) 

15 
(44.1%) 

17 
(50.0%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(6.5%) 

11 
(35.5%) 

18 
(58.1%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 0 
(0.0%) 

2 
(4.4%) 

4 
(8.9%) 

14 
(31.1%) 

25 
(55.6%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 2 
(41.8%) 

2 
(1.8%) 

9 
(8.0%) 

28 
(25.0%) 

71 
(63.4%) 

112 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 25.057 Sig. = 0.313 
 

จากตารางท่ี 155 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุม
ตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน50 ตารางวาข้ึนไปมากท่ีสุด เม่ือ
เปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่องขนาดท่ีดินท่ีตองการอื่นๆ และ
กลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา มีคา 2χ  เทากับ 25.057 และคา 
Sig เทากับ 0.313 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
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บานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 156 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ

กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 

ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

16-20 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(5.7%) 

25 
(47.2%) 

25 
(47.2%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(6.2%) 

32 
(49.2%) 

29 
(44.6%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 0 
(0.0%) 

2 
(5.9%) 

2 
(5.9%) 

18 
(52.9%) 

12 
(35.3%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(15.4%) 

11 
(42.3%) 

11 
(42.3%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(6.5%) 

16 
(47.1%) 

16 
(47.1%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(6.5%) 

12 
(38.7%) 

17 
(54.8%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 1 
(2.2%) 

0 
(0.0%) 

5 
(11.1%) 

11 
(24.4%) 

28 
(62.2%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 3 
(2.7%) 

2 
(1.8%) 

9 
(8.0%) 

32 
(28.6%) 

66 
(58.9%) 

112 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 36.970 Sig. = 0.060 
 

จากตารางท่ี 156 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา กลุม
ตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน50 ตารางวาข้ึนไปมากท่ีสุด 
เม่ือเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการในเรื่องขนาดท่ีดินท่ีตองการ
อื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดาน
กระบวนการ 
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ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา มีคา 2χ  เทากับ 36.970 และ

คา Sig เทากับ 0.060 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่ง 
ไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 157 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง

กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 

 

ขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

16-20 ตารางวา 0 
(0.0%) 

1 
(1.9%) 

4 
(7.5%) 

22 
(41.5%) 

26 
(49.1%) 

53 
(100%) 

21-25 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(4.6%) 

24 
(36.9%) 

38 
(58.5%) 

65 
(100%) 

26-30 ตารางวา 0 
(0.0%) 

2 
(5.9%) 

2 
(5.9%) 

15 
(44.1%) 

17 
(50.0%) 

34 
(100%) 

31-35 ตารางวา 1 
(3.8%) 

0 
(0.0%) 

1 
(3.8%) 

10 
(38.5%) 

14 
(53.8%) 

26 
(100%) 

36-40 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.8%) 

13 
(38.2%) 

18 
(52.9%) 

34 
(100%) 

41-45 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(9.7%) 

10 
(32.3%) 

18 
(58.1%) 

31 
(100%) 

46-50 ตารางวา 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(13.3%) 

13 
(28.9%) 

26 
(57.8%) 

45 
(100%) 

50 ตารางวาข้ึนไป 1 
(0.9%) 

0 
(0.0%) 

10 
(8.9%) 

24 
(21.4%) 

77 
(68.8%) 

112 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 29.190 Sig. = 0.202 

 
จากตารางท่ี 157 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ี
ตองการ พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือกขนาดท่ีดินท่ีตองการเปน
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50 ตารางวาข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพในเรื่องขนาดท่ีดินท่ีตองการอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปาน
กลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ พบวา มีคา 2χ  เทากับ 
29.190 และคา Sig เทากับ 0.202 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 

สมมติฐานท่ี 2.6 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซ้ือบานจัดสรร 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการ ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะ
ทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการ ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะ
ทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
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ตารางท่ี 158 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(3.3%) 

88 
(48.4%) 

88 
(48.4%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(26.7%) 

6 
(40.0%) 

5 
(33.3%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

11 
(5.6%) 

96 
(48.7%) 

90 
(45.7%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(83.3%) 

1 
(16.7%) 

6 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 18.366 Sig. = 0.005* 

 
จากตารางท่ี 158 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรเปนตองการมี
ทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ
ในเรื่องเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา มีคาเทากับ 18.366 
และคา Sig เทากับ 0.005 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 159 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 0 
(0.0%) 

2 
(1.1%) 

8 
(4.4%) 

46 
(25.3%) 

126 
(69.2%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 0 
(0.0%) 

1 
(6.7%) 

2 
(13.3%) 

10 
(66.7%) 

2 
(13.3%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

1 
(0.5%) 

6 
(3.0%) 

16 
(8.1%) 

42 
(21.3%) 

132 
(67.0%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(33.3%) 

4 
(66.7%) 

6 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 25.875 Sig. = 0.005* 

 
จากตารางท่ี 159 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรเปนตองการมีทรัพยสินเปน
ของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในเรื่องเหตุผลท่ี
ตองการซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา มีคาเทากับ 25.875 
และคา Sig เทากับ 0.005 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคามีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 160 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

22 
(12.1%) 

75 
(41.2%) 

85 
46.7%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 0 
(0.0%) 

1 
(6.7%) 

3 
(20.0%) 

8 
(53.3%) 

3 
(20.0%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

0 
(0.0%) 

2 
(1.0%) 

24 
(12.2%) 

90 
(45.7%) 

81 
(41.1%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(83.3%) 

1 
(16.7%) 

6 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 16.447 Sig. = 0.029* 

 
จากตารางท่ี 160 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือกเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรรตองการมีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทาง
การตลาดบริการดานชองทางการจัดจําหนายในเรื่องเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 
เทากับ 16.447 และคา Sig เทากับ 0.029 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 161 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 3 
(1.6%) 

2 
(1.1%) 

23 
(12.6%) 

86 
(47.3%) 

68 
(37.4%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 1 
(6.7%) 

1 
(6.7%) 

5 
(33.3%) 

4 
(26.7%) 

4 
(26.7%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

1 
(0.5%) 

4 
(2.0%) 

19 
(9.6%) 

90 
(45.7%) 

83 
(42.1%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(100%) 

0 
(0.0%) 

6 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 23.493 Sig. = 0.012* 

 
จากตารางท่ี 161 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือกเหตุผลท่ีตองการซื้อ
บานจัดสรรเปนตองการมีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทาง
การตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาดในเรื่องเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริม
การตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 
เทากับ 23.493 และคา Sig เทากับ 0.012 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาด
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 162 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
ดานบุคลากร 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 1 
(0.5%) 

3 
(1.6%) 

11 
(6.0%) 

61 
(33.5%) 

106 
(58.2%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 1 
(6.7%) 

0 
(0.0%) 

1 
(6.7%) 

8 
(53.3%) 

5 
(33.3%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

1 
(0.5%) 

2 
(1.0%) 

18 
(9.1%) 

66 
(33.5%) 

110 
(55.8%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(50.0%) 

3 
(50.0%) 

6 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 13.208 Sig. = 0.177 

 
จากตารางท่ี 162 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรเปนตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่อง
เหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง 
มาก และมากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 
เทากับ 13.208 และคา Sig เทากับ 0.177 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาด
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 163 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 3 
(1.6%) 

0 
(0.0%) 

12 
(6.6%) 

71 
(39.0%) 

96 
(52.7%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 0 
(0.0%) 

2 
(13.3%) 

3 
(20.0%) 

6 
(40.0%) 

4 
(26.7%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

1 
(0.5%) 

2 
(1.0%) 

16 
(8.1%) 

78 
(39.6%) 

100 
(50.8%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(33.3%) 

4 
(66.7%) 

6 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 32.074 Sig. = 0.001* 

 
จากตารางท่ี 163 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรเปนตองการ
มีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
กระบวนการในเรื่องเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย
ท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 32.074 
และคา Sig เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 164 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

 
เหตุผลท่ีตองการซื้อ

บานจัดสรร 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ขยับขยายท่ีอยูใหม 1 
(0.5%) 

0 
(0.0%) 

12 
(6.6%) 

59 
(32.4%) 

110 
(60.4%) 

182 
(100%) 

เรือนหอ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(20.0%) 

7 
(46.7%) 

5 
(33.3%) 

15 
(100%) 

ตองการมีทรัพยสิน
เปนของตนเอง 

1 
(0.5%) 

1 
(0.5%) 

15 
(7.6%) 

62 
(31.5%) 

118 
(59.9%) 

197 
(100%) 

อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(33.3%) 

3 
(50.0%) 

1 
(16.7%) 

6 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 14.283 Sig. = 0.142 

 
จากตารางท่ี 164 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการ
ซื้อบานจัดสรร พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือกเหตุผลท่ีตองการซื้อ
บานจัดสรรเปนตองการมีทรัพยสินเปนของตนเองมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทาง
การตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพในเรื่องเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรรอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทาง
กายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร พบวา มีคา 
เทากับ 14.283 และคา Sig เทากับ 0.142 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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สมมติฐานท่ี 2.7 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซ้ือ 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
 
ตารางท่ี 165 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี

ตองการซื้อ 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

บานเด่ียว 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

8 
(3.5%) 

98 
(42.8%) 

123 
(53.7%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

11 
(9.6%) 

66 
(57.9%) 

37 
(32.5%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

24 
(64.9%) 

13 
(35.1%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(40.0%) 

9 
(60.0%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

5 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 35.589 Sig. = 0.000* 
 

จากตารางท่ี 165 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อเปนบานเด่ียว
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มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑในเรื่องประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้ออื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดาน
ผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา มีคา เทากับ 35.589 
และคา Sig เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 166 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี

ตองการซื้อ 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

บานเด่ียว 1 
(0.4%) 

7 
(3.1%) 

14 
(6.1%) 

57 
(24.9%) 

150 
(65.5%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 0 
(0.0%) 

1 
(0.9%) 

8 
(7.0%) 

29 
(25.4%) 

76 
(66.7%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 0 
(0.0%) 

1 
(2.7%) 

3 
(8.1%) 

7 
(18.9%) 

26 
(70.3%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(33.3%) 

10 
(66.7%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

2 
(40.0%) 

5 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 14.283 Sig. = 0.142 
 
จากตารางท่ี 166 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อเปนบานเด่ียวมากท่ีสุด 
เม่ือเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในเรื่องประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ
อื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานราคา 
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ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา มีคา เทากับ 14.283 
และคา Sig เทากับ 0.142 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 167 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด

จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี

ตองการซื้อ 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

บานเด่ียว 0 
(0.0%) 

2 
(0.9%) 

28 
(12.2%) 

92 
(40.2%) 

107 
(46.7%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 0 
(0.0%) 

1 
(0.9%) 

13 
(11.4%) 

60 
(52.9%) 

40 
(35.1%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(13.5%) 

19 
(51.4%) 

13 
(35.1%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(13.3%) 

4 
(26.7%) 

9 
(60.0%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

3 
(60.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 9.846 Sig. = 0.315 
 
จากตารางท่ี 167 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือกประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อเปนบานเด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ชองทางการจัดจําหนายในเรื่องประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา มีคา 
เทากับ 9.846 และคา Sig เทากับ 0.315 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
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ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 168 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม

การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัย

ท่ีตองการซื้อ 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

บานเด่ียว 5 
(2.2%) 

3 
(1.3%) 

29 
(12.7%) 

96 
(41.9%) 

96 
(41.9%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 0 
(0.0%) 

4 
(3.5%) 

10 
(8.8%) 

64 
(56.1%) 

36 
(31.6%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.1%) 

18 
(48.6%) 

16 
(43.2%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(13.3%) 

6 
(40.0%) 

7 
(46.7%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(60.0%) 

2 
(40.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 26.388 Sig. = 0.025* 

 
จากตารางท่ี 168 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือกประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อเปนบานเด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
การสงเสริมการตลาดในเรื่องประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา มีคา 
เทากับ 26.388 และคา Sig เทากับ 0.025 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาด
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 169 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัย

ท่ีตองการซื้อ 
ดานบุคลากร 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

บานเด่ียว 2 
(0.9%) 

2 
(0.9%) 

18 
(7.9%) 

70 
(30.6%) 

137 
(59.8%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 1 
(0.9%) 

3 
(2.6%) 

6 
(5.3%) 

47 
(41.2%) 

57 
(50.0%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(10.8%) 

15 
(40.5%) 

18 
(48.6%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(33.3%) 

10 
(66.7%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(40.0%) 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

5 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 18.165 Sig. = 0.157 
 

จากตารางท่ี 169 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อเปนบานเด่ียว
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่องประเภทท่ีอยูอาศัย
ท่ีตองการซื้ออื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุด
ในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา มีคา เทากับ 18.165 
และคา Sig เทากับ 0.157 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
  



208 

 

 

ตารางท่ี 170 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัย

ท่ีตองการซื้อ 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

บานเด่ียว 3 
(1.3%) 

3 
(1.3%) 

16 
(7.0%) 

84 
(36.7%) 

123 
(53.7%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 1 
(0.9%) 

1 
(0.9%) 

8 
(7.0%) 

52 
(45.6%) 

52 
(45.6%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(13.5%) 

17 
(45.9%) 

15 
(40.5%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(6.7%) 

3 
(20.0%) 

11 
(73.3%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

1 
(20.0%) 

3 
(60.0%) 

5 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 11.633 Sig. = 0.385 
 

จากตารางท่ี 170 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อเปนบาน
เด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการในเรื่องประเภท
ท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา มีคา เทากับ 
11.633 และคา Sig เทากับ 0.385 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 171 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 

 
ประเภทท่ีอยูอาศัย

ท่ีตองการซื้อ 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

บานเด่ียว 1 
(0.4%) 

1 
(0.4%) 

19 
(8.3%) 

68 
(29.7%) 

140 
(61.1%) 

229 
(100%) 

ทาวเฮาส 1 
(0.9%) 

0 
(0.0%) 

7 
(6.1%) 

41 
(36.0%) 

65 
(57.0%) 

114 
(100%) 

อาคารพาณิชย 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(8.1%) 

18 
(48.6%) 

16 
(43.2%) 

37 
(100%) 

คอนโดมิเนียม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(13.3%) 

2 
(13.3%) 

11 
(73.3%) 

15 
(100%) 

บานแฝด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

1 
(20.0%) 

2 
(40.0%) 

2 
(40.0%) 

5 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 11.645 Sig. = 0.384 
 

จากตารางท่ี 171 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือกประเภทท่ีอยู
อาศัยท่ีตองการซื้อเปนบานเด่ียวมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ลักษณะทางกายภาพในเรื่องประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ พบวา มีคา 
เทากับ 11.645 และคา Sig เทากับ 0.384 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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สมมติฐานท่ี 2.8 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซ้ือบาน 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 
 
ตารางท่ี 172 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ดานผลิตภัณฑ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
นอยกวา 1 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
8 

(50.0%) 
8 

(50.0%) 
16 

(100%) 
1-2 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
3 

(23.1%) 
7 

(53.8%) 
3 

(23.1%) 
13 

(100%) 
3-4 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(1.9%) 
30 

(57.7%) 
21 

(40.4%) 
52 

(100%) 
1 เดือนข้ึนไป 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
17 

(5.3%) 
150 

(47.0%) 
152 

(47.6%) 
319 

(100%) 
รวม 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
21 

(5.2%) 
195 

(48.8%) 
184 

(46.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 13.018 Sig. = 0.022* 

 
จากตารางท่ี 172 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเลือกระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานเปน 1 
เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑในเรื่อง



211 

 

 

ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมาก
ท่ีสุดในดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา เทากับ 13.018 
และคา Sig เทากับ 0.022 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 173 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ดานราคา 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
นอยกวา 1 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
8 

(50.0%) 
8 

(50.0%) 
16 

(100%) 
1-2 สัปดาห 0 

(0.0%) 
2 

(15.4%) 
2 

(15.4%) 
7 

(53.8%) 
2 

(15.4%) 
13 

(100%) 
3-4 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(3.8%) 
15 

(28.8%) 
35 

(67.3%) 
52 

(100%) 
1 เดือนข้ึนไป 1 

(0.3%) 
7 

(2.2%) 
22 

(6.9%) 
70 

(21.9%) 
219 

(68.7%) 
319 

(100%) 
รวม 1 

(0.2%) 
9 

(2.2%) 
26 

(6.5%) 
100 

(25.0%) 
264 

(66.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 30.862 Sig. = 0.001* 

 
จากตารางท่ี 173 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานเปน 1 เดือนข้ึนไปมาก
ท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในเรื่องระยะเวลาในการตัดสินใจ
ซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดใน
ดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา เทากับ 30.862 
และคา Sig เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
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ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคามีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 174 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด

จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
นอยกวา 1 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(6.2%) 
7 

(43.8%) 
8 

(50.0%) 
16 

(100%) 
1-2 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(15.4%) 
7 

(53.8%) 
4 

(30.8%) 
13 

(100%) 
3-4 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
6 

(11.5%) 
26 

(50.0%) 
20 

(38.5%) 
52 

(100%) 
1 เดือนข้ึนไป 0 

(0.0%) 
3 

(0.9%) 
40 

(12.5%) 
138 

(43.3%) 
138 

(43.3%) 
319 

(100%) 
รวม 0 

(0.0%) 
3 

(0.8%) 
49 

(12.2%) 
178 

(44.5%) 
170 

(42.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 2.976 Sig. = 0.483 

 
จากตารางท่ี 174 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือกระยะเวลาใน
การตัดสินใจซื้อบานเปน 1 เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการ
ดานชองทางการจัดจําหนายในเรื่องระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา 
เทากับ 2.976 และคา Sig เทากับ 0.483 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 175 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ดานการสงเสริมการตลาด 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
นอยกวา 1 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(12.5%) 
6 

(37.5%) 
8 

(50.0%) 
16 

(100%) 
1-2 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(7.7%) 
9 

(69.2%) 
3 

(23.1%) 
13 

(100%) 
3-4 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
8 

(15.4%) 
26 

(50.0%) 
18 

(34.6%) 
52 

(100%) 
1 เดือนข้ึนไป 5 

(1.6%) 
7 

(2.2%) 
36 

(11.3%) 
145 

(45.5%) 
126 

(39.5%) 
319 

(100%) 
รวม 5 

(1.2%) 
7 

(1.8%) 
47 

(11.8%) 
186 

(46.5%) 
155 

(38.8%) 
400 

(100%) 
2χ  = 7.437 Sig. = 0.414 

 
จากตารางท่ี 175 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือกระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบานเปน 1 เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
การสงเสริมการตลาดในเรื่องระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา 
เทากับ 7.437 และคา Sig เทากับ 0.414 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาด
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 176 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ดานบุคลากร 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
นอยกวา 1 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
3 

(18.8%) 
13 

(81.2%) 
16 

(100%) 
1-2 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(7.7%) 
7 

(53.8%) 
5 

(38.5%) 
13 

(100%) 
3-4 สัปดาห 0 

(0.0%) 
1 

(1.9%) 
1 

(1.9%) 
25 

(48.1%) 
25 

(48.1%) 
52 

(100%) 
1 เดือนข้ึนไป 3 

(0.9%) 
4 

(1.3%) 
28 

(8.8%) 
103 

(32.3%) 
181 

(56.7%) 
319 

(100%) 
รวม 3 

(0.8%) 
5 

(1.2%) 
30 

(7.5%) 
138 

(34.5%) 
224 

(56.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 14.305 Sig. = 0.141 

 
จากตารางท่ี 176 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานเปน 1 เดือนข้ึน
ไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่องระยะเวลาใน
การตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และ
มากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา เทากับ 14.305 
และคา Sig เทากับ 0.141 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 177 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ดานกระบวนการ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
นอยกวา 1 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
7 

(43.8%) 
9 

(56.2%) 
16 

(100%) 
1-2 สัปดาห 0 

(0.0%) 
1 

(7.7%) 
2 

(15.4%) 
4 

(30.8%) 
6 

(46.2%) 
13 

(100%) 
3-4 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
2 

(3.8%) 
25 

(48.1%) 
25 

(48.1%) 
52 

(100%) 
1 เดือนข้ึนไป 4 

(1.3%) 
3 

(0.9%) 
27 

(8.5%) 
121 

(37.9%) 
164 

(51.4%) 
319 

(100%) 
รวม 4 

(1.0%) 
4 

(1.0%) 
31 

(7.8%) 
157 

(39.2%) 
204 

(51.0%) 
400 

(100%) 
2χ  = 12.718 Sig. = 0.195 

 
จากตารางท่ี 177 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานเปน 1 
เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการในเรื่อง
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปาน
กลาง มาก และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา เทากับ 
12.718 และคา Sig เทากับ 0.195 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 178 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

 
ระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน 

ดานลักษณะทางกายภาพ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
นอยกวา 1 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
5 

(31.2%) 
11 

(68.8%) 
16 

(100%) 
1-2 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
1 

(7.7%) 
8 

(61.5%) 
4 

(30.8%) 
13 

(100%) 
3-4 สัปดาห 0 

(0.0%) 
0 

(0.0%) 
5 

(9.6%) 
19 

(36.5%) 
28 

(53.8%) 
52 

(100%) 
1 เดือนข้ึนไป 2 

(0.6%) 
1 

(0.3%) 
26 

(8.2%) 
99 

(31.0%) 
191 

(59.9%) 
319 

(100%) 
รวม 2 

(0.5%) 
1 

(0.2%) 
32 

(8.0%) 
131 

(32.8%) 
234 

(58.5%) 
400 

(100%) 
2χ  = 8.329 Sig. = 0.379 

 
จากตารางท่ี 178 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือกระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบานเปน 1 เดือนข้ึนไปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ลักษณะทางกายภาพในเรื่องระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา มีคา 
เทากับ 8.329 และคา Sig เทากับ 0.379 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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สมมติฐานท่ี 2.9 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลา 1-5 ป ตอความตองการซ้ือบาน 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลา 1-5 ป ตอความตองการซื้อบาน 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานระยะเวลา 1-5 ป ตอความตองการซื้อบาน 
 
ตารางท่ี 179 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตองการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

14 
(5.1%) 

132 
(47.8%) 

130 
(47.1%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

7 
(5.6%) 

63 
(50.8%) 

54 
(43.5%) 

124 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 0.444 Sig. = 0.401 
 

จากตารางท่ี 179 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญ
ดานผลิตภัณฑมีความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปมาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสม
ทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑในระดับความสําคัญอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญ
ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา มีคา 
เทากับ 0.444 และคา Sig เทากับ 0.401 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑไมมี
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ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 180 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตองการ 1 
(0.4%) 

8 
(2.9%) 

20 
(7.2%) 

66 
(23.9%) 

181 
(65.6%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 0 
(0.0%) 

1 
(0.8%) 

6 
(4.8%) 

34 
(27.4%) 

83 
(66.9%) 

124 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.321 Sig. = 0.253 
 

จากตารางท่ี 180 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน พบวา 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคามีความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปมากท่ีสุด เมื่อ
เปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในระดับความสําคัญอื่นๆ และกลุมตัวอยาง
ใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา มีคา 
เทากับ 3.321 และคา Sig เทากับ 0.253 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 181 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตองการ 0 
(0.0%) 

3 
(1.1%) 

30 
(10.9%) 

121 
(43.8%) 

122 
(44.2%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

19 
(15.3%) 

57 
(46.0%) 

48 
(38.7%) 

124 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.427 Sig. = 0.165 
 

จากตารางท่ี 181 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายมีความตองการซื้อ
บานภายในระยะเวลา 1-5 ปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานชอง
ทางการจัดจําหนายในระดับความสําคัญอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย ปานกลาง 
มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
พบวา มีคา เทากับ 3.427 และคา Sig เทากับ 0.165 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 182 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตองการ 5 
(1.8%) 

6 
(2.2%) 

33 
(12.0%) 

121 
(43.8%) 

111 
(40.2%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 0 
(0.0%) 

1 
(0.8%) 

14 
(11.3%) 

65 
(52.4%) 

44 
(35.5%) 

124 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 5.042 Sig. = 0.142 
 

จากตารางท่ี 182 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดมีความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ปมาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดในระดับความสําคัญอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง 
มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
พบวา มีคา เทากับ 5.042 และคา Sig เทากับ 0.142 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 183 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
ดานบุคลากร 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตองการ 2 
(0.7%) 

3 
(1.1%) 

22 
(8.0%) 

94 
(34.1%) 

155 
(56.2%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 1 
(0.8%) 

2 
(1.6%) 

8 
(6.5%) 

44 
(35.5%) 

69 
(55.6%) 

124 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 0.515 Sig. = 0.486 
 

จากตารางท่ี 183 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรมีความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปมาก
ท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในระดับความสําคัญอื่นๆ และ
กลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา มีคา 
เทากับ 0.515 และคา Sig เทากับ 0.486 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 184 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตองการ 4 
(1.4%) 

3 
(1.1%) 

21 
(7.6%) 

97 
(35.1%) 

151 
(54.7%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 0 
(0.0%) 

1 
(0.8%) 

10 
(8.1%) 

60 
(48.4%) 

53 
(42.7%) 

124 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 8.113 Sig. = 0.044* 
 

จากตารางท่ี 184 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ
บาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการมีความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 
ปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการในระดับความสําคัญ
อื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดาน
กระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป พบวา มีคา 
เทากับ 8.113 และคา Sig เทากับ 0.044 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 185 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

 
ความตองการซื้อบาน

ภายในระยะเวลา 1-5 ป 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ตองการ 1 
(0.4%) 

1 
(0.4%) 

22 
(8.0%) 

90 
(32.6%) 

162 
(58.7%) 

276 
(100%) 

ไมตองการ 1 
(0.8%) 

0 
(0.0%) 

10 
(8.1%) 

41 
(33.1%) 

72 
(58.1%) 

124 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 0.799 Sig. = 0.469 
 

จากตารางท่ี 185 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพมีความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ปมากท่ีสุด เม่ือเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะ
ทางกายภาพในระดับความสําคัญอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปาน
กลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 
พบวา มีคา เทากับ 0.799 และคา Sig เทากับ 0.486 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 

 
สมมติฐานท่ี 2.10 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน

ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
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H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
 
ตารางท่ี 186 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
ดานผลิตภัณฑ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ซื้อเงินสด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(3.8%) 

27 
(51.9%) 

23 
(44.2%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(5.4%) 

57 
(50.9%) 

49 
(43.8%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(2.4%) 

53 
(63.1%) 

29 
(34.5%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(4.8%) 

37 
(44.0%) 

43 
(51.2%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

7 
(10.3%) 

21 
(30.9%) 

40 
(58.8%) 

68 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 18.928 Sig. = 0.015* 
 

จากตารางท่ี 186 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเปน 10-15 ปมาก เมื่อเปรียบเทียบ
กับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑในเรื่องระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงินอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา มีคา 
เทากับ 18.928 และคา Sig เทากับ 0.015 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 187 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
ดานราคา 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ซื้อเงินสด 0 
(0.0%) 

2 
(3.8%) 

5 
(9.6%) 

16 
(30.8%) 

29 
(55.8%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 1 
(0.9%) 

2 
(1.8%) 

5 
(4.5%) 

30 
(26.8%) 

74 
(66.1%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 0 
(0.0%) 

2 
(2.4%) 

3 
(3.6%) 

17 
(20.2%) 

62 
(73.8%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 0 
(0.0%) 

1 
(1.2%) 

5 
(6.0%) 

16 
(19.0%) 

62 
(73.8%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 0 
(0.0%) 

2 
(2.9%) 

8 
(11.8%) 

21 
(30.9%) 

37 
(54.4%) 

68 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 16.864 Sig. = 0.197 
 

จากตารางท่ี 187 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาเลือกระยะเวลาในการผอนชําระเปน 10-15 ป
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในเรื่องระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงินอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา มีคา 
เทากับ 16.864 และคา Sig เทากับ 0.197 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 188 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ซื้อเงินสด 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

8 
(15.4%) 

26 
(50.0%) 

18 
34.6%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

16 
(14.3%) 

45 
(40.2%) 

51 
(45.5%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

6 
(7.1%) 

48 
(57.1%) 

30 
(35.7%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(10.7%) 

40 
(47.6%) 

35 
(41.7%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 0 
(0.0%) 

3 
(4.4%) 

10 
(14.7%) 

19 
(27.9%) 

36 
(52.9%) 

68 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 29.614 Sig. = 0.003* 
 

จากตารางท่ี 188 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายเลือก
ระยะเวลาในการผอนชําระเปน 10-15 ปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาด
บริการดานชองทางการจัดจําหนายในเรื่องระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอื่นๆ และ
กลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
พบวา มีคา เทากับ 29.614 และคา Sig เทากับ 0.003 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชอง
ทางการจัดจําหนายมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงิน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 189 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ซื้อเงินสด 0 
(0.0%) 

1 
(1.9%) 

8 
(15.4%) 

27 
(51.9%) 

16 
(30.8%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 0 
(0.0%) 

2 
(1.8%) 

15 
(13.4%) 

55 
(49.1%) 

40 
(35.7%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(6.0%) 

51 
(60.7%) 

28 
(33.3%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 3 
(3.6%) 

0 
(0.0%) 

7 
(8.3%) 

33 
(39.3%) 

41 
(48.8%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 2 
(2.9%) 

4 
(5.9%) 

12 
(17.6%) 

20 
(29.4%) 

30 
(44.1%) 

68 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 37.763 Sig. = 0.002* 
 

จากตารางท่ี 189 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดเลือก
ระยะเวลาในการผอนชําระเปน 10-15 ปมาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการ
ดานการสงเสริมการตลาดในเรื่องระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอื่นๆ และกลุมตัวอยาง
ใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
พบวา มีคา เทากับ 37.763 และคา Sig เทากับ 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการ
สงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระ
กับสถาบันการเงิน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 190 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
ดานบุคลากร 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ซื้อเงินสด 1 
(1.9%) 

1 
(1.9%) 

5 
(9.6%) 

15 
(28.8%) 

30 
(57.7%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(8.0%) 

46 
(41.1%) 

57 
(50.9%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(6.0%) 

31 
(36.9%) 

48 
(57.1%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 1 
(1.2%) 

2 
(2.4%) 

4 
(4.8%) 

28 
(33.3%) 

49 
(58.3%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 1 
(1.5%) 

2 
(2.9%) 

7 
(10.3%) 

18 
(26.5%) 

40 
(58.8%) 

68 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 14.410 Sig. = 0.284 
 

จากตารางท่ี 190 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรเลือกระยะเวลาในการผอนชําระเปน 10-15 
ปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่องระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงินอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง 
มาก และมากท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา มีคา 
เทากับ 14.410 และคา Sig เทากับ 0.284 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 191 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
ดานกระบวนการ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ซื้อเงินสด 0 
(0.0%) 

2 
(3.8%) 

4 
(7.7%) 

23 
(44.2%) 

23 
(44.2%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

10 
(8.9%) 

55 
(49.1%) 

47 
(42.0%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 0 
(0.0%) 

1 
(1.2%) 

3 
(3.6%) 

36 
(42.9%) 

44 
(52.4%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 2 
(2.4%) 

0 
(0.0%) 

5 
(6.0%) 

28 
(33.3%) 

49 
(58.3%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 2 
(2.9%) 

1 
(1.5%) 

9 
(13.2%) 

15 
(22.1%) 

41 
(60.3%) 

68 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 31.659 Sig. = 0.011* 
 

จากตารางท่ี 191 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการเลือกระยะเวลาในการผอนชําระ
เปน 10-15 ปมาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการในเรื่อง
ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด 
นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา มีคา 
เทากับ 31.659 และคา Sig เทากับ 0.011 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
  



230 

 

 

ตารางท่ี 192 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

 
ระยะเวลาในการผอน

ชําระกับสถาบันการเงิน 
ดานลักษณะทางกายภาพ 

รวม 
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ซื้อเงินสด 1 
(1.9%) 

0 
(0.0%) 

4 
(7.7%) 

15 
(28.8%) 

32 
(61.5%) 

52 
(100%) 

10-15 ป 0 
(0.0%) 

1 
(0.9%) 

8 
(7.1%) 

45 
(40.2%) 

58 
(51.8%) 

112 
(100%) 

16-20 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

3 
(3.6%) 

33 
(39.3%) 

48 
(57.1%) 

84 
(100%) 

21-25 ป 1 
(1.2%) 

0 
(0.0%) 

8 
(9.5%) 

17 
(20.2%) 

58 
(69.0%) 

84 
(100%) 

26-30 ป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(13.2%) 

21 
(30.9%) 

38 
(55.9%) 

68 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 21.502 Sig. = 0.080 
 

จากตารางท่ี 192 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพเลือก
ระยะเวลาในการผอนชําระเปน 21-25 ปมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาด
บริการดานลักษณะทางกายภาพในเรื่องระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอื่นๆ และกลุม
ตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทาง
กายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
พบวา มีคา เทากับ 21.502 และคา Sig เทากับ 0.080 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ี
สรางไว 
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สมมติฐานท่ี 2.11 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ 
และดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซ้ือบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

H0: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

H1: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
ดานลักษณะของบานจัดสรร 
 
ตารางท่ี 193 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

ดานผลิตภัณฑ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(3.8%) 

114 
(47.5%) 

117 
(48.8%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการตกแตง
ภายใน 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

12 
(7.5%) 

81 
(50.6%) 

67 
(41.9%) 

160 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

21 
(5.2%) 

195 
(48.8%) 

184 
(46.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.750 Sig. = 0.077 

 
จากตารางท่ี 193 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานผลิตภัณฑชอบการตกแตงเฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอยมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑในเรื่อง
ลักษณะของบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญปานกลาง มาก และมากท่ีสุดใน
ดานผลิตภัณฑ 
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ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 3.750 และคา Sig 
เทากับ 0.077 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
 
ตารางท่ี 194 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

ดานราคา 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

1 
(0.4%) 

4 
(1.7%) 

16 
(6.7%) 

55 
(22.9%) 

164 
(68.3%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

0 
(0.0%) 

5 
(3.1%) 

10 
(6.2%) 

45 
(28.1%) 

100 
(62.5%) 

160 
(100%) 

รวม 1 
(0.2%) 

9 
(2.2%) 

26 
(6.5%) 

100 
(25.0%) 

264 
(66.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.136 Sig. = 0.268 
 

จากตารางท่ี 194 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานราคากับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานราคาชอบการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานเรียบรอย
มากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาในเรื่องลักษณะของบาน
จัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดใน
ดานราคา 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคากับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 3.136 และคา Sig 
เทากับ 0.268 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 195 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัด
จําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

30 
(12.5%) 

103 
(42.9%) 

107 
(44.6%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

19 
(11.9%) 

75 
(46.9%) 

63 
(39.4%) 

160 
(100%) 

รวม 0 
(0.0%) 

3 
(0.8%) 

49 
(12.2%) 

178 
(44.5%) 

170 
(42.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 5.481 Sig. = 0.070 

 
จากตารางท่ี 195 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานชองทางการจัดจําหนายกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายชอบการ
ตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานเรียบรอยมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาด
บริการดานชองทางการจัดจําหนายในเรื่องลักษณะของบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับ
ความสําคัญนอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 
5.481 และคา Sig เทากับ 0.070 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานชองทางการจัดจําหนายไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 196 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

ดานการสงเสริมการตลาด 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

1 
(0.4%) 

1 
(0.4%) 

32 
(13.3%) 

113 
(47.1%) 

93 
(38.8%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

4 
(2.5%) 

6 
(3.8%) 

15 
(9.4%) 

73 
(45.6%) 

62 
(38.8%) 

160 
(100%) 

รวม 5 
(1.2%) 

7 
(1.8%) 

47 
(11.8%) 

186 
(46.5%) 

155 
(38.8%) 

400 
(100%) 

2χ  = 10.753 Sig. = 0.029* 

 
จากตารางท่ี 196 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานการสงเสริมการตลาดกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานการสงเสริมการตลาดชอบการ
ตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานเรียบรอยมาก เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการ
ดานการสงเสริมการตลาดในเรื่องลักษณะของบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญ
นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานการสงเสริมการตลาด 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริม
การตลาดกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 
10.753 และคา Sig เทากับ 0.029 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั้นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานการสงเสริมการตลาดมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 197 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

ดานบุคลากร 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

1 
(0.4%) 

2 
(0.8%) 

20 
(8.3%) 

87 
(36.2%) 

130 
(54.2%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

2 
(1.2%) 

3 
(1.9%) 

10 
(6.2%) 

51 
(31.9%) 

94 
(58.8%) 

160 
(100%) 

รวม 3 
(0.8%) 

5 
(1.2%) 

30 
(7.5%) 

138 
(34.5%) 

224 
(56.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.171 Sig. = 0.265 

 
จากตารางท่ี 197 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานบุคลากรกับพฤติกรรมการเลือก

ซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบัน
การเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานบุคลากรชอบการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบาน
เรียบรอยมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรในเรื่องลักษณะ
ของบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมาก
ท่ีสุดในดานบุคลากร 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 3.171 และคา Sig 
เทากับ 0.265 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานบุคลากรไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 198 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

ดานกระบวนการ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

0 
(0.0%) 

2 
(0.8%) 

18 
(7.5%) 

95 
(39.6%) 

125 
(52.1%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

160 
(100%) 

รวม 4 
(1.0%) 

4 
(1.0%) 

31 
(7.8%) 

157 
(39.2%) 

204 
(51.0%) 

400 
(100%) 

2χ  = 6.370 Sig. = 0.087 

 
จากตารางท่ี 198 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานกระบวนการกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานกระบวนการไมชอบการตกแตงเฟอรนิเจอร
ภายในบานมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการในเรื่อง
ลักษณะของบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก 
และมากท่ีสุดในดานกระบวนการ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 6.370 และคา Sig 
เทากับ 0.087 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 199 การทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร 

 
ลักษณะของ 
บานจัดสรร 

ดานลักษณะทางกายภาพ 
รวม 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 
ชอบการตกแตง
เฟอรนิเจอรภายใน
บานเรียบรอย 

1 
(0.4%) 

1 
(0.4%) 

16 
(6.7%) 

74 
(30.8%) 

148 
(61.7%) 

240 
(100%) 

ไมชอบใหมีการ
ตกแตงภายใน 

1 
(0.6%) 

0 
(0.0%) 

16 
(10.0%) 

57 
(35.6%) 

86 
(53.8%) 

160 
(100%) 

รวม 2 
(0.5%) 

1 
(0.2%) 

32 
(8.0%) 

131 
(32.8%) 

234 
(58.5%) 

400 
(100%) 

2χ  = 3.785 Sig. = 0.218 

 
จากตารางท่ี 199 เปนการทดสอบความสัมพันธของดานลักษณะทางกายภาพกับ

พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพชอบการ
ตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานมากท่ีสุด เมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ลักษณะทางกายภาพในเรื่องลักษณะของบานจัดสรรอื่นๆ และกลุมตัวอยางใหระดับความสําคัญนอย
ท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก และมากท่ีสุดในดานลักษณะทางกายภาพ 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทาง
กายภาพกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร พบวา มีคา เทากับ 3.785 
และคา Sig เทากับ 0.218 ซึ่งมากกวา 0.05 นั้นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา สวนประสมทางการตลาดบริการดานลักษณะทางกายภาพไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานลักษณะของบานจัดสรร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีสรางไว 
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ตารางท่ี 200  สรุปผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐานขอท่ี 2 
 

สมมติฐาน มีความสัมพันธกัน ไมมีความสัมพันธกัน 
2.1  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน

ผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัด
จําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดาน
บุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะ
ทางกายภาพ  

   

2.2  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ราคาและดานการสงเสริมการตลาด 

   

2.3  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ราคา ดานการสงเสริมการตลาดและดาน
บุคลากร 

   

2.4  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการสงเสริม
การตลาดและดานลักษณะทางกายภาพ 

   

2.5  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาด 

   

2.6  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัด
จําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด 

   

2.7  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาด 

   

2.8  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ผลิตภัณฑและดานราคา 

   

2.9  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
กระบวนการ 

   

2.10  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
ผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดาน
สงเสริมการตลาด และดานกระบวนการ 

   

2.11  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดาน
สงเสริมการตลาด 

   

* ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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จากตารางท่ี 200 สามารถสรุปประเด็นท่ีสําคัญไดดังนี้ พบวา ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด 
ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคาและดานการสงเสริมการตลาดมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานราคา ดานการสงเสริมการตลาดและดาน
บุคลากรมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการสงเสริม
การตลาดและดานลักษณะทางกายภาพดานการสงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานดานงบประมาณในการซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดดาน
บุคลากรมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานขนาดท่ีดินท่ีตองการซื้อบานอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัด
จําหนาย ดานการสงเสริมการตลาดและดานกระบวนการมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ
บานดานเหตุผลในการซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้ออยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑและดานราคามีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานกระบวนการคามีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ปอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดาน
สงเสริมการตลาดและดานกระบวนการมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานระยะเวลา
ในการผอนชําระกับสถาบันการเงินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการดานสงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานดานลักษณะของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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บทท่ี 5 

 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
จากการศึกษาสวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร

ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี มีวัตถุประสงคเพื่อเพื่อศึกษาสวนประสมทางการตลาดท่ี
มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดย
กําหนดกลุมตัวอยางทําแบบสอบถาม จํานวน 400 ราย เปนผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในอําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี ท้ังท่ีตองการซื้อบานจัดสรร โดยแจกแบบสอบถามตามท้ัง 15 ตําบลในเขตอําเภอบาน
โปง ไดแก บานโปง ทาผา กรับใหญ ปากแรต หนองกบ หนองออ ดอนกระเบ้ือง สวนกลวย นครชุมน 
บานมวง คุมพยอม หนองปลาหมอ เขาขลุง เบิกไพร และลาดบัวขาว โดยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบ
มีช้ันภูมิ (Stratified Sampling Design) การสุมตัวอยางแบบนี้เปนแบบแผนในการเลือกตัวอยางแบง
ตามตําบลตางๆในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ท้ังส้ิน 15 ตําบล ซึ่งผลการศึกษาท่ีไดมา นํามา
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ไดดังนี้คือ 

 
1.  สรุปผลการศึกษา 

ในการวิจัยสามารถแยกผลการวิเคราะหขอมูลออกเปน 4 สวน สามารถสรุปผลการวิจัย
ไดดังนี้ 

สวนท่ี 1 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพบวา มีจํานวนเพศชายมากกวา

เพศหญิง คือ เพศชายจํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51 สวนใหญเปนผูมีอายุระหวาง 31-35 ป 
จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 19.30 สถานภาพสมรส/อยูดวยกัน จํานวน 206 คน คิดเปนรอยละ 
51.50 มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 221 คน คิดเปนรอยละ 55.30 มีรายไดตอเดือนของ
ครอบครัว 30,001-40,000 บาทมากท่ีสุก จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.50 ประเภทท่ีอยูอาศัย
ในปจจุบัน เปนบานเด่ียว จํานวน 120 น คิดเปนรอยละ 30.00 และลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันเปน
เจาของท่ีอยูอาศัยเอง จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.30  

สวนท่ี 2 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมผูบริโภคของผูตอบแบบสอบถาม ใน
การเลือกซ้ือบานจัดสรร 

ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค พบวา สวนใหญปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร คือ ทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด 
จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 39.80 รับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรจากปายโฆษณา 
จํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.30 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบานจัดสรรมากท่ีสุด คือ 
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ตนเอง จํานวน 128 คน คิดเปนรอยละ 32.00 ผูตอบแบบสอบถามมีงบประมาณในการซื้อบาน  
อยูระหวาง 1,000,001-2,000,000 ลานบาทมากท่ีสุด จํานวน 160 คน คิดเปนรอยละ 40.00 ขนาด
ท่ีดินท่ีผูบริโภคตองการซื้อบานจัดสรร คือ 50 ตารางวาข้ึนไป มากท่ีสุด จํานวน 112 คน คิดเปนรอย
ละ 28.00 เหตุผลในการเลือกซื้อบานจัดสรรมากท่ีสุด คือ ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเอง จํานวน 
197 คน คิดเปนรอยละ 49.30 ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีผูบริโภคตองการซื้อมากท่ีสุด คือ บานเด่ียว 
จํานวน 229 คน คิดเปนรอยละ 57.30 ความตองการท่ีอยูอาศัยในระยะเวลา 1-5 ป ของผูบริโภค 
สวนใหญมีความตองการ จํานวน 276 คน คิดเปนรอยละ 69.00 ระยะเวลาในการผอนชําระกับ
สถาบันการเงินสวนใหญ คือ ระยะเวลา 10-15 ป จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28.00 ลักษณะ
บานท่ีชอบสวนใหญ ผูบริโภคชอบใหมีการตกแตงภายเฟอรนิเจอรภายในบาน จํานวน 240 คน คิด
เปนรอยละ 60.00 

สวนท่ี 3 สรุปผลการวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอการเลือกซ้ือ
บานจัดสรรของผูบริโภค 

ดานผลิตภัณฑ ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการเลือกซื้อบานจัดสรร
ในระดับมาก ดวยคาเฉล่ีย 4.16 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก เรียงลําดับ คือ มีรูปแบบบานหลากหลายใหเลือก (x� = 4.22, S.D. = 0.73) มีส่ิง
อํานวยความสะดวกครบครัน (x� = 4.13, S.D. = 0.70) มีการจัดวางแปลนและพื้นท่ีใชสอยไดอยาง
เหมาะสม (x� = 4.13, S.D. = 0.74) สามารถตอเติมปรับปรุงบานไดตามความตองการ (x� = 3.95, S.D. = 
0.84) มีรูปแบบบานหลากหลายใหเลือก (x� = 3.87, S.D. = 0.86) และปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด จํานวน 2 ดาน คือ คุณภาพของวัสดุท่ีใชในการกอสราง (x� = 4.44, S.D. 
= 0.71) และช่ือเสียงและความนาเช่ือถือของโครงการ (x� = 4.39, S.D. = 0.77) ตามลําดับ 

ดานราคา ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการเลือกซื้อบานจัดสรรใน
ระดับมากท่ีสุด ดวยคาเฉล่ีย 4.16 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมากท่ีสุด เรียงลําดับ คือ ราคาขายของบานมีความคุมคาและมีความเหมาะสม (x� =  4.57, S.D. 
= 0.67) และมีเงื่อนไขระยะเวลาของการชําระเงินมีความเหมาะสม (x� = 4.23, S.D. = 0.84) และปจจัย
ดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ เงื่อนไข เงินจอง/ทําสัญญาเหมาะสม 
(x� = 4.23, S.D. = 0.80) และอัตราคาสาธารณูปโภคท่ีจัดเก็บมีความเหมาะสม (x� = 4.04, S.D. = 0.84) 
ตามลําดับ 

ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการ
เลือกซื้อบานจัดสรรในระดับมากท่ีสุด ดวยคาเฉล่ีย 4.00 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ปจจัยดาน
ชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ ทําเลท่ีต้ังสะดวกตอการเดินทาง 
(x� =  4.47, S.D. = 0.61) และปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 3 ดาน คือ 
บริเวณภายในโครงการมีสํานักงานขาย และบานตัวอยาง (x� = 4.05, S.D. = 0.81) โครงการมีชอง
ทางการใหขอมูลและติดตอผานทางอินเทอรเน็ต (x� = 3.83, S.D. = 0.83) และการเปดโครงการขาย
ตามงานมหกรรมบานโดยทาวภาครัฐและเอกชนตามลําดับ (x� = 4.00, S.D. = 0.78) ตามลําดับ 
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ดานการสงเสริมการตลาด ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการเลือกซื้อ
บานจัดสรรในระดับมากท่ีสุด ดวยคาเฉล่ีย 4.08 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ ฟรีคาธรรมเนียมการโอน (x� = 4.34, S.D. = 0.88) 
การบริการกอนและหลังการขายท่ีดี (x� = 4.30, S.D. = 0.78) การมอบสวนลดพิเศษ (x� = 4.18, S.D. = 
0.88) และปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ มีการ
ใชส่ือตางๆ ในการโฆษณา เชน โบรชัวร, อินเทอรเน็ต, ปายโปสเตอร (x� = 3.89, S.D. = 0.80) และมีของ
รางวัล ลุนโชค และแจกของ เชน เครื่องใชไฟฟา (x� = 3.68, S.D. = 0.98) ตามลําดับ 

ดานบุคลากร ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการเลือกซื้อบานจัดสรรใน
ระดับมาก ดวยคาเฉล่ีย 4.18 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ปจจัยดานบุคลากรท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมากท่ีสุด คือ พนักงานสามารถใหตําแนะนําและคําปรึกษาท่ีเปนประโยชนได (x� = 4.30, S.D. = 
0.76) และปจจัยดานบุคลากรท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 3 ดาน คือ มีพนักงานมีมนุษย
สัมพันธและมารยาทท่ีดี (x� = 4.28, S.D. = 0.76) พนักงานมีความรู ความสามารถในการใหขอมูลท่ี
ถูกตอง (x� = 4.25, S.D. = 0.74)  และการแตงกายของพนักงานมีความเหมาะสม (x� = 3.87, S.D. = 
0.78) ตามลําดับ 

ดานกระบวนการ ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการเลือกซื้อบาน
จัดสรรในระดับมาก ดวยคาเฉล่ีย 4.13 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ปจจัยดานการใหบริการท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ ความสะดวกในการติดตอโครงการ (x� = 4.15, S.D. = 0.77) 
และปจจัยดานการใหบริการท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ ความรวดเร็วใน
การใหบริการ (x� = 4.15, S.D. = 0.77) และมีการจัดเตรียมเอกสารท่ีเกี่ยวของกับการเสนอแนะและ
การจองบาน (x� = 4.10, S.D. = 0.70) ตามลําดับ 

ดานลักษณะทางกายภาพ ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการเลือกซื้อ
บานจัดสรรในระดับมาก ดวยคาเฉล่ีย 4.31 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ปจจัยดานลักษณะทาง
กายภาพท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด คือ สภาพแวดลอมท่ีดี บรรยากาศท่ีดี (x� = 4.44, S.D. 
= 0.71) และปจจัยลักษณะทางกายภาพท่ีมีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ ดาน
สุขภาพอนามัยทีดี เชน มีจุดต้ังถุงขยะ และสถานท่ีสําหรับพักผอนหรือออกกําลังกาย (x� = 4.31, S.D. = 
0.73) และมีการแบงสวนพื้นท่ีและตกแตงไดอยางเหมาะสม (x� = 4.19, S.D. = 0.71) ตามลําดับ 

สวนท่ี 4 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานท่ี 1 ความสัมพันธของปจจัยดานลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ 

สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือนของครอบครัว จํานวนสมาชิกในครอบครัว ประเภท
ท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีสนใจจะซื้อ และลักษณะท่ีอยูอาศัยในกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี สามารถสรุปผลได ดังนี้ 

สมมติฐานท่ี 1.1 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา เพศ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานท่ีสําคัญ ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบาน
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จัดสรร ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน และดานลักษณะของบานจัดสรร 

สมมติฐานท่ี 1.2 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา อายุ มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 
ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานท่ีสําคัญ ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดาน
ความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป และดานลักษณะของบานจัดสรร แตอายุไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน และดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

สมมติฐานท่ี 1.3 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา สถานภาพ มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานเหตุผลท่ี
ตองการซื้อบานจัดสรร ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ และดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ
บาน แตสถานภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใช
ในการตัดสินใจซื้อบาน ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป ดานระยะเวลาในการผอน
ชําระกับสถาบันการเงิน และดานลักษณะของบานจัดสรร 

สมมติฐานท่ี 1.4 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ระดับการศึกษา มีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ี
ทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดาน
งบประมาณในการซื้อบาน ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ 
และดานลักษณะของบานจัดสรร แตระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ตอดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดาน
ขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน ดานความตองการซื้อบานภายใน
ระยะเวลา 1-5 ป และดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

สมมติฐานท่ี 1.5 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา อาชีพ มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดาน
ความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน และ
ดานลักษณะของบานจัดสรร แตอาชีพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานแหลงขอมูลท่ีทาน
รับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบาน
จัดสรร และดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 

สมมติฐานท่ี 1.6 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา รายไดตอเดือนของครอบครัว  
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ 
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ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ และดานความตองการซื้อบาน
ภายในระยะเวลา 1-5 ป แตรายไดตอเดือนของครอบครัวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานแหลงขอมูล
ท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบานดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน ดานระยะเวลาใน
การผอนชําระกับสถาบันการเงิน และดานลักษณะของบานจัดสรร 

สมมติฐานท่ี 1.7 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา จํานวนสมาชิกในครอบครัว มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรีดาน
ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณใน
การซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานระยะเวลาในการ
ตัดสินใจซื้อบาน และดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน แตจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อ
บานจัดสรร ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป และดานลักษณะของบานจัดสรร 

สมมติฐานท่ี 1.8 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรีดาน
ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานงบประมาณในการซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดาน
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน และดานลักษณะ
ของบานจัดสรร แตประเภทท่ีอยูอาศัยในปจจุบันไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูลโดยใชในการ
ตัดสินใจซื้อบาน ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 
ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน และดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป 

สมมติฐานท่ี 1.9 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน 
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี  
ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน ดานงบประมาณใน
การซื้อบาน ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการ ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
ตองการซื้อ ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน แตลักษณะท่ีอยูอาศัยในไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูล
โดยใชในการตัดสินใจซื้อบาน ดานความตองการซื้อบานภายในระยะเวลา 1-5 ป ดานระยะเวลาในการ
ผอนชําระกับสถาบันการเงิน และดานลักษณะของบานจัดสรร 

สมมติฐานท่ี 2 ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานการใหบริการ และดาน
ลักษณะทางกายภาพ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี สามารถสรุปผลได ดังนี้ 

สมมติฐานท่ี 2.1 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร  
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ดานกระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร
ของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร 

สมมติฐานท่ี 2.2 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานราคาและดานการสงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน แต
ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานบุคลากร ดานกระบวนการ และดานลักษณะทาง
กายภาพ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานแหลงขอมูลท่ีรับทราบขอมูลในการตัดสินใจซื้อบาน 

สมมติฐานท่ี 2.3 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานราคา ดานการสงเสริมการตลาดและดานบุคลากรมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน แต
ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานกระบวนการ และดานลักษณะทางกายภาพ ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน 

สมมติฐานท่ี 2.4 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการสงเสริมการตลาดและดานลักษณะทางกายภาพมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน แตดานชองทางการจัดจําหนาย ดานบุคลากรและดานกระบวนการ ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานงบประมาณในการ
ซื้อบาน 

สมมติฐานท่ี 2.5 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ีตองการแตดานราคา ดานชองทางการจัด
จําหนาย ดานบุคลากร ดานกระบวนการและดานลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานขนาดท่ีดินท่ี
ตองการ 

สมมติฐานท่ี 2.6 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาดและดาน
กระบวนการมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร แตดานบุคลากร ดานกระบวนการและดาน
ลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบาน
โปง จังหวัดราชบุรี ดานเหตุผลท่ีตองการซื้อบานจัดสรร 

สมมติฐานท่ี 2.7 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของ
ผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีตองการซื้อ แตดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานบุคลากร ดานกระบวนการและดานลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับ
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พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานประเภทท่ีอยูอาศัยท่ี
ตองการซื้อ 

สมมติฐานท่ี 2.8 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑและดานราคามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอ
บานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน แตดานชองทางการจัดจําหนาย ดาน
การสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานกระบวนการและดานลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลาใน
การตัดสินใจซื้อบาน 

สมมติฐานท่ี 2.9 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานกระบวนการมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี ดานระยะเวลา 1-5 ป ตอความตองการซื้อบาน แตดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร และดานลักษณะทางกายภาพไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลา 1-5 ป ตอความตองการซื้อบาน 

สมมติฐานท่ี 2.10 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานสงเสริมการตลาด และดานกระบวนการมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดาน
ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน แตดานราคา ดานบุคลากร และดานลักษณะทาง
กายภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัด
ราชบุรี ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 

สมมติฐานท่ี 2.11 ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด ดานสงเสริมการตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค 
อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบานจัดสรร แตดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานบุคลากร ดานกระบวนการและดานลักษณะทางกายภาพไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ดานลักษณะของบาน
จัดสรร 

ผลสมมติฐานในการวิจัย 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางลักษณะประชากรศาสตรกับพฤติกรรมการเลือกซื้อ

บานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี พบวาลักษณะประชากรศาสตร ดานจํานวน
สมาชิกในครอบครัว ประเภทท่ีอยูอาศัยของทานในปจจุบัน ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีทานสนใจจะซื้อและ
ลักษณะท่ีอยูอาศัยของทานในปจจุบัน มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร แตดาน
เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือนของครอบครัวไมมีความสัมพันธตอ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางสวนประสมทางการตลาดบริการกับพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี พบวา ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดบริการโดยรวมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรดานปจจัยท่ีมีอิทธิพล
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ตอการเลือกซื้อบาน ดานเหตุผลในการซื้อบาน ดานระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันทางการเงิน
และดานลักษณะของบานจัดสรรอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 
2.  อภิปรายผล 

จากผลการวิเคราะหขอมูลในการศึกษาเรื่อง ความสัมพันธของลักษณะประชากรศาสตรและ
สวนประสมทางการตลาดบริการตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง 
จังหวัดราชบุรี โดยจากผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี จํานวน 400 คน 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพบวา เปนเพศชาย อายุระหวาง 31-35 ป สถานภาพสมรส/อยูดวยกัน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายไดตอเดือนของครอบครัว 30,001-40,000 บาท ประเภทท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบัน เปนบานเด่ียว และลักษณะท่ีอยูอาศัยในปจจุบันเปนเจาของท่ีอยูอาศัย ซึ่งสอดคลองกับผล
การศึกษาของฐานพัทธ จันทรสุกรี และเกียรติชัย เวษฎาพันธุ (2557) ศึกษาเรื่อง กลยุทธการตลาดแบบ
บูรณาการท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวของผูบริโภคในเขตปริมณฑลพบวา ปจจัยสวนบุคคลของ
ผูบริ โภค ไดแก  เพศ อายุ  สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดครอบครัวเฉล่ียตอเดือน  
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบาน เนื่องจากพฤติกรรมของแตละบุคคลจะมีความแตกตาง
กันในดานลักษณะประชากรศาสตรตางๆ เชน เพศ อายุ สถานภาพทางสังคมหรือเศรษฐกิจสงผลตอการ
แสดงออกทางพฤติกรรมท่ีแตกตางกัน กลาวคือ บุคคลท่ีมีพฤติกรรมคลายคลึงกันมักจะมีความช่ืนชอบ
หรือการเลือกรับขาวสารแบบเดียวกัน แตบุคคลท่ีมีความแตกตางกันในปจจัยสวนบุคคลนั้น จะมีผลตอ
การดํารงชีวิตและการพฤติกรรมการเลือกผลิตภัณฑหรือบริการแตกตางกันไป  

พฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซื้อบานจัดสรร จากผลการวิจัย พบวา สวนใหญ
ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร คือ ทําเลท่ีต้ังของโครงการมากท่ีสุด แหลงขอมูลในการซื้อบาน
จัดสรร จาก ปายโฆษณา เพื่อนหรือญาติแนะนํา หรือจากแผนพับ ใบปลิว งบประมาณในการซื้อบาน 
อยูระหวาง 1,000,001-2,000,000 ลานบาท ขนาดท่ีดินท่ีผูบริโภคตองการซื้อบานจัดสรร คือ 50 
ตารางวาข้ึนไป เหตุผลในการเลือกซื้อบานจัดสรรมากท่ีสุด คือ ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเอง 
ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีผูบริโภคตองการซื้อมากท่ีสุด คือ บานเด่ียว มีความตองการท่ีอยูอาศัยใน
ระยะเวลา 1-5 ป ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงินสวนใหญ คือ ระยะเวลา 10-15 ป 
และลักษณะบานท่ีชอบสวนใหญ ผูบริโภคไมชอบใหมีการตกแตงภายเฟอรนิเจอรภายในบาน ซึ่ง
สอดคลองกับผลการศึกษาของภัฐฬเดช มาเจริญ (2555) ศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ
บานจัดสรรของผูบริโภคในจังกวัดขอนแกน พบวา ผูบริโภครับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการซื้อบาน
จัดสรรจาก ส่ือส่ิงพิมพตางๆและอินเทอรเน็ต ผูซื้อบานท่ีรายไดนอยจะใหมีเกณฑการเลือกซื้อบานท่ีมี
ราคาไมสูงแตกตางจากผูซื้อท่ีมีรายไดสูงจะมีเกณฑการเลือกซื้อบานในงบประมาณสูงกวา เนื่องจาก
พฤติกรรมของผูซื้อสะทอนใหเห็นถึงการเลือกซื้อบานท่ีแตกตางกันไปตามปจจัยตางๆ เชน รายไดตอ
เดือน หรือระดับการศึกษา ท้ังนี้ยังสอดคลองกับผลการศึกษาของอัญชนา ทองเมืองหลวง (2554) 
ศึกษาเรื่อง ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอกระบวนการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวของบริษัท พฤกษา เรียล
เอสเตท จํากัด (มหาชน) พบวา ในการพิจารณาการเลือกซื้อบานเด่ียว โดยคํานึงถึงเรื่องทําเลท่ีต้ังของ
โครงการ แบบบานท่ีทันสมัยและสภาพแวดลอมท่ีดี มีความสําคัญตอการตัดสินใจซื้อบาน เนื่องดวย
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ปจจัยในการเดินทางแบบสะดวกสบายและการรับขอมูลขาวสาร จะทราบจากปายโฆษณา แผนพับ
หรือใบปลิว เพื่อกระตุนการตัดสินใจซื้อ 

ความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี สามารถสรุปประเด็นตางๆ ไดดังนี้ 

ดานผลิตภัณฑ กลุมตัวอยางสวนใหญมีความเห็นดานผลิตภัณฑมากท่ีสุด คือ คุณภาพ
ของวัสดุท่ีใชในการกอสรางและช่ือเสียงและความนาเช่ือถือของโครงการ เนื่องจากผูบริโภคสวนใหญ
เลือกปจจัยในการซื้อบานจากความนาเช่ือถือของเจาของโครงการ ยึดติดกับตราสินคาและช่ือเสียง
ของโครงการ ไมสอดคลองกับผลการศึกษาของอัญชนา ทองเมืองหลวง (2554) ศึกษาเรื่อง ปจจัยทาง
การตลาดท่ีมีผลตอกระบวนการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวของบริษัท พฤกษา เรียลเอสเตท จํากัด 
(มหาชน) พบวา ในข้ันตอนการตัดสินใจซื้อโดยสวนใหญแลว ผูซื้อจะใหความสําคัญกับเรื่อง สมาชิกใน
ครอบครัวมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ แตความเช่ือมั่นในช่ือเสียงของโครงการอยูในประเด็น
ความสําคัญท่ีนอยท่ีสุด 

ดานราคา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความเห็นตอราคาขายของบานมีความคุมคาและมี
ความเหมาะสมและมีเงื่อนไขระยะเวลาของการชําระเงินมีความเหมาะสมมากท่ีสุด ซึ่งสอดคลองกับ
ผลการศึกษาของสิริ อินทรสุวรรณ (2554) เรื่อง พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบาน
จัดสรรของผูบริโภค ในจังหวัดนนทบุรี พบวา ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรรท่ีสําคัญ คือ ปจจัย
ทางดานราคาและเงื่อนไข เงินจอง/ทําสัญญาเหมาะสม เพราะ ราคาของบานจัดสรรมีราคาสูง ดังนั้นผู
ซื้อจึงตองพิจารณาอยางรอบคอบกับมูลคาเงินท่ีตองจายไป เพื่อใหไดคุณคาท้ังหมดท่ีผูซื้อควรไดรับ
จากผลประโยชนวามีความคุมคามากนอยหรือไม เพราะฉะนั้นผูซื้อจะมีการเปรียบเทียบคุณคาของ
ผลิตภัณฑกับราคาถึงความเหมาะสม 

ดานชองทางการจัดจําหนาย กลุมตัวอยางใหความสําคัญกับ ทําเลท่ีต้ังสะดวกตอการ
เดินทางมากท่ีสุด รองลงมาคือ บริเวณภายในโครงการมีสํานักงานขาย และบานตัวอยาง ซึ่งสอดคลอง
กับผลการศึกษาของชนัญชิดา วงศรักเกาะ (2556) เรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวในโครงการบานจัดสรร ในเขตอําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
พบวา ปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดในการตัดสินใจซื้อ คือ ท่ีต้ังของโครงการหางาย เนื่องจาก บานจัดสรร
เปนผลิตภัณฑท่ีลูกคาตองหาขอมูลและลงสถานท่ีจริง ไดดูวัสดุตัวอยางท่ีใชในการตกแตงบานไดอยาง
ชัดเจนเพื่อพิจารณาประกอบการตัดสินใจในการเลือกซื้อบานจัดสรร ท้ังนี้สอดคลองกับผลการศึกษา
ของภัฐฬเดช มาเจริญ (2555) ศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภคใน
จังหวัดขอนแกน พบวา การมีบานตัวอยางทําใหอํานวยความสะดวกแกลูกคากอนการตัดสินใจซื้อบาน 
แสดงใหเห็นถึงความเปนจริงวาภาพโฆษณาเกี่ยวกับการขายบานจัดสรรท่ีส่ืออกไปใหผูบริโภคนั้น 
สามารถสรางบานไดสวยงามเทาท่ีโฆษณาไวไดจริงหรือเปนแคการประชาสัมพันธโครงการเทานั้น 

ดานการสงเสริมการตลาด จําหนาย กลุมตัวอยางใหความสําคัญกับฟรีคาธรรมเนียมการ
โอน การบริการกอนและหลังการขายท่ีดีและการมอบสวนลดพิเศษมากท่ีสุด ซึ่งสอดคลองกับผล
การศึกษาของชนัญชิดา วงศรักเกาะ (2556) เรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อบานเด่ียวในโครงการบานจัดสรร ในเขตอําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ พบวา 
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ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซื้อบานจัดสรร ดานการสงเสริมการตลาดมากท่ีสุด คือ มีบริการหลังการขาย
ท่ีดี เพื่อสามารถใหคําปรึกษาหรือแนะนําขอมูลแกลูกคาได 

ดานบุคลากร กลุมตัวอยางใหความสําคัญมากท่ีสุด คือ พนักงานสามารถใหตําแนะนํา
และคําปรึกษาท่ีเปนประโยชนได ซึ่งสอดคลองกับผลการศึกษาของสิริ อินทรสุวรรณ (2554) เรื่อง 
พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ในจังหวัดนนทบุรี พบวา ผู
ซื้อตองการพนักงานขายท่ีมีความรู ความสามารถในการใหขอมูลไดอยางถูกตองและชัดเจน เพราะ
การใหบริการมีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ ซึ่งชวยใหผูซื้อตัดสินใจในการซื้อและการอธิบายเงื่อนไข
ตางๆใหเขาใจงาย 

ดานกระบวนการ กลุมตัวอยางใหความสําคัญมากท่ีสุด คือ ความสะดวกในการติดตอ
โครงการ และระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินในในระดับมาก จํานวน 2 ดาน คือ ความรวดเร็ว
ในการใหบริการ และมีการจัดเตรียมเอกสารท่ีเกี่ยวของกับการเสนอแนะและการจองบาน ซึ่ง
สอดคลองกับผลการศึกษาของสิริ อินทรสุวรรณ (2554) เรื่อง พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
เลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ในจังหวัดนนทบุรี พบวา ความรวดเร็วในการใหบริการ เพราะผูซื้อ
สวนใหญถือวาเรื่องเวลาเปนส่ิงสําคัญ ดังนั้นการเดินเรื่องทําเอกสารหรือการใหขอมูลแกลูกคาจึงเปน
ส่ิงท่ีสําคัญ แตไมสอดคลองกับผลการศึกษาของฐานพัทธ จันทรสุกรีและเกียรติชัย เวษฎาพันธุ 
(2557) ศึกษาเรื่อง กลยุทธการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อบานเด่ียวของผูบริโภค
ในเขตปริมณฑลพบวา ดานการบริหารความสัมพันธกับลูกคา ไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

ดานลักษณะทางกายภาพ กลุมตัวอยางสวนใหญใหความสําคัญมากท่ีสุด คือ 
สภาพแวดลอมท่ีดี บรรยากาศท่ีดี ซึ่งสอดคลองกับผลการศึกษาของสิริ อินทรสุวรรณ (2554) เรื่อง 
พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ในจังหวัดนนทบุรี พบวา 
กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ในเรื่องของระบบรักษาความ
ปลอดภัยมากท่ีสุด และสภาพแวดลอมภายนอกรอบๆโครงการ เชน ถนนกอนเขาถึงโครงการ และ
ชุมชนบริเวณใกลเคียง 
 
3.  ขอเสนอแนะ 

3.1  ขอเสนอแนะจากการศึกษา 
ผลการวิจัย เรื่อง สวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบาน

จัดสรรของผูบริโภค อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ท่ีกลาวมาขางตน จําเปนท่ีผูประกอบการควร
กําหนดกลยุทธทางการตลาดท่ีเหมาะสมเพื่อตอบสนองตอความพึงพอใจและความตองการของ
ผูบริโภคไดมากท่ีสุด ในปจจัยสวนประสมทางการตลาด ประกอบไปดวย 7 ดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากร ดานการใหบริการ 
และดานลักษณะทางกายภาพ จึงไดเสนอแนวทางใหผูประกอบการบานจัดสรร เพื่อนําไปใชในการ
ปรับปรุงแกไขในการวางแผนกลยุทธทางการตลาดและธุรกิจ ดังนี้ 

3.1.1 การวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑ ผูประกอบการควรคํานึงถึงขนาดของ
บานและพื้นท่ีเพื่อการจัดวางไดอยางเหมาะสม รวมถึงการจัดภูมิสถาปตยท่ีสวยงาม และมีระบบรักษา
ความปลอดภัยท่ีดีในโครงการ รวมท้ังปรับปรุงเรื่องรูปแบบของบานใหทันสมัยตรงกับความตองการ
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ของผูบริโภคท่ีเปล่ียนไปตามยุคสมัย และการใชวัสดุกอสรางท่ีมีความคงทนแข็งแรง เพื่อใหมีความ
ปลอดภัยตอเหตุการณภัยธรรมชาติท่ีอาจเกิดข้ึนได 

3.1.2 การวางกลยุทธดานราคา ผูประกอบการควรคํานึงถึง เงื่อนไขในการชําระ
เงินท่ีเหมาะสมรวมถึงการใหสวนลดพิเศษแกลูกคา ราคาของบานควรอยูระหวาง 1,000,000-
2,000,000 ลานบาท ซึ่งตรงกับความตองการของผูบริโภคสวนใหญในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

3.1.3 การวางกลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย ผูประกอบการควรคํานึงถึง
ทําเลท่ีต้ังของโครงการเพื่อความสะดวกในการเดินทาง ดังนั้นในการเลือกซื้อท่ีดินเพื่อกอสราง
โครงการใหมนั้นควรเนนเรื่องทําเลท่ีต้ังเปนส่ิงสําคัญ และการมีบานตัวอยางท่ีเหมือนจริงดังท่ีมีการ
ประชาสัมพันธหรือโฆษณาไว รวมท้ังการติดตอประสานงานทางอินเทอรเน็ตและพนักงานไดโดยตรง 

3.1.4 การวางกลยุทธดานการสงเสริมการตลาด ผูประกอบการควรคํานึงถึง การ
บริการกอนและหลังการขายในการหีรายละเอียดและแนะนําผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน ชองทางในการ
โฆษณาสินคา เชน การออกบูธประชาสัมพันธโครงการบานจัดสรร หรือแจกแผนพับ และการสงเสริม
การขายโดยการมอบสวนลด และของสมนาคุณเพื่อดึงดูดลูกคาใหตัดสินใจซื้อ 

3.1.5 การวางแผนกลยุทธดานบุคลากร ผูประกอบการควรคํานึงถึง การพัฒนา
บุคลากรดานการขายโดยใหขอมูลผลิตภัณฑอยางชัดเจนและถูกตองเพื่อสรางยอดขาย เนื่องจาก
ผูบริโภคใหความสําคัญตอการซื้อบานกับเจาของโครงการโดยตรง รวมท้ังการมีมนุษยสัมพันธท่ีดีและ
การแตงกายสุภาพของบุคลากรทุกฝายเพื่อสรางความประทับใจตอลูกคา 

3.1.6 การวางแผนกลยุทธดานกระบวนการ ผูประกอบการควรคํานึงถึง ความ
รวดเร็วและความสะดวกในการติดตอโครงการ ท้ังฝายขายหรือฝายทรัพยากรบุคคล นอกจากนี้การ
จัดเตรียมเอกสารเกี่ยวกับการเสนอแนะหรือการจองบานควรอํานวยความสะดวกแกผูบริโภค ไดท้ัง
ทางโทรศัพท และทางอินเทอรเน็ต 

3.1.7 การวางแผนกลยุทธดานลักษณะทางกายภาพ ผูประกอบการควรคํานึงถึง 
สภาพแวดลอมขอโครงการมีการดูแลรักษาบริเวณไดอยางถูกสุขอนามัย การจัดวางพื้นไดอยาง
เหมาะสม มีการจัดต้ังอุปกรณสํานักงานท่ีทันสมัย 

จากการศึกษา พบวา ผูบริโภคตองการความมั่นคงและความปลอดภัย ดังนั้น 
ผูประกอบการควรพิจารณาถึง การนําผลการศึกษาดังกลาว มาปรับปรุงและพัฒนาคุณภาพของการ
สรางบานจัดสรรและการใหบริการท่ีดียิ่งข้ึน เพื่อเปนการสงเสริมภาพลักษณและช่ือเสียงของโครงการ
ตอไปในอนาคต 

3.2  ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 
3.2.1 การวิจัยในครั้งนี้มีขอบเขตประชากรและพื้นท่ีในการศึกษาในเขตอําเภอ

บานโปง ในการศึกษาครั้งตอไป เพิ่มขอบเขตประชากรและพื้นท่ีในการศึกษา เพื่อนํามาเปรียบเทียบ
ใหเห็นถึงสภาพและปจจัยท่ีแตกตางกันมากข้ึน และครอบคลุมประชากร เพื่อไปพัฒนาเปนกลยุทธ
ทางการตลาด และนําไปปรับปรุงแกไขจุดออนของธุรกิจอสังหาริมทรัพย 

3.2.2 ควรศึกษาเกี่ยวกับกลยุทธการตลาดท่ีใชในการแขงขันกับคูแขง เพื่อ
นําไปใชในการเพิ่มศักยภาพแกตัวผูประกอบเอง และพัฒนาใหธุรกิจสามารถอยูได 
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3.3.3 ควรศึกษาปจจัยอื่นๆ ท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อบานจัดสรร เชน ปจจัย
ดานภาพลักษณองคกร ปจจัยดานจิตวิทยา ปจจัยกระบวนการตัดสินใจซื้อ เพื่อนํามาเปรียบเทียบให
เห็นถึงความแตกตางกัน และนําขอมูลท่ีไดมาพัฒนา และปรับปรุงกับองคกรของตนเอง 

3.3.4 ศึกษาปญหาและรับความคิดเห็นของผูบริโภคเพิ่มเติม โดยใชคําถามแบบ
ปลายเปดเพื่อใหผูบริโภคไดเสนอแนะขอคิดเห็น ความตองการ หรือปญหาตางๆ เพื่อสามารถนําผลท่ี
ไดมาใชประโยชนในการวางแผนธุรกิจตอไป 
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แบบสอบถามความคิดเห็นผูบริโภคในอําเภอบานบานโปง จังหวัดราชบุรี 
เร่ือง: สวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค  

อําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 
 
คําช้ีแจง 

แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงคเพื่อการศึกษา พฤติกรรมและปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซื้อบานจัดสรรของผูบริโภค ในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี ซึ่งเปนสวน
หนึ่งของการจัดทําปริญญานิพนธ โดยนักศึกษาระดับปริญญาโท ภาควิชาบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการ
ประกอบการ คณะวิทยาการจัดการ หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศิลปากร 

แบบสอบถามชุดนี้ ผูทําวิจัยไดจัดทําข้ึนเพื่อการศึกษา ซึ่งเปนสวนหนึ่งของหลักสูตร
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต โดยผูทําวิจัยจะเก็บขอมูลท่ีไดเปนไปใชใหเกิดประโยชนทางการศึกษาเพื่อ
เปนแนวทางการวางแผนการตลาดในการขยายธุรกิจอสังหาริมทรัพยท่ีมุงเนนไปท่ีอยูอาศัยท่ีเปนบาน
ใหตรงกับความตองการผูบริโภคในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยขอมูลท่ีทานไดกรุณากรอกลงใน
แบบ สอบถามจะถือเปนความลับ ไมนํามาเปดเผยใหทราบวาผูใหขอมูลคือใคร และจะไมมีผลใดๆ ตอ
ทาน หวังเปนอยางยิ่งวาจะไดรับความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถามนี้ ผู ทําวิ จัย
ขอขอบพระคุณเปนอยางยิ่งท่ีทานกรุณามีสวนรวมในการทําวิจัยนี้ 

แบบสอบถามนี้ แบงออกเปน 3  ตอน 
ตอนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2  ขอมูลปจจัยดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบานจัดสรร 
ตอนท่ี 3  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

 
ณัฐวดี อุณยะวงศ 

นักศึกษาปริญญาโท สาขาการประกอบการ  
คณะวิทยาการจัดการ บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ใหเขียนเครื่องหมาย  ลงใน    ท่ีตรงกับความเปนจริงเกี่ยวกับตัวทานเพียงขอเดียวเทานั้น 

 
1.  เพศ 

  ชาย   หญิง  
2.  อายุ 

  ตํ่ากวา 25 ป   26-30 ป                              
  31-35 ป   36-40 ป   
  41-45 ป                   46 ปข้ึนไป  

3.  สถานภาพ 
  โสด             สมรส/อยูดวยกัน              
  หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 

4.  ระดับการศึกษา 
  ตํ่ากวาปริญญาตรี      ปริญญาตรี หรือ เทียบเทา 
  สูงกวาปริญญาตรี 

5.  อาชีพ 
  ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ     เจาของบริษัท/ธุรกิจสวนตัว 
  พนักงานบริษัทเอกชน    อื่นๆ โปรดระบุ ................. 

6.  รายไดตอเดือนของครอบครัว 
  นอยกวา 20,000 บาท     20,001-30,000 บาท 
  30,001-40,000 บาท           40,001-50,000 บาท 
  50,001-60,000 บาท           60,001-70,000 บาท 
  70,001-80,000 บาท         80,000 บาทข้ึนไป 

7.  จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
  ไมมี                  1-2 คน 
  3-4 คน                 มากกวา 4 คนข้ึนไป 

8.  ประเภทท่ีอยูอาศัยของทานในปจจุบัน  
  บานเด่ียว                             บานเชา 
  ทาวเฮาส              อพารทเมนท 
  แฟตท/แมนช่ัน               อื่นๆ โปรดระบุ ................. 

9.  ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีทานสนใจจะซื้อ 
  บานเด่ียว                   บานเชา 
  ทาวเฮาส                อพารทเมนท 
  แฟตท/แมนช่ัน               อื่นๆ โปรดระบุ ................. 
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10.  ลักษณะท่ีอยูอาศัยของทานในปจจุบัน 
  เปนเจาของเอง                    อาศัยอยูกับพอแม 
  อาศัยอยูกับเพื่อน            อาศัยอยูกับญาติ 
  การเชา 

 
สวนท่ี 2  ขอมูลปจจัยดานพฤติกรรมการเลือกซ้ือบาน 

กรุณาเขียนเครื่องหมาย  ลงใน  ตามความเปนจริง 
 
11.  ปจจัยในการเลือกซื้อบานจัดสรร  

  ทําเลท่ีต้ังของโครงการ          ราคา 
  รูปแบบของบาน              การรักษาความปลอดภัย 
  สภาพแวดลอมบานจัดสรร       สาธารณูปโภคสะดวก 
  การคมนาคมสะดวก             ช่ือเสียงของโครงการ 

12.  แหลงขอมูลท่ีทานรับทราบขอมูล โดยใชในการตัดสินใจซื้อบานท่ีสําคัญ  
  แผนพับ/ใบปลิว            ขอมูลทางอินเทอรเน็ต 
  ปายโฆษณา            เพื่อน หรือ ญาติแนะนํา 
  มหกรรม/บูธ                นิตยสาร/หนังสือพิมพ 

13.  บุคคลใดมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบาน  
  บิดามารดา                      สามี/ภรรยา/แฟน 
  บุตร                         ตนเอง 
  อ่ืนๆ ............... 

14.  งบประมาณในการซื้อบาน 
  ตํ่ากวา 1,000,000 ลานบาท      1,000,001-2,000,000 ลานบาท 
  2,000,001-3,000,000 ลานบาท   3,000,001-4,000,000 ลานบาท 
  4,000,001-5,000,000 ลานบาท    5,000,001 ลานบาทข้ึนไป 

15.  ขนาดท่ีดินท่ีทานตองการ 
  16-20 ตารางวา          21-25 ตารางวา 
  26-30 ตารางวา              31-35 ตารางวา 
  36-40 ตารางวา            41-45 ตารางวา 
  46-50 ตารางวา                 50 ตารางวาข้ึนไป 

16.  เหตุผลท่ีทานตองการซื้อบานจัดสรร 
  ขยับขยายท่ีอยูใหม            เรือนหอ 
  ตองการมีทรัพยสินเปนของตนเอง   อื่นๆ โปรดระบุ .............. 
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17.  ประเภทท่ีอยูอาศัยท่ีทานตองการซื้อ 
  บานเด่ียว                  ทาวเฮาส 
  อาคารพาณิชย              คอนโดมิเนียม 
  บานแฝด 

18.  ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อบาน 
  นอยกวา 1 สัปดาห       1-2 สัปดาห 
  3-4 สัปดาห                     1 เดือนข้ึนไป 

19.  ภายในระยะเวลา 1-5 ปนี้ ทานมีความตองการซื้อบานหรือไม  
ตองการ                    ไมตองการ 

20.  ระยะเวลาในการผอนชําระกับสถาบันการเงิน 
  ซื้อเงินสด               10-15 ป   
  16-20 ป                 21-25 ป      
  26-30 ป 

21.  ลักษณะของบานจัดสรร 
  ชอบการตกแตงเฟอรนิเจอรภายในบานเรียบรอย 
  ไมชอบใหมีการตกแตงภายใน 

 
  



263 
 

 
 

สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือก 
ซ้ือบานจัดสรรในอําเภอบานโปง จังหวัดราชบุรี 

กรุณาเขียนเครื่องหมาย  ลงใน  ตามความเปนจริงท่ีตรงกับตัวทานมากท่ีสุดเพียง
ขอเดียว 
 

ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด 

ระดับความสําคัญ 
มาก
ท่ีสุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอย
ท่ีสุด 
(1) 

22. ปจจัยดานผลิตภัณฑ      
22.1 สไตล/รูปแบบของบานสวยและมีความ
ทันสมัย 

     

22.2 คุณภาพของวัสดุท่ีใชในการกอสราง      
22.3 มีส่ิงอํานวยความสะดวกครบครัน      
22.4 มีการจัดวางแปลนและพื้นท่ีใชสอยไดอยาง
เหมาะสม 

     

22.5 มีรูปแบบบานหลากหลายใหเลือก      
22.6 สามารถตอเติมปรับปรุงบานไดตามความ
ตองการ 

     

22.7 ช่ือเสียงและความนาเช่ือถือของโครงการ      
23. ปจจัยดานราคา      
23.1 ราคาขายของบานมีความคุมคาและ
เหมาะสม 

     

23.2 เงื่อนไข เงินจองเงิน/ทําสัญญาเหมาะสม      
23.3 อัตราคาสาธารณูปโภคท่ีจัดเก็บมีความ
เหมาะสม 

     

23.4 เงื่อนไขระยะเวลาของการชําระเงินมีความ
เหมาะสม 

     

24. ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย      
24.1 ทําเลท่ีต้ังสะดวกตอการเดินทาง      
24.2 โครงการมีการชองทางการใหขอมูลและ
ติดตอผานทางอินเทอรเน็ต 

     

24.3 บริเวณภายในโครงการมีสํานักงานขาย และ
บานตัวอยาง 

     

24.4 เปดโครงการขายตามงานมหกรรมบานโดย
ทางภาครัฐและเอกชน 
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ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด 

ระดับความสําคัญ 
มาก
ท่ีสุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอย
ท่ีสุด 
(1) 

25. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด      
25.1 มีการใชส่ือตางๆ ในการโฆษณา เชน  
โบรชัวร, อินเทอรเน็ต, ปายโปสเตอร 

     

25.2 มีของรางวัล ลุนโชค และแจกของ เชน 
เครื่องใชไฟฟา 

     

25.3 การมอบสวนลดพิเศษ      
25.4 ฟรีคาธรรมเนียมการโอน      
25.5 การบริการกอนและหลังการขายท่ีดี      
26. ปจจัยดานบุคลากร      
26.1 พนักงานมีมนุษยสัมพันธและมารยาทท่ีดี      
26.2 พนักงานมีความรู ความสามารถในการให
ขอมูลท่ีถูกตอง 

     

26.3 พนักงานสามารถใหคําแนะนําและ
คําปรึกษาท่ีเปนประโยชนได 

     

26.4 การแตงกายของพนักงานมีความเหมาะสม      
27. ปจจัยดานการใหบริการ      
27.1 ความสะดวกในการติดตอโครงการ      
27.2 มีการจัดเตรียมเอกสารท่ีเกี่ยวของกับการ
เสนอแนะและการจองบาน 

     

27.3 ความรวดเร็วในการใหบริการ      
28. ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพ      
28.1 สภาพแวดลอมท่ีดี บรรยากาศดี      
28.2 มีการแบงสวนพื้นท่ีและตกแตงไดอยาง
เหมาะสม 

     

28.3 ดานสุขภาพอนามัยท่ีดี เชน มีจุดต้ังถุงขยะ 
และสถานท่ีสําหรับพักผอนหรือออกกําลังกาย 

     

 
--ขอขอบพระคุณทุกทานท่ีสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม-- 
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ภาคผนวก ข 
หนังสือเชิญผูเช่ียวชาญตรวจเครื่องมือวิจัย 
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ภาคผนวก ค 
ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม 
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ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือม่ันของแบบสอบถาม (Reliability) ดวยโปรแกรม SPSS  
 
ตารางผนวกท่ี 1 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย

โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นท้ังหมด เทากับ 0.94 
 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 
 Mean if Item 

Deleted 
Variance if Item 

Deleted 
Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Product1 121.5667 197.289 .379 .943 
Product2 121.2667 197.375 .563 .940 
Product3 121.4000 200.110 .459 .941 
Product4 121.4000 197.628 .574 .940 
Product5 121.6333 195.757 .641 .939 
Product6 121.5667 198.668 .546 .940 
Product7 121.3333 192.644 .792 .937 
Price1 121.1000 198.645 .673 .939 
Price2 121.4333 196.806 .781 .938 
Price3 121.3000 198.838 .675 .939 
Price4 121.2333 193.151 .650 .939 
Place1 121.4333 194.599 .592 .940 
Place2 121.7667 194.461 .581 .940 
Place3 121.4667 194.189 .567 .940 
Place4 121.1667 196.006 .658 .939 
Pro1 121.8667 198.671 .544 .940 
Pro2 121.7333 200.961 .484 .941 
Pro3 121.8667 198.326 .498 .941 
Pro4 121.7000 198.976 .495 .941 
PRo5 122.0333 202.654 .255 .944 
People1 121.4333 199.633 .523 .940 
People2 121.3667 199.344 .559 .940 
People3 121.2333 197.909 .657 .939 
People4 121.2333 195.013 .756 .938 
Process1 121.2333 195.840 .714 .938 
Process2 121.3667 195.964 .736 .938 



271 
 

 
 

ตารางผนวกท่ี 1 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย
โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นท้ังหมด เทากับ 0.94 (ตอ) 

 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 

 Mean if Item 
Deleted 

Variance if Item 
Deleted 

Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Process3 121.8667 201.637 .432 .941 
Physical1 121.3333 196.851 .680 .939 
Physical2 121.5333 196.878 .710 .939 
Physical3 121.4667 199.844 .566 .940 

Reliability Coefficients 
N of Cases =  30                   N of Items = 30 
Alpha =  942 
 
ตารางผนวกท่ี 2 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย

โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นดานผลิตภัณฑ เทากับ 0.83 
 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 

Item-Total Statistics 
 Mean if Item 

Deleted 
Variance if Item 

Deleted 
Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Product1 25.4000 12.317 .526 .833 
Product2 25.1000 14.093 .517 .822 
Product3 25.2333 14.185 .526 .820 
Product4 25.2333 13.495 .659 .801 
Product5 25.4667 13.637 .607 .809 
Product6 25.4000 13.766 .634 .805 
Product7 25.1667 13.178 .702 .794 

Reliability Coefficients 
N of Cases = 30                   N of Items = 7 
Alpha =  .834 
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ตารางผนวกท่ี 3 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย
โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นดานราคา เทากับ 0.94 

 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 

 Mean if Item 
Deleted 

Variance if Item 
Deleted 

Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Price1 12.3333 7.540 .801 .945 
Price2 12.5333 7.085 .918 .910 
Price3 12.8667 7.154 .868 .925 
Price4 12.5667 6.944 .875 .923 

Reliability Coefficients 
N of Cases =     30                   N of Items = 4 
Alpha =  .944 
 
ตารางผนวกท่ี 4 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย

โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นดานชองทางการจัดจําหนาย เทากับ 0.80 
 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 

 Mean if Item 
Deleted 

Variance if Item 
Deleted 

Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Place1 11.5333 3.775 .503 .795 
Place2 12.2333 3.564 .610 .743 
Place3 12.1000 3.886 .562 .767 
Place4 12.2333 2.944 .769 .654 

Reliability Coefficients 
N of Cases = 30                   N of Items = 4 
Alpha =  .795 
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ตารางผนวกท่ี 5 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย
โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นดานการสงเสริมการตลาด เทากับ 0.78 

 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 

 Mean if Item 
Deleted 

Variance if Item 
Deleted 

Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Pro1 16.6000 5.766 .508 .759 
Pro2 16.9333 5.306 .453 .796 
Pro3 16.3333 5.402 .727 .690 
Pro4 16.2667 5.857 .601 .732 
Pro5 16.1333 5.982 .587 .737 

Reliability Coefficients 
N of Cases =     30                   N of Items = 5 
Alpha =    .783 
 
ตารางผนวกท่ี 6 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย

โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นดานบุคลากร เทากับ 0.86 
 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 

 Mean if Item 
Deleted 

Variance if Item 
Deleted 

Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

People1 12.5333 3.223 .767 .786 
People2 12.5333 3.016 .875 .737 
People3 12.6667 3.333 .753 .793 
People4 13.1667 4.006 .434 .919 

Reliability Coefficients 
N of Cases = 30                   N of Items = 4 
Alpha =  .856 
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ตารางผนวกท่ี 7 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย
โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นดานกระบวนการ เทากับ 0.82 

 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 

 Mean if Item 
Deleted 

Variance if Item 
Deleted 

Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Process1 8.3333 1.471 .666 .769 
Process2 8.5333 1.361 .818 .608 
Process3 8.4667 1.706 .564 .863 

Reliability Coefficients 
N of Cases = 30                   N of Items = 3 
Alpha =  .823 
 
ตารางผนวกท่ี 8 ผลการวิเคราะหหาคุณภาพดานความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) ดวย

โปรแกรม SPSS ไดคาความเช่ือมั่นดานการลักษณะทางกายภาพ เทากับ 0.84 
 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S  -  S C A L E  (A L P H A) 
Item-Total Statistics 

 Mean if Item 
Deleted 

Variance if Item 
Deleted 

Item-Total 
Correlation 

Alpha if Item 
Deleted 

Physical1 8.6000 1.352 .606 .861 
Physical2 8.9333 1.168 .788 .681 
Physical3 8.8000 1.269 .707 .764 

Reliability Coefficients 
N of Cases = 30                   N of Items = 3 
Alpha =  .836 
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